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Il. ATHUO18 projekt az Interreg V-A Ausztria- Magyarorszag Egylittm{kddési Program keretén belil
kerdlt sor.

A marketingkommunikdcids stratégia célja, hogy népszerdsitsiik a helyi termel6i piacot mind a helyi
lakossag, mind a vdrosba latogatok korében, offline és online kommunikaciés eszk6zok egylittes és
hatékony alkalmazasaval.

A nyomtatott médiaban vald megjelenés egyrészt hozzajarul a helyi lakossag szemléletformadlasahoz,
kozosségi érdekek megerGsitéséhez, a helyi termékek elfogaddsdhoz, masrészt lehetfséget teremt Uj
helyi termelSk ,,toborzasdra”. Ezeket az irdnyokat figyelembe véve javasoljuk, hogy a helyi termelGi
piac jelenjen meg a Vasvari Ujsag helyi havilapban, a Vas Nép megyei napilapban, orszagos szakmai
lapokban és a Vas megyei Szuperinfdban is.

Vasvaron m(kods helyi termelGi piac irant felkeltheté a helyi és a kornyékbeli lakosok figyelme
szorélapokkal, helyi- és helykdzi autdbuszjaratokon kihelyezett lamindlt plakatokkal. A vasvari
lakosokat helyi termel6i piac éves programjairdl éve elején, szérdlapok segitségével tajékoztatnank,
mig az dtutazd vendégek figyelmét a 8-as f6ut mentén kihelyezett éridsplakattal lehetne felkelteni.

A varoshoz és a helyi termel8i piachoz kapcsolédd ajandéktargyak készitése és megléte is
nélkilozhetetlen. A kommunikdcids stratégiaban a képeslapokra, hlitémagnesekre és a helyi termeldi
piacon kihelyezhet6 emlékérme présgépre helyeztiik a hangsulyt. A varos nevezetességeit és a helyi
termel6i piacot — termel6k, termékek, kozosségi hangulat, vasarlds, programok- bemutatd
ajandéktargyak értékesitése hozzdjarul a lakossag és a varosba latogato turistdk pozitiv éiményének
felidézéséhez, mely alapjat képezi a szajrekldmnak valamint hosszabb tdvi emlékezeti hatas érhetd el
alkalmazasaval.

A Kormend FM helyi radié a vasvari lakosok kérében is kozkedvelt, ezért kiemelked6 lehet8ség a helyi
termeldi piac e csatornan vald rekldmozasa. A radidban a piac nyitva tartdsat, a programokat, a helyi
termékeket egyarant lehet kommunikalni.

Az online megjelenésnél fontosnak tartjuk, hogy a helyi termel6i piac Vasvar varos honlapjan
megjelenjen, valamint 6nallé honlappal is rendelkezzen. A projekthonlap kivald lehetéséget nyujt a
kisléptékl gazdalkoddk és termékeik bemutatdsdra, a helyi termel6i piac programkinalatanak
kommunikalasara, élménybeszamoldkra és az Uj termel6knek is hasznos informacidkkal szolgal. Az
online vilagban a keresGoptimalizalas, a Google Adwords kampanyok, a remarketing hirdetések és a

kozOsségi médidban valdé jelenlét elengedhetetlen, mint példaul a helyi termelGi piac Facebook
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oldaldnak, valamint a piachoz kapcsolédd Youtube csatorndnak a Iétrehozdsa. A Facebook oldalon a
helyi termel6krél és a termékeikrdl, a kozosségi hangulatrdl, a programokrél, a piaci forgatagroél késziilt
képek, kisfilmek, videdk hetente vald megosztasat, posztolasat emeltik ki. A Youtube csatornara a
helyi termel6k gazdalkoddsardl, a termeldi piacrél, az eseményekrdl, a vidéki értékeket kozéppontba
allito kisvarosi piaci életrél késziilé imazsfilm tolthetd fel.

A helyi termel6i piac egyedi, attraktiv, a célcsoport igényeihez alkalmazkodd eseményei szintén
hozzdjarulnak a kommunikacios célok eléréséhez, erGsitik a piac imazsat. Vasvar esetében javasoljuk,
hogy a lakossdg szemléletformaldsahoz, a pozitiv attitlid megteremtéséhez kapcsoléddan olyan
programok valdsuljanak meg, mint példaul rajz- és fotdpalydzat, egészségnap vagy tematikus
programok. A lakossag és a turistak szdmdara egyarant kivalo lehet6séget kinalnak a nyitott portak arra,
hogy a szemléletformaldson kivil a latogatdok megismerjék a helyi termel6k mindennapijait,

tevékenységeit és a kérnyezettudatos életmadd alapjait.
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Zusammenfassung

Die Kommunikation des lokalen Produzentenmarktes in Vasvar wurde im Rahmen des Projekts City
Cooperation Il. ATHU018 des Interreg V-A Osterreich-Ungarn Kooperationsprograms entwickelt.

Ziel der Marketingkommunikationsstrategie ist es, den lokalen Produzentenmarkt sowohl fiir die lokale
Bevolkerung als auch fiir die Besucher der Stadt durch den kombinierten und effektiven Einsatz von
Offline- und Online-Kommunikationstools zu férdern.

Zum einen tragt der Auftritt in den Printmedien zur Bildung der lokalen Bevélkerung, zur Starkung der
Gemeinschaftsinteressen, zur Akzeptanz lokaler Produkte und zum anderen zur "Anwerbung" neuer
lokaler Produzenten bei. In Anbetracht dieser Hinweise empfehlen wir, den lokalen Produzentenmarkt
in der Lokalzeitung Vasvari Ujsag, der Tageszeitung Vas Népe, den nationalen Fachzeitschriften und
dem Komitat Vas Szuperinfé zu erwdhnen.

Der lokale Erzeugermarkt in Vasvar kann mit Flugblattern und laminierten Plakaten in lokalen Bussen
und Uberlandbussen von der lokalen und der umgebenden Bevélkerung angezogen werden. Die
Einwohner von Vasvar wiirden zu Beginn des Jahres mittels Flugblattern liber die Jahresprogramme
des ortlichen Erzeugermarktes informiert, wahrend die Besucher des Transits durch eine an der
Hauptstralle 8 angebrachte Riesenwerbetafel angezogen werden kénnten.

Die Herstellung und das Angebot an Souvenirs in Bezug auf die Stadt und den lokalen Erzeugermarkt
sind ebenfalls unverzichtbar. Die Kommunikationsstrategie konzentriert sich auf Postkarten,
Kihlschrankmagnete und eine Gedenkmiinzpresse auf dem lokalen Produzentenmarkt. Der Verkauf
von Souvenirs, die die Sehenswiirdigkeiten der Stadt und den lokalen Produzentenmarkt prasentieren
- Produzenten, Produkte, Gemeinschaftsatmosphare, Einkauf, Programme - tragt dazu bei, die
positiven Erfahrungen der breiten Offentlichkeit und der Touristen in der Stadt in Erinnerung zu rufen
und eine Grundlage fir Mundpropaganda zu bilden.

Das Kérmend FM Lokalradio ist auch bei den Einwohnern von Vasvar sehr beliebt, daher ist es eine
grolRartige Gelegenheit, den lokalen Produzentenmarkt auf diesem Kanal bekannt zu machen. Im Radio
kénnen die Marktoffnungszeiten, Programme und lokale Produkte kommuniziert werden.

Im Falle von Online-Prasenz halten wir es fir wichtig, dass der lokale Produzentenmarkt auf der
Website der Stadt Vasvar erscheint und auch eine separate Website hat. Die Projektseite bietet eine
hervorragende Gelegenheit, Kleinbauern und ihre Produkte vorzustellen, die Programmpalette auf
dem lokalen Erzeugermarkt bekannt zu machen, Erfahrungsberichte zu liefern und neuen Erzeugern
nitzliche Informationen zur Verfiigung zu stellen. In der Online-Welt sind Suchmaschinenoptimierung,

Google Adwords-Kampagnen, Remarketing-Anzeigen und die Prasenz in sozialen Medien unerlasslich,
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beispielsweise die Einrichtung einer Facebook-Seite fiir den lokalen Produzentenmarkt und eines
marktbezogenen Youtube-Kanals. Auf Facebook haben wir die woéchentliche Weitergabe und
Veroffentlichung von Bildern, Kurzfilmen, Videos lokaler Produzenten und ihrer Produkte, den
Gemeinschaftsgeist, die Programme und das Marktgeschehen hervorgehoben. Auf den Youtube-Kanal
kann der Spielfilm Uiber die Erzeuger und ihre Produkte, Veranstaltungen und das Marktleben in der
Kleinstadt, in dem landliche Werte im Mittelpunkt stehen, hochgeladen werden.

Die auf die Bedirfnisse der Zielgruppe abgestimmten einzigartigen und attraktiven Veranstaltungen
des lokalen Produzentenmarktes tragen ebenfalls zur Erreichung der Kommunikationsziele bei und
starken das Image des Marktes. Im Falle von Vasvar empfehlen wir die Durchfiihrung von Programmen
wie Mal- und Fotowettbewerben, Gesundheitstagen oder thematischen Programmen, um die
Bevolkerung zu sensibilisieren und eine positive Einstellung zu schaffen. Offene Hofe bieten sowohl
Anwohnern als auch Touristen eine hervorragende Gelegenheit, sich Giber die taglichen Aktivitdten der
lokalen Produzenten und die Grundlagen eines umweltbewussten Lebensstils zu informieren und das

Bewusstsein dafir zu scharfen.
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Helyi termel8i piac kommunikacios terve

«ses

figyelembe vettik a helyzetelemzés soran feltart informacidkat, a célcsoportok jellemzéit és a termel6i
piac poziciéjanak meghatarozasat is. Ezek alapjan a kommunikdciés terv céljaként a vasvari helyi
termel6i piac lakossdagi, turisztikai céli népszerlsitését, a lakossag attitld valtozasat,
emelését hataroztuk meg.

A kommunikaciés eszkozok széleskorli  tarhdzabdl valdé  valasztasndl az  integralt
marketingkommunikaciés elvet vettik figyelembe, ami 06sszekapcsolja és 0Osszehangolja a
kommunikdcios eszkdzoket annak érdekében, hogy egységes lizenet jelenjen meg, mely a célcsoportok
legkedvezGbb elérését és a magatartasuk befolydsolasat célozza. A kommunikacids stratégia
kialakitasanal a tudatossdgra, a rendszerezettségre, a kommunikdacios csatornak egymasra épiilésére,
valamint a kitartasra kell fékuszalni. Az Uzeneteknek kedvez6 benyomast, hangulati hatast kell
keltenilk, amit a célcsoportok megértenek, és azonosulni tudnak a tartalmaval.

ez megvaldsul a kdrmendi és vasvari termeldi piacon, Ugy természetesen sziikséges minden egyes

kommunikdcids csatorndn kozvetiteni, és bevezetni a koztudatba a marka jelentéségét, szerepét.

Nyomtatott megjelenések

Ujsag

A havonta minden haztartdsban megjelend, ingyenesen terjesztett Vasvari Ujsagban vald helyi
termel6krél sz616 cikkek megjelenését javasoljuk, mely a lakossag szemléletformalasaban, egészséges
életmadjuk javitasaban és a kozosségi érdekek erdsitésében is pozitiv hatdst eredményezne. Jelenleg
a Vasvari Ujsag lapszamait vizsgdlva nem taldlunk erre vonatkozéan semmilyen informaciét. A
lakossdgot célszer( tdjékoztatni a helyi termelSi piac kindlta lehetGségekrél, a helyi termel6k
bemutatasardl, a varosi emberek tapasztalatairdl, a programkindlatrél. A késébbiekben ismertetett
programokrol az év elején megjelend Ujsdgban sziikséges a lakossagot tajékoztatni, egy id6pontokkal
ellatott programnaptar formajaban, amit a programok el6tti hdnapban részletesen is bemutatnak. A
helyi termeldi piac kommunikalasa a helyi termel6k megnyerése szempontjabdl is fontos, az Gjsagban
felhivast lehet kozzétenni a helyi termel6k szamara.

A Vas Népe megyei napilapban, illetve szakmai lapokban (pl. Kistermel6k Lapja) is javasoljuk a helyi

termel6i piacon valé megjelenés kommunikalast. A helyi termeli piacra sziikséges még bevonni olyan
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tovabbi termelSket, akik a vdros 40 km-es vonzdskorzetében élnek és kisléptékl gazdalkoddssal
foglalkoznak.

A Vas Népe Ujsagban is meg kell jelentetni a vasvari helyi termelGi piacon részt vevé termel6ket,
valamint a piac programtervét (év elején) és az események programjait (a rendezvények el6tt két
héttel).

A Vas megyei Szuperinféban vald hirdetéssel megcélozhatdk Vasvar 40 km-es vonzaskorzetében a
gazddalkoddk. A hirdetésben fontos kiemelni, hogy a helyi termelGi piacon valé megjelenés ingyenes,
biztositanak napvédével elldtott asztalokat, és egy teljesen modern, de mégis a hagyomanyokat
képvisel6 piactér varja a kislépték(i gazddlkoddkat. A hirdetések megjelenését kéthetente javasoljuk

az els6 negyedévben.

Szoérdlap

Az egységes arculati kézikonyv tartalmazza a termelGi piacrdl készitett kiadvanyt.

Amennyiben a termeldi piacon allandd kindlattal meg tud jelenni 8-10 helyi termel6, akkor fontosnak
tartjuk, hogy a helyi termel6krél, mintegy bemutatkozas formajaban késziljenek kilén szérélapok is.
Ezeken a szérdlapokon lehetGségiik lenne a helyi termel6knek roviden, egységesen, fényképpel
bemutatkozni (mivel foglalkozik, midta, mi a f6 alapelve a gazdalkodasnal, termelésnél), mely még
személyesebbé teheti a kommunikaciét. A szérdlapon javasoljuk feltlintetni a termel6i piacra
vonatkozd technikai informacidkat (helyszin, nyitva tartdsat, térkép). A vizualitds érdekében
mindenképpen javasolt a piacrél, a piaci hangulatrél készilt mindségi fotdk elhelyezése is. A
szorélapokat a helyi és kérnyékbeli szallasaddknal, vendéglatd egységeknél, Kérmenden a Tourinform
irodaban és a turistak altal [dtogatott helyszineken helyeznénk ki.

A javasolt szérdlap szakmai paraméterei:

Csukott méret: 99 x 210 mm

Szin: 4+4

Papirmindség: 135-170 g ofszet papir /akar Ujrahasznositott is lehet/

Kivitelezés: 2 x biegelve, 2 x hajtva leporelld hajtassal

Javasoljuk ofszet papirbdl késziteni, mely a tapintas alapjan jobban illeszkedik a helyi termel&i piac
tervezetéhez.

A helyi lakossagot az éves programkinalatrdl nemcsak a helyi Ujsagban tdjékoztatnank, hanem év

elején szérélap formajaban megkapnak postai Uton is.
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A javasolt szordlap szakmai paraméterei:
méret: A5

terjedelem: 2 oldal

szin: 4+4

papirmindség: 130-170 g ofszet papir

kivitelezés: méretre vagva

Plakat

A helyi piac nyitva tartdsarél, a programokrél a helyi és kornyékbeli lakossdgot plakat formajaban is
lehet tajékoztatni, melyeket a helyi- és helykozi autdbuszjaratokon javaslunk kihelyezni. A programok
el6tt két héttel célszerl a plakatok kihelyezése.

Lamindlt plakdt szakmai paraméterei:

méret: A4

szin: 4+0

papirmindség: 90 g miinyomd

kivitelezés: laminalva

Oriasplakat

A 8-as f6ut mentén javaslunk a varosrdl és a helyi termelGi piacrél kozos dridasplakatot kihelyezni.
Egyetlen fénykép, egy hatdsos szlogen és a rovid, lényegre t6rd széveg biztos siker arra, hogy a reklam
megragadja a befogadét (Oglivy, D. (2001): Ogilvy a reklamrél. Rark Kiadd, Budapest).

A javasolt dridsplakdt szakmai paraméterei:

méret: 12 m2 (5.04 m x 2.38 m)

formatumok: TIFF vagy PDF

szinrendszer: CMYK

egyéb: Proof, Digit Proof

Ajandéktargyak

A stratégiaban vidéki értékeket magaban hordozd kisvarosi piacként pozicionaltuk a termelGi piacot. A
helyzetfeltaras soran a mélyinterjus vizsgalatok eredményei alapjan elmondhatd, hogy a helyi lakosok
Vasvarra hangulatos, torténelmi kisvarosként tekintenek. Ugyanakkor a turisztikiban meghatarozo

személyek arrél is beszamoltak, hogy Vasvaron jelenleg nem lehet vasarolni a varoshoz kapcsolédé
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ajandéktargyakat. A helyi termel6i piac kommunikdldsi mechanizmusdban olyan ajandéktargyak
készitését javasoljuk, melyek a varosba latogatdk meg tudnak vasarolni és lehetGséget teremt a pozitiv
élmények felidézésére, valamint alapjat képezi a szajrekldmnak. Képeslapok, hiitémagnesek és a
termel6i piacon kihelyezésre keriil6 emlékérme présgép bevezetését tanacsoljuk. Ezek az
ajandéktargyak igen kedveltek a turistak, kirdnduldk korében, megjelenithet6k rajtuk a helyi termelgi
piac, valamint a varos jellegzetességei is, mig a latogatdk szamara hosszu tavon maradandd élményt
nyujtanak.

A javasolt képeslap szakmai paraméterei:

Méret 148 x 105 mm

Papir: 300 g Artica kartyakarton

Szin: 4+1

Kotészet: 1 oldalon foliazva

A javasolt hlitémdgnes szakmai paraméterei:
meéret: 5x7 cm
szin: 440

egyedi grafikaval

A javasolt emlékérme présgép szakmai paraméterei:
szélesség: 46cm

mélység: 28cm

magassag: 137cm

pénzérme: 5 Ft-os

10
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Radioéreklam

A Kormendi FM radio hallgatottsagara napiinformacidk alinak rendelkezésre. Vasvaron a jelenlegi piaci
nap szerda, ezért fontosnak tartjuk, hogy megvizsgaljunk egy keddi nap hallgatottsagat. Amennyiben
a szombati napon is nyitva lesz a termelGi piac, akkor pedig a pénteki hallgatottsagi adatokat célszerd
attekinteni. Mindkét napon a reggeli és a kora délutani id6pontokban a legnagyobb a hallgatottsag,

ezért ezekben az id6pontokban javasoljuk a termel6i piac radids hirdetését.

Hallgatok

10
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1. dbra Kérmendi FM radio hallgatottsaga, 2019. szeptember 10-én

Forras: https://radiostat.hu
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w— Hallgatok

2. abra Kérmendi FM radio hallgatottsaga, 2019. szeptember 13-an

Forras: https://radiostat.hu

A személyes interjuk alatdmasztjak, hogy a vasvari lakosok a Kérmend FM helyi radiét hallgatjak. A
radidban is lehet&séget latunk arra, hogy a helyi termel6i piac nyitva tartdsat és a szombati napra
tervezett csaladi eseményeket is lehet kommunikalni. A helyi termeldi piac altaldnos informaciéit
(helyszin, nyitva tartas, termékek, kozosségi szerep) azokban a hdénapokban javasoljuk kiemelten
rekldmozni a piacnap el6tti napon, amikor kevesebb a latogatdszam. A programok radién keresztil

torténé kommunikacidja az események el6tt 2 héttel javasolt.

12
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Online megjelenések

Az online marketingkommunikaciés eszkozok alkalmazdsa ma mar elengedhetetlen a termelGi piac
kommunikdciés stratégidjaban, hiszen az emberek tobbsége az internetrél tdjékozddik, gydijt
informaciét.

A KSH 2017-es internethasznalattal kapcsolatos kutatdsa generdcidonként szemlélteti az
internethaszndlat szerepét. A kutatas eredményei alapjan a baby boomer (1964-1964 kozott szlilettek)
és az X generdciod (1965-1980 kozott szlilettek) korében az Internet kényelmi szerepet tolt be, azonban
az el6z6 csoport leginkabb bongészésre (45,2%) hasznalja, mig az X generacié tagjai a bongészést és a
kozosségi oldalak figyelését tartjak a legfontosabbnak. Az X generaciora (1981-1995 kozott sziletett)
pedig mar jellemz6, hogy a vasarldsaikat, problémamegoldasaikat, utazdsaikat, szabadidds
programjaikat is az Interneten keresztiil szervezik, végzik
(https://www.ksh.hu/infografika/2018/internethasznalat.pdf).

Az online marketing eszkozei kétiranyd kommunikaciét tesznek lehetévé, ezdltal az online
kampanyokkal, hirdetésekkel személyre szabottan, interaktivan lehet kommunikalni, a célk6zonség
sokkal célzottabban elérhet6, a hirdetések gyorsan aktualizalhatdk.

A termelGi piac részére az online marketingkommunikacién beltl hangsulyos teriletek:

honlap Iétrehozdsa és az online jelenlét erésitése;

a Facebook jelenlét erdsitése, fizetett bejegyzésekkel nagyobb kévet6taborra szert tenni;

a fizetett hirdetések megjelenitése, konkrét keresd szavakra a Google-ban;

a videds kozosségi oldalakon valé jelenlét erGsitése.

Online fellleteken (vaol.hu, www.nyugat.hu, www.vasvar.hu, https://vasmegyeipaktum.hu) a helyi

termékekrdl, a vasartér linnepélyes megnyitéjaval kapcsolatos informaciokrdl, valamint a termel6i piac

fejlesztési lehetGségeirdl olvashatunk.

Projekthonlap létrehozasa és miikodtetése

A vasvari helyi termelGi piac Vasvar honlapjan nem jelenik meg. Javasoljuk, hogy a helyi termel6i piac
0nallé honlappal rendelkezzen, ahol az érdekl6d6k megismerhetik a kislépték{ gazdalkoddkat, a
termékeiket, valamint a termelGi piaccal kapcsolatos programlehet&ségeket. A honlap az Uj helyi
termel6knek is informacidkat szolgaltat a termel6i piac miikodésével, lehetéségeivel kapcsolatban. A
weboldal felépitésénél az egyszerliségre, a konny( atlathatdsagra, a kezelhet6ségre, a jol érthetd

kezdé6lapra, a gyors betoéltésre, a jol olvashatd betltipusra és betliméretre, valamint esztétikus, a

13


http://www.nyugat.hu/
http://www.vasvar.hu/
https://vasmegyeipaktum.hu/

HILCTICYy

t Austria-Hungary

ﬂ g Evopean: Uiion City Cooperatien 1|

termékhez legjobban illeszked6 szinhatdsokra kell helyezni a hangsulyt. Az okostelefonok vilagaban
elengedhetetlen a weblap mobilra torténd optimalizdldsa. K6zosségi média oldalakon vald egyszerd
megosztast is lehet6vé kell tenni.

Webdesign készitése, weboldal programozasa és kozzététele a feladat.

A weboldal kénnyen kezelheté admin fellilet létrehozdsaval késziljon, hogy a weboldal frissilé
tartalma programozas nélkul frissithets legyen. Domain és tarhely bérlése sziikséges.

Weboldal felépitése:

e FGoldal: helyi piac bemutatkozdsa (formazhaté széveg, képbeszurasi lehetGség, lefelé bévithetd
egylapos aloldal), fotdk, imdzsfilm, imazsfotdk elhelyezése.

e Blog: Legyen lehet6ség szoveg és képfeltoltésre, cikkek listdazdsara, a legujabb cikkek legeldl,
végtelen szdmu hir felvihetd (archivumra nincs sziikség).

o letolthet6 dokumentumok (pl.: szérdlapok, jelentkezési lapok, szabalyzatok, stb.)

e Helyi termelSknek bemutatkozasi lehet6ség.

e Galéria: Maximum kétszintd, lapozhaté

e Kapcsolat: Kapcsolati menipontban nincs szilikség kapcsolati Grlapra, csak az elérhet6ségek
felsoroldsa + Google térkép megjelenitése, nyitva tartas, egyéb altaldnos informacidk

e Labléc: Impresszum (weboldal GzemeltetSjének adatai), kozosségi oldalak feltlintetése

e Adatkezelési tdjékoztatd és siitikezelS készitése az oldalra

e Facebook Pixel és Google Analytics beallitasa az oldal élesitésekor

Mennyiség: 1 db

A vdros honlapjan javaslunk egy oldalt a helyi termel6i piac altaldnos bemutatdsara, melyrdl az

érdekl6dék atirdnyithatok a Iétrehozott projekthonlapra.

Keres6optimalizalds, Google AdWords kampanyok

A keresGoptimalizalas célja, hogy hosszu tadvon emelkedjen az organikus latogatok szdma a létrehozott
termelGi piac sajat honlapjan. El6szor a relevans kulcsszavakat kell megtalalni. A kulcsszavak lehetnek
helyi termék, helyi termelG, piacok, hagyomanyok, egészséges ételek, természetes ételek stb. A cél,
hogy a kulcsszavakra organikus taldlatként megtaldljak a weblapot. A Google Adwords hirdetésekkel a
leadeket, konverzidkat generdlunk a termeldi piac szamara. A konverzid lehet feliratkozas, érdekl&dés,
kapcsolatfelvétel. A Google Adwords kampany el6nye, hogy az embereket akkor fogja elérni a hirdetés,
amikor rakeresnek azokra a termékekre, melyeket a termel6i piac kinal, ezaltal uj érdekl6dék is

megnyerhetdk. A hirdetéseket célzottan lehet alkalmazni helyi, regiondlis illetve orszagos szinten.
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Remarketing hirdetések alkalmazasat is javasoljuk, azoknal a latogatdokndl, akik mar kordbban
meglatogattdak a termel6i piac honlapjat, azonban nem hajtottak végre konverzidt. Szamukra

személyre szabott hirdetések kell késziteni.

Imazs film
Az imazs film elkészitését mindenképpen fontosnak tartjuk, annak érdekében, hogy szélesebb

célkdzonséget is el lehessen érni. A jelenlegi helyi termel6i létszdm (4-5 termelS) mellett az
imazsfilmben bemutatdsra keriilhet a helyi termelSk gazdalkodasi gyakorlata is, a modern, korszerd
helyi termel6i piac bemutatdsa mellett. A helyi termel6k |étszamanak névekedése, illetve a javasolt
programok megvaldsitdsa mar lehetévé teszi, hogy kimondottan a termel8i piacrél szdéljon az
imazsfilm, mely mar ténylegesen a vidéki értékeket hordozd kisvarosi piaci életérzést, hangulatot
sugdrozza.

A megfelel6 zenei hattér létfontossagu, hiszen az adja meg az imdzsfilm dinamikajat. A zenei hattér
megteremtéséhez jogtiszta zenék vasarlasa sziikséges. Az imazs film maximum 1-2 perc hosszisagu
legyen és full HD felbontdsban késziljon. Az imazsfilm elkészitéséhez részletes forgatokonyvre,

operatérre, szerepl6kre, statisztakra, helyszini engedélyre, esetlegesen dréon hasznalatra van sziikség.

Imazs film trailerek
Az imazs filmbdl rovidebb 15-60 masodperces felirat nélkili, zenei alafestéssel ellatott filmek készitése

is javasolt, melyek felhasznalhaték kozosségi oldalakon (YouTube csatorna, Facebook). Ezek a feliiletek
elérhet6k lesznek azoknak a célcsoportoknak, akik az Internetrdl tdjékozédnak a megbizhato, helyi

termékekkel, egészséges és gasztrondmiai programokkal kapcsolatban.

K6z0sségi média

,Vasvar Varos” illetve ,Vasi Hegyhat-Rabemente Ezer apré csoda foldje” Facebook oldalon az elmult
honapok posztjait végig nézve nem taldltunk a vasvari helyi termelGi piaccal kapcsolatos bejegyzést.
Javaslunk egy Facebook oldal Iétrehozast, Vasvar helyi termel6i piac névvel. Az oldal elkészitéséhez
profilképek és boritéképek grafikai tervezését, kreativ tartalmak készitését, szovegirast, posztok
megosztasat, felhasznaldkkal torténé kommunikaciot tartunk sziikségesnek. A képmegosztdsokon
kivil videok, kisfilmek feltoltése is elengedhetetlen. Jelenleg a termeldi piacrdl, a szerdai piaci
napokrdl, a helyi termelSkrél és termékeikrél, a kozosségi hangulatrdél van lehetGség képeket feltolteni,
melyeket hetente 1-2 alkalommal szikséges posztolni. A képeken tikrozédnie kell az

egészségtudatossagnak, a frissességnek, zamatossagnak, a kozosségi hangulatnak, beszélgetéseknek,
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vasarlasoknak, stb., vagyis pozitiv életérzést kell sugdrozni. A kés6bbiekben mar a javasolt
programokrél is lehet posztolni.
Az egészséges termékek, élelmiszerek, helyi termék, helyi termelék, permet nélkili témaju

csoportokban vald hirdetéssel érhetd el a jov6beni célcsoport.

Youtube csatorna létrehozasa, imazsfilm feltoltése
A Youtube csatornan a kovetkezd témakordkben javasolt az imazsfilmmel megcélozni a videdkat

megtekint6ket: helyi piac, helyi termeld, csalddi programok, termeldi piac, Vasvar.

Vas Népe Online (VAOL), Rabavidék online
A nyomtatott sajtd (Vas népe) online valtozataban valé megjelenést és a regionalis jelleg(i internetes

lapokban, mint a Rabavidék (rabavidek.hu) valé tajékoztatas is fontosnak tartjuk.

Eseménymarketing

Az eseménymarketing alkalmazasanak célja, hogy a markat, jelen esetben a termeldi piacot,
Osszekapcsolja egy kiilonleges, harmonikus, szérakoztaté élménnyel, melynek hatasara a latogatdkban
pozitiv asszocidcid alakul ki. Fontos az esemény attraktivitasa, vagyis az egyedi, célcsoport igényeihez
legjobban illeszkedd, kiilénleges programok megszervezése.

A rendezvényekre vonatkozé célok a termel6i piac esetén (Harsanyi, D. (2012): A céges rendezvény
hatdsa a markara. Doktori értekezés, GodollG):

e |atogatdszam novelése

e hosszabb ideig tartd jelenlét, tartdzkodas elérése

e hosszabb tavd emlékezeti hatds elérése

e aprogram és a termelGi piac hirnevének tovabbvitele.

Vasvari termel6i piac szdmara a kévetkezd programlehetGségeket javasoljuk annak érdekében, hogy

noveljik a termelGi piac latogatottsagat.

Rajz- és fotdpalyazat

Az 6vddas, also és fels6 tagozatos gyermekek részére rajzpalyazat meghirdetését javasoljuk, melynek
témakoarei igen valtozatosak lehetnek a termel6i piachoz kapcsoléddan. A rajzpdalyazat vonatkozhat az
egészséges ételekre, taplalkozasra, a termdéfold gylimolcseire, a haztaji gazdalkodasra, a piaci

életmadra, vasarlasra. Az altalanos iskoldban megrendezésre keril6 témahetek egyik alappillére is
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lehet a termeldi piaccal kapcsolatos szemléletvaltds, annak a gyerekek szemsz6gébdl valé bemutatdsa.
A rajzpdlyazatra a kévetkezd forgatdkonyvet javasoljuk:

Ovédasoknak: Mi terem a kiskertben?

Alsd tagozatos tanuléknak: Miért jé a termelGi piacon vasarolni?

Fels6 tagozatos tanuléknak: Haztaji gazdalkodas szépségei

llyen cimekkel olyan alkotasokat varunk, melyek A/3-as rajzpapirra készllnek, grafit, szines ceruza,
zsirkréta, tempera, vizfesték, akrilfesték technikdkkal. A rajzok hatoldalan fel kell tiintetni a gyermek
nevét, életkorat, lakcimét, szul6 nevét és telefonszamat, dvoda/iskola nevét. A rajzokat meghatarozott
id6épontig kell bekildeni a piaclizemeltets cimére. A palydzatra beérkez6 képeket szakmai zs(ri biralja
el korcsoportonként. Az eredményhirdetésre a termelGi piacon keril sor, ahol az elkészilt mivek
megtekinthet6k. A nyertes palydzék kisebb ajandékcsomagot kapnak, melyben a gazdalkodoék
termékei és a termeldi piac egységes arculati elemekkel ellatott ajandékai lennének.

A nyertes palyamunkak felkerilnek a termeldi piac weblapjdra, Facebook oldalara is.

A 14 év feletti korosztdly szamara fotdpdlydzat hirdethets, melyben a kislépték(i gazdalkodas
munkafolyamatai, a termel6i piac pillanatképei vagy a helyi termékek bemutatasanak megorokitése
lehet a téma. A képek minimalis felbontdsa 1920x1080 pixel legyen. Palyazéként maximum 3 darab
fotd kiildhet6 be, JPEG formatumban az el6re megadott e-mail cimre. A palyazatra beérkezé fotdkat
szakmai zs(ri biralja el. Az eredményhirdetésre a termel8i piacon keril sor, ahol az elkésziilt fotok
megtekinthet6k. A nyertes palydzék kisebb ajandékcsomagot kapnak, melyben a gazdalkoddk
termékei és a termeldi piac egységes arculati elemekkel ellatott ajandékai lennének.

A nyertes rajzok és fotok felkeriilnek a termeldi piac weblapjara, Facebook oldalara is.

A rajz- és fotépdlyazat meghirdetése egyrészt plakat formajaban térténne, melyet az évodaban, az
iskoldban, valamint a kdzintézményekben helyeznénk el. A felhivast tovabba az Ujsagban, a kbzosségi

médidban és a termeldi piac honlapjan is sziikséges kozzé tenni.
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Egészségnap, szemléletvaltas kicsiknek és nagyoknak

Az egészségnap esemény megszervezésénél javasoljuk, hogy egyben szérakoztatd és oktatd program
is legyen az egész csalad szdmara. Az egészségnap lebonyolitasa az id6jaras fliggvényében térténhet a
szabadban vagy a Nagy Gaspar Mdlvel6dési Kozpontban is. Az egészségnapra szakmai el6addkat és
helyi termelGket szlikséges meghivni. Az egészségnap célja, hogy jatékos formdban hivja fel a helyi és
koérnyékbeli lakosok figyelmét az egészséges taplalkozdsra, a helyi termékek fontossagara. A szakmai
el6addk nem el6addsokat, hanem inkdbb kdzos beszélgetéseket tartandnak annak érdekében, hogy a
gyerekek, illetve a tinédzserek figyelmét is megnyerjék. Ezek a beszélgetések korcsoportok szerint
kertilnének lebonyolitasra. A kisebb gyerekek figyelmét a rajzos, szines dolgokkal, képekkel lehet a
legjobban megfogni (példaul lehet képeket kinyomtatni és ebbdl kivalasztani, hogy melyik élelmiszer,
termék egészséges, melyik nem). A nagyobb korosztaly, illetve a felnSttek részére is javasoljuk az
interaktiv el6addsok szakmabeli el6addkkal valé megszervezését, vagyis az el6adasokban
mindenképpen szikséges a hallgatdsag bevonasa kérdések felvetésével (példdul nalatok, otthon
miben nyilvanul meg az egészséges taplalkozas).

A szérakoztatas, illetve jaték funkcidjat az esemény kilénb6z6 termékek felismerésével is elérheti,
melyet a helyi termel6k segitségével kell megszervezni és lebonyolitani. A latogatdk kilonb6z6
flszereket szagolhatnak meg, kiilonb6z6 gabonafajtakat, sajtokat, gombakat ismerhetnek fel.
Szervezhet6 egy, a fliszerek hasznalatdval kapcsolatban kvizjaték is, ,,Mit, mire lehet haszndlni”
cimmel.

A program tovabb szinesithet6 z6ldség, valamint gyimolcsfigurdk készitésével. A gyerekek, fiatalok
benevezhetnek a program keretében versmonddsra. A versek esetén az egyetlen kitétel, hogy
kapcsolddjanak az egészséghez, a termékekhez.

A program kommunikalasdra a nyomtatott és az online kommunikacids fellleteket javasoljuk, valamint

a varosban és a kozintézményekben elhelyezett plakatok kihelyezésére is sziikség van.

TermelGi piac tematikus programjai
A helyi termel6i piac latogatottsaganak novelése érdekében javasoljuk, hogy a termeldi piacon is
keriljenek megrendezésre tematikus programok, melyekkel a csaladok, turistak is megcélozhatdk. A
termelGi piac jelenleg szerda délel6tt van nyitva, azonban a célcsoportok megnyerésére a stratégiaban
is javasoltuk a szombati piacnapot is.
Atematikus rendezvények megtarthatdk a piactéren, mely elég nagy teriileten helyezkedik el. Azonban

az idGjards er6sen befolyasold tényez6 a piac nyitottsdaga miatt. Az linnepekhez, évszakokhoz
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kapcsoldéddan kisebb rendezvények megszervezését javasoljuk annak érdekében, hogy a helyi és
kornyékbeli lakosok, valamint nydri id6szakban a varosba latogatd turistdk szabadidds
tevékenységként keressék fel a helyi termel6i piacot. A tematikus rendezvények alatt késtoldkat,
karacsony el6tt mézeskaldcs, adventi koszoru, asztaldisz készitést, husvéti idészakban tojasfujo, illetve
tojasfest6 versenyt lehetne programként meghirdetni.

A termel6i piac mellett kilon elkeritett részen él6 allatok bemutatdsa és simogatasa is vonzé a
gyermekes csaladok szamara (példaul kiscsibe, nyul, barany).

A program kommunikaldasara a nyomtatott és online kommunikacids feliileteket javasoljuk.

A programok id6pontjdnak megszervezésénél javasoljuk figyelembe venni Vasvar vdéros
rendezvényeinek, valamint a varos vonzdskorzetében megszervezésre keril6 egyéb eseményeknek az

id6pontjait.

Nyitott portak

jelent a turistdk és a lakossag szamara is. A turistak szdmara egy felejthetetlen élményt nyujthat a helyi
termel6k mindennapi életébe vald betekintés, a helyi lakossag szamara pedig egyfajta szemléletvaltast
eredményezhet.

A nyitott portakon vald részvételhez el6zetes egyeztetésre van sziikség. Lehet&séget kell teremteni
arra, hogy a nydri id6szakban a turistdk online is tudjanak a programra jelentkezni. Ugyanakkor a
program kommunikdaciéjaban nagy szerepe van a szalldsaddknak, akik személyesen tajékoztatnak a

vendégeiket.

19



et
ad

. HILETTICY
"y Austria-Hungary

ﬂ g Evopean: Uiion City Cooperatien 1|

R

Kommunikacids eszkozok Utemterve
A kommunikacids eszkozok ttemezésénél egy évre havi bontasban javasoljuk a megjelenéseket. A
nyomtatott hirdetések és ezek online valtozatdnak megjelenési gyakorisaga fligg az események,

programok megrendezésének gyakorisagatdl.

Eszk6zok 1. 2. 3. 4, 5. 6. 7. 8. 9. 10. | 11. | 12.
Vasvari Ujsag X
Vas Népe X
Kistermeldk lapja
Szuperinfd
Szoérdlap X X X X X X X X X
Szoérdlap
(programterv)
Helyi és helykozi
buszjaratokon X X X X X X X X X
plakat
Oriasplakat X X X
Laporello
Képeslap
HGtémagnes
Emlékérme
Radidreklam
Onallé honlap
Google Adwors
kampdany
Imazsfilm
Youtube
Facebook
VAOL, Rébavidék
megjelenés
Eseménymarketing X X X X X X X X X
Események
plakatjai
Nyitott portak
Molind X X X X X X X X X X X X

X | X | X [ X
X | X | X [ X
X | X | X [ X

X [ X | X | X | X

X [ X [ X | X | X | X |X
X | X | X [ X [X |X|X
X | X | X [ X [X |X|X
X [ X [ X | X | X | X |X
X [ X [ X | X | X | X |X
X [ X [ X | X | X | X |X
X [ X [ X | X | X | X |X
X [ X [ X | X | X | X |X
X [ X | X | X |X
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