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Vezetdi 6sszefoglalo

Jelen marketingtervben szakitunk a hagyomanyos, és kissé idejétmult vdrosmarketing
megkozelitésekkel, és ennek megfelel6en toreksziink fokuszalt javaslatokat, lehetséges iranyokat
megfogalmazni. A dokumentum tébb pontjadban, Ggy itt is ki szeretnénk hangsulyozni, hogy egy
teleplilési marketingterv akkor valésithaté meg sikeresen, ha az kelléen fdkuszalt, egységes,
végrehajtdsa kovetkezetes, a helyi lakossag bevonddasa minél magasabb szintd, tovabba rovid tava
(gazdasagi-, politikai- stb.) célok nem befolyasoljak.

Azzal, hogy kérnyezetiinkben szinte mar elviselhetetlen mérték( lett a kommunikacids zaj, még inkabb
el6térbe keriilt a régi mondas: ,,a kevesebb tobb”. Marketingterviik fokuszaltsaga is igy értendd. Azzal,
hogy egy telepiilés lajstromba veszi értékeit és az érintett célcsoportokat, nagyon fontos lépést tesz a
sikeres vdrosmarketing felé. Az els6é hibat akkor koveti el, amikor ezen értékeket valogatas és
fontossagi sorrend nélkil igyekszik kommunikalni, kilénb6z6 csatornakon. Jé esetben még azonos
arculat mellett teszi ezt, am a gyakoribb, hogy még erre sincsenek tekintettel, és ekkor még egy jol
Osszedllitott marketingterv is kudarcot vallhat, hiszen nem alakul ki egy tiszta, egységes kép a
telepilésrél.

Egy online marketingbél vett példaval vilagitanank meg, mit is értlink fokuszaltsag alatt, mint
dokumentumunk legfébb vezérld elvét.

A keresGoptimalizalas soran, amikor is azt szeretnénk elérni, hogy ha valaki beirja valamelyik keresGbe
a mi vallalkozdsunkra, tevékenységlinkre, telepiilésiinkre jellemz6 szét, akkor legalabb az elsé tiz
taldlatban benne legylink. Kell6 fokusz megtartasa nélkil esélylink sem lenne a tobb millié hasonld
oldal kozétt. Am, ha valéban arra a két-harom kulcsszéra fokuszalunk, ami ténylegesen
megkllonboztet minket, vagy pedig olyanokra, amiket azok irnak be a keres6be, akik nagy
valdszinliséggel vasarlasi szandékkal keresnek arra termékre, vagy szolgaltatasra, amit mi kinalunk,
akkor bar kisebb tomegre tudunk célozni, mégis nagyobb hatékonysagot érhetiink el. Mit is jelent ez a
telepilésmarketingben?

Lehet egy teleplilés z6ld, természetkozeli, kisvarosias jellegli, gazdag kulturalis kinalatu, aktiv turisztikai
lehet6ségekkel felvértezett, gyogyfiirdével rendelkezé stb., ha nem taldlja meg azt a két-harom
kulcsteriiletet, hivo szét, amire a teljes marketingkoncepcio felépithetd, és inkabb mindenbél szeretne
egy kicsit bemutatni, akkor egy zavaros kép alakul ki, és nagy valdszinliséggel kudarcot fog vallani.
Legyen az adott telepiilés jol megkiilonboztethetd. Egyszerd, vilagos lizenettel és megjelenéssel tinjon

ki az informdcids kavalkadbdl, és ennek segitségével egy jol korilhatarolt csoportot célozzon meg.
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Telepllésmarketingterviink ennek megfelel6en szakit azzal a hagyomanyos megkozelitéssel, hogy
mast kommunikal a vallalkozéi szegmensnek, mast a helyi lakossagnak, mast a turistdknak, mast a
tovabbi érintetteknek.

A hangsuly tehat az egységességen, letisztultsdgon és a megfelel6 célzottsagon van.

A kovetkez6 kardindlis pont a stratégia sikerességét illetéen a helyi lakosok bevonddasa,
elkotelez6dése. Ezzel el is érkeztiink az altalunk, és a modern teleplilésmarketing megkdzelitések altal
is leginkdbb sarkalatosnak tartott ponthoz. Miben is rejlik a helyi lakossdg ereje, miért fontos a
meggy6zésik és aktivizalasuk? Még néhany évvel ezelbttigis, ha jo telepllésmarketing példat akartunk
felhozni, akkor prospektusok példanyszamardl, weboldalak, vasari megjelenések, események
szdmossagarol, online kézosségi fellleteken megosztott posztok kedveltségérél esett szd. Ez a 2020-
as évek forduléjahoz kézeledve egyre inkabb idejét multta valik, valt. A , like” vaddszatot felvaltotta a
minél tobb, kdvet6 elérésének célja, majd azon tullépve mar a kovetSk aktivizalasa, résziukrdl pozitiv,
valds tartalmak generalasa a valédi eredményesség fokméréGje. Ez egy abszolut logikus elvaras, hiszen
a like gombra mar reflexbél nyomnak az emberek, egy-egy egyszerlbb weboldalt Iétrehozni sem kivan
nagy erGfeszitést, és brossurakbdl is csak a nyomdagépek kapacitdsa szab hatdrt a lehet6ségeknek. De
ezek eredmények lennének? Valdjaban csak eszk6zok, kimenetek, melyekre el lehet kolteni komolyabb
Osszegeket is, és abba a hamis illuzidba ringathatjuk magunkat, hogy mennyi mindent megtettiink
telepliléstink népszer(sitéséért. De ett6l még kdzel sem biztos, hogy a valds elvardsnak megfeleltiink,
azazteleplilésiink ismertebbé valt, és ennek eredményeként jobb lett az ittlakdk, idelatogatdk korében
megitélése, tobb lett az Ujonnan be- és visszakoltoz6k l1étszdma, emelkedett az ipar(izési add bevétel,
és/vagy a varosban mikodé vallalkozdsok, munkahelyek szama. Marpedig ezek a végsé célkitlizések,
amikért a telepilési marketing terv készil.

A 2010-es évek masodik fele mar jobbdra a tartalom mindenhatdsagardl szol. Ennek fontossaga tobb
oldalrdl is aldatamaszthatd. Egyrészt a kilonb6z6 keresémotorok fejlédésével az online térben a
mennyiség helyett, a mindségi, az emberek szamara valddi értéket jelentd, érdeklédésiikre szamot
tartd szovegek, bejegyzések, honlaptartalmak, videdk keriltek el6térbe. Masrészt a fogyasztoi
tarsadalmat fojtogatd rekldmcunamiban mar a kevésbé direkt figyelemfelhivas, és vasarlasra
0sztonzés lehet hosszutdvon hatdsos. De a fejlédés nem allt meg, gyorsan fejl6dé vilagunkban a
fogyasztdk is gyorsan tanulnak, az a tartalom, ahol ,kildg a I6lab”, magyardn a készit6je kozvetleniil
érintett a termék, desztinacid eladdsdban, mar kevésbé hiteles, mint azok, akik a célcsoporthoz
hasonlé véleményvezérek, vagy hasonld mas felhasznalok altal jottek létre. Ezt egészitik ki jol az

ezekbdl generdlédd pozitiv sajtdmegjelenések.
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Itt keril el6sz6r képbe, Vasvar esetében a helyi lakos, aki 6szintén leirja, és megosztja, hogy miért j6
itt lenni, 6 miért él itt, mivel foglalkozik, miért érzi magat itt jol. Ugyanez igaz a beteleplilt Uj lakdkra,
vallalkozasokra is. Ezek, és a vdroshoz kapcsolddd torténetek 0sszegydjtése, kell6 mederbe terelése és
tartasa a varosmarketing feladata, egyfajta kuratori szerepkor felvallaldasdval. A marketingtervet
megel6z6 kutatasok soran is tobb alkalommal, tobbektél, és tobb szinten megfogalmazddott igény a
teleplilésen lakdk aktivizaldsa. Természetesen ezzel parhuzamosan kritikai észrevétellel is talalkoztunk
a lakosok inaktivitasara vonatkozdéan.

Manapsag mar alapvetd elvaras, hogy egy pozitiv telepiléskép eléréséhez a lakossag bevondsat
id6szakkal bezardlag. A helyzetfeltards eredményei is visszaigazoljak annak sziikségességét, hogy a
lakossdg aktivizaldsdra nagyobb hangsulyt helyezziink. Bar a turisztikat, mint kiaknazatlan lehet6séget
is magas szamban emlitik, e révid bevezet6bdl is kivilaglik, hogy a lakossag bevonasa nélkil ez nehezen
megvaldsithato.

Osszefoglalasként elmondhatjuk, Vasvar tébb nagy turisztikai desztinacié és régié kozé ékel6dve,
probal sajat arculatot kialakitani, egyedi élménylehet6séget nyudjtani, ezaltal turistdkat vonzani a
teleplilésre. A teleplilés identitasat a helyzetfelmérés alapjan Ugy hatdrozhatjuk meg, hogy egy élhetg,
csendes, természetkozeli kisvaros, mely rendkiviil gazdag térténelmi multtal rendelkezik. Epitészeti
emlékei, a vérzivataros torténelmi mult okdn inkabb csak az elmult évszazadokbdl maradtak fenn, egy-
két kivételtdl eltekintve, mint példdul a Domonkos rendhdaz, ami viszont orszagosan is egyediilallé. Az
interjuk és kérdGives lekérdezések alapjan tobb pozitiv jelzd is elhangzott a varossal kapcsolatban, dm
egyik sem mondhato kiilonleges, megkiilonbdztetd és egyedi tulajdonsagnak, 6sszevetve a térség mas
telepiléseivel, melyek raadasul a turisztikai fejlettség magasabb fokan allnak.

A fentiek alapjan a fokuszaltsag, a lakossag aktivizalasa, az egységes kommunikacié harmasan alapuld

és a varosmarketing legujabb iranyelvei mentén megvaldsuld teleplilésfejlesztési koncepcidra tesziink

javaslatot.
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Zusammenfassung

In diesem Marketingplan brechen wir mit traditionellen und etwas veralteten Ansatzen des
Stadtmarketings und bemiihen uns, fokussierte Vorschlage und mogliche Richtungen entsprechend zu
formulieren. In mehreren Punkten des Dokuments, wie auch hier moéchten wir betonen, dass ein
kommunaler Marketingplan nur dann erfolgreich umgesetzt werden kann, wenn er ausreichend
fokussiert, einheitlich und koharent ist, die Beteiligung der Bevolkerung so hoch wie moglich ist, und
wenn er von kurzfristigen (wirtschaftlichen, politischen usw.) Zielen unberiihrt bleibt.

Mit dem fast unertraglichen Mall an Kommunikationslarm in unserer Umgebung ist das alte Sprichwort
"weniger ist mehr" in den Vordergrund getreten. Die Notwendigkeit der Fokussierung in lhrem
Marketingplans versteht sich dementsprechend. Die Auflistung der Werte und der zu erreichenden
Zielgruppen ist ein sehr wichtiger Schritt fiir ein erfolgreiches Stadtmarketing. Der erste Fehler, den
Sie begehen kdnnten, ware diese Werte ohne Auswahl und Priorisierung Gber verschiedene Kanéle zu
kommunizieren. Im besseren Fall funktioniert dies mit einem einheitlichen Image, aber in den meisten
Fallen kann sogar ein gut ausgearbeiteter Marketingplan scheitern, bei dem kein klares und
einheitliches Bild der Siedlung erstellt wird.

Ein Beispiel aus der Welt des Online-Marketings soll verdeutlichen, was wir unter Fokussierung als
Leitprinzip unseres Dokuments verstehen.

Bei der Suchmaschinenoptimierung, wenn jemand ein Suchwort in eine der Suchmaschinen fiir unser
Geschaft, unsere Tatigkeit oder unseren Standort eingibt, sollte unser Unternehmen in den ersten zehn
Ergebnissen zu finden sein, jedoch ohne den nétigen Fokus haben wir dafiir keine Chance angesichts
der groRen Zahl dahnlicher Seiten. Wenn wir uns jedoch wirklich auf die zwei oder drei Schlisselworter
konzentrieren, die uns wirklich auszeichnen, oder auf diejenigen, die von Personen in die
Suchmaschine eingegeben werden, die eher nach dem von uns angebotenen Produkt oder der von uns
angebotenen Dienstleistung suchen, kénnen wir eine kleinere Zielgruppe ansprechen, und trotzdem
konnen wir eine héhere Effizienz erreichen. Was bedeutet das fiir das Siedlungsmarketing?

Eine Siedlung kann griin sein, naturnah, rural, reich an kulturellen und aktiven touristischen
Angeboten, ein Thermalbad haben usw. Wenn die Verwaltung nicht die zwei oder drei
Schliisselbereiche findet, auf denen das gesamte Marketingkonzept aufgebaut werden kann, und sie
will ein bisschen von allem prasentieren, erhalt sie ein verwirrtes Bild, das hochstwahrscheinlich zum

Scheitern verurteilt ist.
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Differenzieren Sie Ihre Siedlung deutlich. Heben Sie sie mit einer einfachen, klaren Nachricht und
einem klaren Look von der Informations-Kavalkade ab und erreichen Sie dadurch eine genau definierte
Zielgruppe.

Unser Siedlungsmarketingplan widerspricht dementsprechend dem traditionellen Ansatz, dem
Unternehmertum, der lokale Bevolkerung, den Touristen und anderen Stakeholdern unterschiedlichen
Inhalt zu kommunizieren.

Der Schwerpunkt liegt also auf Einheitlichkeit, Klarheit und dem richtigen Fokus.

Der nachste zentrale Punkt fir den Erfolg der Strategie ist die Einbeziehung und das Engagement der
lokalen Bevolkerung. Dies bringt uns zu dem, was wir fiir den Eckpfeiler moderner Siedlungsmarketing-
Ansatze halten. Was ist die Starke der lokalen Bevolkerung, warum ist es wichtig, sie zu Gberzeugen
und zu aktivieren? Wenn wir vor einigen Jahren ein gutes Beispiel fir Siedlungsmarketing setzen
wollten, sprachen wir tber die Anzahl der Prospektexemplare, die Anzahl der Websites, Messen,
Veranstaltungen und die Beliebtheit von Posts, die in Online-Communities geteilt wurden. Dies wird
mit der Anndherung an die 2020er Jahre immer veralteter. Das Jagd nach ’Likes’ wurde durch das Ziel
ersetzt, so viele Follower wie moglich zu erreichen. Darlber hinaus ist die Aktivierung von Followern
und die Generierung von positiven, realen Inhalten ihrerseits das Mal} fiir echten Erfolg. Dies ist eine
absolut logische Erwartung, da die Menschen aus Reflex auf "Gefallt mir" tippen, eine einfachere
Website zu erstellen erfordert keine groflen Anstrengungen, und bei Broschiiren setzt den
Moglichkeiten nur die Kapazitat der Druckmaschinen eine Grenze.

Aber waren das Ergebnisse? Tatsdchlich sind es nur Werkzeuge, Outputs, die fiir ernsthafte Summen
ausgegeben werden kdénnen, und wir kdnnen uns in der falschen lllusion wiegen, wie viel wir fir die
Forderung unserer Siedlung getan haben. Es ist jedoch keineswegs sicher, dass wir die tatsadchlichen
Erwartungen erflllt haben, das heilt, dass unsere Siedlung bekannter geworden ist und infolgedessen
die Wahrnehmung der Einwohner und Besucher verbessert, die Anzahl der Neuankémmlinge und
Rickkehrer erhoht, die Gewerbesteuereinnahmen und/oder die Anzahl der Unternehmen und
Arbeitsplatze in der Stadt erhoht wurde. Dies sind jedoch die endgiltigen Ziele, fiir die ein
Stadtmarketing-Plan erstellt wird.

In der zweiten Hélfte der 2010er Jahre geht es hauptsachlich um die Allmacht von Inhalten. Die
Wichtigkeit davon kann aus verschiedenen Blickwinkeln bestatigt werden. Einerseits sind mit der
Entwicklung verschiedener Suchmaschinen Qualitat, Texte, Beitrage, Website-Inhalte und Videos, die
flir Menschen von echtem Interesse sind, eher in den Fokus des Online-Raums gertickt als in die
Quantitat. Andererseits konnen in einem Werbe-Tsunami, der die Konsumgesellschaft erstickt,

weniger direkte Sensibilisierungs- und Verkaufsanreize auf lange Sicht effektiv sein.
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Aber die Entwicklung hat nicht aufgehort, und in unserer schnelllebigen Welt lernen die Verbraucher
auch schnell, dass Inhalte, deren Urheber direkt am Verkauf des Produkts oder der Destination
beteiligt ist, weniger glaubwiirdig sind als die von Meinungsbildnern erstellten, die der Zielgruppe oder
anderen Benutzern dhnlich sind. Dies wird durch die positiven Presseauftritte, die sie generieren, gut
erganzt.

Hier kommt zum ersten Mal im Fall von Vasvar der Anwohner ins Bild, der ehrlich beschreibt und
mitteilt, warum es gut ist, hier zu sein, warum er hier lebt, was er tut, warum er sich hier wohlfihlt.
Gleiches gilt fir neue Siedler und Unternehmen. Es ist die Aufgabe des Stadtmarketings, diese
Meinungen und die Geschichten rund um die Stadt zu sammeln, zu kanalisieren und zu bewahren und
dabei eine Art kuratorische Rolle zu ibernehmen. Wahrend der Recherchen vor dem Zusammenstellen
des Marketingplans wurde mehrfach und auf unterschiedlichen Ebenen die Aktivierung der Bewohner
der Siedlung gefordert, und gleichzeitig wurden kritische Kommentare zur Inaktivitdat der Bewohner
abgegeben.

Heutzutage ist es unerlasslich, dass die Einbeziehung der Bevolkerung in allen Bereichen von der
Planungsphase Uber die Durchfiihrung und Nachsorge bis zur Erhaltungsphase erfolgt, um ein positives
Image der Siedlung zu erzielen. Die Ergebnisse der Umfrage bestatigen auch die Notwendigkeit, die
Aktivierung der Bevolkerung starker in den Vordergrund zu riicken. Obwohl der Tourismus weithin als
ungenutzte Gelegenheit genannt wird, geht aus dieser kurzen Einfihrung auch hervor, dass dies ohne
die Einbeziehung der Bevdlkerung nur schwer zu erreichen ist.

Zusammenfassend ist festzuhalten, dass Vasvar, das zwischen mehreren wichtigen touristischen Zielen
und Regionen angesiedelt ist, versucht, ein eigenes Image zu schaffen, das ein einzigartiges Erlebnis
bietet und Touristen in die Siedlung lockt. Die Identitat der Siedlung kann laut Lageeinschatzung als
lebendige, ruhige, naturnahe Stadt mit einer sehr reichen historischen Vergangenheit definiert
werden.

Seine architektonischen Erinnerungen aufgrund seiner blutigen historischen Vergangenheit sind bis
auf wenige Ausnahmen, wie das auf nationaler Ebene einzigartige Dominikanerkloster, nur aus den
letzten Jahrhunderten erhalten geblieben. Auf der Grundlage von Interviews und Fragebégen wurden
einige positive Eigenschaften der Stadt zum Ausdruck gebracht, von denen jedoch keine als besonders,
unverwechselbar und einzigartig im Vergleich zu anderen Siedlungen in der Region angesehen werden
kann, die dartber hinaus ein héheres MaR an touristischer Entwicklung aufweisen.

Auf dieser Basis schlagen wir ein Siedlungsentwicklungskonzept vor, das auf den drei Grundlagen von
Fokus der Aufmerksamkeit, Aktivierung der Bevolkerung und Umsetzung der neuesten Leitlinien des

Stadtmarketings basiert.
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Helyzetelemzés

A vasvari helyzetfeltdrasban részletesen kifejtett SWOT analizisb6l azokat az elemeket emeltiik at,
melyek erds relevanciaval rendelkeznek a marketingtervet illetéen. Az igy 6sszeallitott SWOT kell6en
fokuszalt alapot nyujt a teleplilési marketingtervhez. Fontos megjegyeznink, hogy a terv
megvaldsitdsa, az id6 el6rehaladasa soran érdemes Ujra, és Ujra felllvizsgalni a kiinduldsi allapotot
tikrozé SWOT elemzést, hiszen az abban szerepl6 adatokban olyan valtozasok allhatnak be, amik az
eredeti stratégia finomhangoldsat, kiigazitasat eredményezhetik. A siker érdekében folyamatosan
gylijteni kell az informaciot, a visszajelzéseket a lakoktdl, vallalkozoktdl, turistaktdl, egyéb
érintettektél, mivel ezek elemzése nélkiil el6fordulhat, hogy az eredetileg jol felépitett stratégidnk és
arra épuld aktivitdsaink sem hozzak meg a vart eredményeket. Masrészt a folyamatos kapcsolattartds
az érintett kozosségekkel, azok tagjaival csak er@siti a telepiilést, és javitja a telepulésfejlesztés

hatékonysagat is.

SWOT analizis

Erdsségek:

- gazdag torténelmi és kulturdlis mult (romai emlékek, Vaskapu, Vasvari béke, legendak);

- kisvérosi léptékd teleplilés;

- érintetlen természeti kdrnyezet, természetkozeli teleplilésszerkezet;

- Raba, mint egyetlen vadvizi folyo;

- szakralitas (Szentkudt, Eurdpa legrégebbi Domonkos kolostora);

- termalviz;

- meglévé turisztikai kindlat (Csodaszarvas park, Rabahidvég;, oszkdi sz6l6spincék;
Csehimindszent, szakralitds; horgasz- és flirdGtavak, Szajk, Gersekarat, Dordske; Kneipp-
turadsvény és allomasai; helyi termékek: méhészet, gylimolcstermesztés, palinkafézés; Jeli
arborétum);

- hatar kozelsége;

- j6 kozlekedési lehet6ségek;

- kompetens intézményvezet6k
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Gyengeségek:
- meglévé turisztikai kindlat a varosban (sz(ikos szallas- és éttermi kapacitas, javitandd mindségi
szinvonal, kevés szérakozasi lehetGség);
- meglévd turisztikai kindlat pontszerd, nincsenek dsszekapcsolva, egyltittmikodés és turisztikai
marketing hianya;
- kis szdmu és alacsony latogatottsagu, sorvado idészakos rendezvények;
- kevés épitett torténelmi 6rokség maradt fenn;

- kozlekedés: a belvarost, fGteret keresztiilszel6 ut tulterhelt;

- meglévé értékek védelme

Lehetdségek:
- kilonleges a telepuilésszerkezet és domborzat, j6 fekvés;
- orszagosan és megyei szinten is fellendil turizmus;
- termalviz;
- kiaknazatlan turisztikai értékek (természet, helyi termékek, bakancsos turizmus stb.)
- kiakndzatlan helyi kozosségi er6;
- tematikus civil egyesiiletek;
- kozeli nagy turisztikai desztinacidk;
- harmas hatdr kozelsége;

- még emészthetd tavolsagon beliili repllSterek

Veszélyek:
- nincs turisztikai maganerds fejlesztés;
- nagy vonzerdvel bird turisztikai desztinacidk a kozelben;
- természetvédelem hianya;
- nagylzemi gazdalkoddas mellett eltin6ben a hagyomanyos életmdd, gazdalkodasi formak;

- inaktiv lakossag

11
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Célcsoportok meghatarozasa

Ahogy vezet6i 0sszefoglaldonkban is rdvildgitottunk, és a SWOT elemzésben is visszakdszont, Vasvar
telepilés marketingjének elsédleges célcsoportjdt a helyi lakossdag képezi. A helyzetfeltard
dokumentumban bemutatdsra keriiltek a f6bb demografiai jellemz6k, amiket e pontban tovabb
finomitunk, hogy még tisztabb képet kapjunk a korantsem heterogén célcsoportot illetéen. A részletes
adatok alapjan alakithatéak ki a megfelel6 szegmensek.
Ateljes lakossag 4.171 f6 (KSH, 2017), melybdl 15-64 év kozotti 2.768 6, a nbk aranya 51,6%, a férfiaké
48,4%. Korcsoportok szerint az allandd lakosok kozott a nemek ardnya a kovetkez6képpen alakul:

- 20-29 év kozott: 262 6 n6, 297 f6 férfi;

- 30-39 év kozott: 266 f6 nG, 284 6 férfi;

- 40-49 év kozott: 293 f6 n6, 348 6 férfi;

- 50-59 év kozott: 321 f6 n6, 282 f6 férfi;

- 60-64 év kozott: 171 f6 nG, 175 f6 férfi
Tovabbi részletes adatok Vasvar tekintetében csak jarasi szinten elérhet6k a KSH adatbazisdban. A
legfrissebb adatok 2016-bdl alinak rendelkezésre.
Lakdshelyzet a jarasban:

- 1 szobas: 660 db;

- 2 szobas: 2.396 db;

- 3szobds: 2.151 db;

- 4 5szobds: 1.353 db
A 15 év feletti lakossag 39%-a hazas, 38%-a hajadon, illetve nétlen, 9% elvalt és 14% Gzvegy.
Iskolazottsag tekintetében az aldbbiak mondhatdk el a lakossagrél, a Vasvari jardsban:

- Altalanos iskolai végzettséggel 3.807 6 rendelkezik;

Kozépfoku, szakmai végzettséggel 3.332 f6 rendelkezik;

Erettségivel 3.135 {6 rendelkezik;

Fels6foku képesitéssel 859 f6 rendelkezik;

Csaladi allapot szerinti bontasban a jaras a kvetkezd képet mutatja:

Egy csalados haztartas: 3.316 db;

Két, vagy tébbcsalados haztartas: 101 db;

Egyszemélyes haztartasok szama: 1.367 db;

Egy szll6 és egy, vagy tobb gyermek tipusu haztartdsok szama: 720 db;

Hazasparok szdma: 2.145 db;

12
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A jarasi 0ssz lakonépesség szama: 13.344 f6.

A lakdnépesség eléréséhez és aktivizdlasahoz jo csatornaként szolgalnak a kiilonbdz6 nonprofit és civil
szervezetek, melyekbdl 32 db, illetve 28 db talalhaté a telepilésen.

A marketingtervben foglalt aktivitdsok masik célcsoportja a vallalkozdi szektor. A helyzetelmzés szerint
a teleplilésen 713 db vdllalkozas talalhatd. A vallalkozasok tobb, mint 80%-a 1-9 f6t foglalkoztat,
csupan féltucat vallalkozas alkalmaz 50 f6 feletti szamban munkavallalét. Ezen kiviil 135 regisztralt
Gstermeld talalhato a varosban.

Bar a kommunikacidért, a marketingterv kovetkezetes végrehajtasaért az 6nkormdnyzat felel, am az
onkormanyzati szervek, dolgozdék ugyanolyan, ha nem még fontosabb célcsoportjai a
marketingtervnek. Ok az elsédleges letéteményesei a hitelességnek, hogy azokat az lizeneteket,

amiket megfogalmazunk, meggy6z6en jutassuk el a tobbi érintett részére.

Jovokeép

Vasvar 2050-re egy teljes mértékben megujulé energidra épiilé varosi infrastruktiraval rendelkezd,
jelent6s zoldterileti kozosségi, kikapcsolddasra lehetGséget add funkcidkkal gazdagon ellatott, zold
iparban érintett vallalkozadsok altal domindlt ipari parkot m(kodtets, a természetkdzeli, testi, lelki
nyugalmat keresé turistak korében kozkedvelt, kornyezettudatos, a telepilésik fejlesztésébe aktivan
bevont és tevékenykedd, tuddsukat folyamatosan fejleszt6 polgdrok lakta virdgzd, emberléptéki

kisvaros.

Varosmarketing terv

Stratégiai célok

Stratégiai célokat egy jovGképbdl, vizidbdl vezetjik le, és bontjuk ald egészen konkrét cselekvési
tervekre, projektekre. E jov6kép egyik fontos spektruma, hogy mi az az id6tdv, melyre
megfogalmazasra kerdil.

Hosszu tavrél érdemes kezdeni, hiszen egy telepiilés fejlesztésben évtizedekben érdemes tavlatokat
kitlzni, majd ebbdl visszafejtve az oda vezet6 ut soran elérendd f6ébb viziés allomasokat
megfogalmazni.

Vasvar lehetGségeit alapvetéen harom csoportba igyekeztiink 6sszefoglalni, melyek hdrom lehetséges

f6 jov6kép alapjaul szolgdlhatnak.
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a, Vasvar természeti kdrnyezete, kisvarosias jellege, Kneipp uUtvonal, Kneipp orokség, geotermikus
energia, termalfiird6, vizi turizmus, bakancsos turizmus, 3 horgdsztd a kozvetlen kozelben,
turadtvonalak, kis forgalmu, alacsonyrendd utak, lehetdség kerékparos turizmusra, Orség kozelsége,

szakralis pont, Maria zardndokut, kornyezetbarat teleplilés (fecskefészkek mindenhol);

b, gazdag kulturdlis, torténelmi mult, viszont kevés épitett 6rokség (Domonkos rendhaz, Vaskapu,
Békehaz, néhany régebbi épilet), legendak (Kigyokiraly, Szentkut stb.), kisebb helyi rendezvények

(Rétes fesztival, Nemzetkozi Szinjatszé Fesztival stb.);

c, a telepliléskép vegyes, sok a multszazadi épllet, melyek dontéen meghatarozzak a telepiilésképet,
am ezek mégsem komor téglatestek, kockdk, van benniik egyfajta jatékossag, retro hangulat lengi be
a varost, ehhez hozzajarul, hogy a természet, a kozeli erd6k nydlvanyai bedgyazdédnak az utcak,
éplletek kozé, helyenként falusias jelleget kblcsénozve az egyes teleplilésrészeknek;

Ha figyelembe vessziik a kiils6 kornyezeti kihivasokat és tényez6ket, akkor nem hagyhatjuk figyelmen
kivil a tovabbiakat sem:

a, klimavdltozas;

b, természetvédelem;

¢, digitalizacio;

d, informacids tarsadalom;

A helyzetfeltdras sordn végzett kutatasokbol a megkérdezettek egy élhetd, szerethetd, emberlépték
kisvaros képét viziondljak, ahol kozosségi és kornyezetbarat fejlesztések teszik komfortosabba az
ottlakdk életét, pezsgd kulturalis és tarsadalmi élettel és turistakkal, az 6ket, valamint a helyieket is

kiszolgald infrastrukturaval, vallalkozasokkal.

Lehetséges fejlesztési irdnyok és varhatd hatasaik

Javaslatunk mindezeket 6sszevetve a lehetséges harom fejlesztési irdnyra vonatkozéan:
1. Oko-z6ld-nyugalom vonalon a hangsuly, Smaragd véros;
2. Kulturdlis 6rokségen van a hangsuly, Legendas varos;

3. Retro vonal, éplletek, telepliléskép, Retro varos,
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Vasvar 2050-re egy teljes mértékben megujuld energidra éplil6 varosi infrastruktaraval
rendelkezé, jelentls zoldterlleti kozosségi, kikapcsolddasra lehetéséget add funkcidkkal
gazdagon ellatott, zold iparban érintett vallalkozasok altal dominalt ipari parkot mikodtetd, a
természetkozeli, testi, lelki nyugalmat keresd turistdk korében kozkedvelt, kornyezettudatos,
a telepuilésiik fejlesztésébe aktivan bevont és tevékenykedd, tudasukat folyamatosan fejleszté
polgdrok lakta viragzd, emberlépték kisvaros.

Vasvar 2050-re az ,ezer apro csoda foldje” kulturalis kézpontja, mely szdmtalan, régids szinten
is jegyzett rendezvényeivel, a kor elvarasainak megfelel6 kulturdlis attrakcidival nem csak
jelent6s szdmu turistat vonz a kdrnyez6 nagyobb desztinacidkbdl, hanem az itt lakdk részére is
tartalmas programlehet&ségeket nyujt, egyuttal biztositva szdmukra, és segitve 6ket abban,
hogy nem csak l4dtogatdivd, hanem résztvevGivé, haszonélvezdivé is valjanak ennek a
folyamatnak, erésitve lokdlpatriotizmusukat, elkotelez6désiiket varosuk irdnt. Vasvar legendai
széles korben ismertek és kedveltek, folyamatosan bévilnek a helyi lakosok segitségével,
valamint Ujabbak sziiletnek az idelatogatdk torténetei révén. Vasvar egyuttal kapuja is az ezer
apro csoda foldjének, és egyben esszencidja is mindannak, amit ez a térség kindlhat, ezer
kapuja mogo6tt, ezernyi csoda, mint amilyenek a helyi termékek, egyedi szolgdltatdsok,
kulturalis attrakcidk, kultarfirdd, rendezvények.

Vasvart 2050-re, mind Magyarorszdgon, mind a kornyez6 orszagokban a ,Retro city”-ként
ismerik. Egy tiszta, rendezett, kdrnyezetbarat és funkcionalitasat tekintve innovativ telepiilés,
mely megdrizte a 60-as, 70-es és 80-as évek varazsat. Egy luktetd, él6 skanzen, eredeti, az
emlitett korszakbdl szarmazd éplleteivel, utcdival, boltjaival, szolgaltatéival, akik szamara
éppugy fontos a fenntarthaté gazdalkodas és fejl6dés, mint a telepiilés lakosainak. Eppen ezért
a hulladékmentes és kornyezettudatos életvitel példaképe is egyben Vasvar, ahol a régi
dolgokat nem eldobjak, hanem igyekeznek megGérizni azokat, akar feldjitva, atalakitva, vagy Uj

funkciot taldlva szamukra.
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Kivalasztott fejlesztési irany: ,,Smaragd varos”

Ahhoz, hogy Vasvdar valéban a megfogalmazott vizionak megfelel6 képet nydjtson harom évtized

mulva, a kovetkezs stratégiai célok megvaldsitasa sziikséges:

1.

Lakossag kornyezettudatossdganak elérése. Képzésekkel, rendezvényekkel, pozitiv
varosvezetési, telepiilésfejlesztési példak révén, kozosségépité tevékenységekkel,
programokkal, generacidk kozotti kommunikacié er@sitésével. Ezen stratégiai célhoz
kapcsolddo tovabbi rovid- és kdzéptavu célkitlizések konkrét projektjavaslatokként kertilnek
megfogalmazdasra a dokumentum soron kévetkezd fejezeteiben.

Telepllés kdrnyezettudatos, zold gazdasagfejlesztési stratégidjanak kialakitasa, és konzekvens
megvaldsitdsa. Ertve ezalatt a varosban miikodé vallalkozasok iranydban megfogalmazott
javaslatokat, elvarasokat éppugy, mint kifejezetten a szamukra szél6 programokat, akar helyi
palyazati lehet6ségeket, hogy minél zoldebbé és kornyezetbaratabba tudjdk tenni
mikodésiket, megjelenésiiket. Vasvar esetében kilon kiemelend6 az ipari park kialakitasa. Az
ehhez nyert forrdsok elkoltése, valamint az ide telepitendd vallalkozdsok tekintetében szintén
szem el6tt kell tartani a ,,Smaragd varos” imazst. Mdr az ipari park létesitése sordn a zold
technolégiak és megoldasok elényben részesitése, az ipari parkhoz kapcsolddéd
kommunikdciés és marketing tevékenységek Uzeneteiben a kornyezettudatossag
hangsulyozdsa alapveté fontossagu. Olyan vallalatok megtelepedését kell elérni, melyek
azonosulni tudnak ezzel a szemlélettel, tevékenységiik, mikodésiik, az altaluk nyujtott
szolgdltatasok, elGallitott termékek pedig megfelelnek az okoldgiai felel6sségvallalas
iranyelveinek. A vasvari ipari park, akar mar nevében is viselheti az Uj vizid altal definialt
elnevezést ,Smaragd lpari Park”, és kialakitdsaban is az Uj arculatbdl kell épitkeznie a teljes
telepilési hitelesség érdekében. A vasvari Z6ld Gazdasagfejlesztési Stratégia része kell hogy
legyen a ,,Smaragd Ipari Park” fejlesztési stratégiaja.

Onkormaényzati szervek és alkalmazottak szemléletformaldsa. Minthogy a lakossag és a
vallalkozéi szektor jelentés fliggésben all az 6nkormanyzati szervektdl, illetve a teleplilésképet
is nagymértékben befolyadsolja ezen szervezetek kell6 elkotelez6dése és ismerete a
megfogalmazott vizid mellett, ezért elengedhetetlen, hogy bevonddasuk minél nagyobb
mértékd legyen, valamint megértsék a vizid megvaldsitasa érdekében hozott dontések
miértjét, elfogadjdk a végrehajtasukhoz sziikséges folyamatokat, tevékenységeket, és a
szervezetek minél rugalmasabban, és gordiilékenyebben, minimalis ellendllds mellett

alkalmazkodjanak az Uj helyzethez. Ez nagy mértékben eldsegiti a vizid elérését, extra
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hozadékként pedig az alkalmazottak lelkesedését is kivalthatja. Ez utébbi, hasonldan a lakossag
megnyerése érdekében folytatott aktvitdsokhoz, nagymértékben tamogatja majd a turisztikai
célok elérését.

4. Turisztikaiipardg megteremtése Vasvaron. A helyzetelemzésbdl is kitlinik, hogy a varos szamos
nagy volumend turisztikai desztinacié kozelében fekszik. Ezt, amennyiben a varos veszélyként
érzékeli, akkor nem mutathaté ki relevancidja annak, hogy a telepiilésen nagyobb iv(
turisztikai elképzelések megvaldsitasara er6forrasokat allokaljanak. A mi megkdzelitésiinkben
ez inkabb driasi lehet6ség, hiszen ezek a turisztikai gdocpontok helybe hozzak a potencialis
latogatdkat. Ami a turisztikai stratégia kapcsan kiemelend6, hogy a hangsulyt arra kell helyezni,
ami jol kiegésziti, vagy éppen hianypdtld jelleggel tud megjelenni az ide érkez6 - értsik ezalatt

a megyét, a szlkebb régiot - turistdk szemszogébdl.

Helyi lakossagra vonatkozo stratégia

Helyi identitds er@sitése kampany

A koz0sség eredményes megszolitasa, elérése az els6 lépése egy sikeres kampany(sorozat)nak. A
helyzetfeltaras jé kiinduldsi alapot jelent ehhez, azonban a folyamatos kommunikaciét fenn kell tartani,
interaktivvd kell tenni. Ezen informacidk birtokdban lehet konkrét marketing aktivitdsokat
meghatdrozni. Az 6sszegy(ijtott vélemények alapjan Iathatd, hogy a varosi rendezvényszervezés az
egyik olyan kardinalis pont, ahol van potencidl a ko6zosségépitésre, a teleplilési értékek jatékos

megismertetésére.

Ingyenes rendezvények

Meglévé rendezvények ujragondoldsa, felfrissitése

Eldontendd kérdés, hogy a jelenlegi rendezvénykinalat talalkozik-e a lakossagi igényekkel, illetve mi
szlikségeltetik ahhoz, hogy minél inkdbb megfeleljenek azoknak. Kiemelkedik a telepilési
rendezvények koziil a Rétes Fesztival, de emlités szintjén még a Barany Fesztival, Nemzetkozi Szinjatszé
Fesztival, a Zarandoklat és a Bucsu voltak azok az események, melyek nagyobb érdeklédésre tarthatnak

szamot.
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Valamennyi rendezvénynél hatékonyabb kommunikaciot tartunk sziikségesnek. Ez alatt értjik az
arculati megujulast, az év elejétél kezdve elérhet6 rendezvénynaptar kialakitdsat, mely
megjelenésében szintén illeszkedik az arculathoz. Hangsulyosabb online és offline jelenlétet, a
programkinalat frissitését, koncepcionalitds erGsitését. Szintén feladat a rendezvények

koltségvetésének részletes elemzése, szlikséges valtoztatdsok meghozatala.

Mindegyik rendezvénynél fel kell tenni a kérdést, hogy mi a célja?

A Rétes Fesztival a helyi termel6krél szél? Mennyire faradt el a név? A latogatottsag, helyi lakossag
kérében a tdmogatottsdga mekkora? Erdemes-e megfontolni Uj névvel, Uj tartalommal 2020-ban
megujitani?

Javaslatunkat sajat tapasztalataink és a helyzetfelméréshez kapcsolddd kutatasok alapjan fogalmaztuk

meg.

A Rétes Fesztival, legyen a varos legnagyobb rendezvénye, melyen a civil szervezetek, helyi termeldk,
maganszemélyek, mivészek stb. bemutatkozasi lehetséget kapnak. ElsGsorban a gasztrondmiaiiranyt
erdsitenénk.

Adja magat a név: ,Legvar Fesztival”- hogy ne fé6jon a fejed, mit eszel, s mit teszel az asztalra.

A vdrosi Uj arculat lehetGséget teremt, hogy a kilonféle lekvarok alapanyagdhoz tartozé szinekben,
egységes Vasvar Legvar markanév j6jjon létre, mely garancia a termel6nek és a vasarlénakis. A, Legvar

Ill

Fesztival” természetesen nem merilne ki pusztan a lekvarkészitésben, arusitasdban, hanem az azokat
tartalmazo ételek is szerepet kapnanak, akar a Fesztival gasztrondmiai kinalataban, vagy egy azzal
egybekotott versengésben.

A lekvar, egyik megjelenési formdja a dzsem, vagy idegen nyelven jam. Ez utdbbi j6 athallassal bir a
zenei produkcidkra vonatkozéan, melyek szintén részesei lennének e rendezvénynek. Mivel a Fesztival
elsGsorban gasztrondémiai jellegl lenne, igy a lekvarral késziilt ételek egyéb alapanyagai, valamint
kiegészits ételek is megjelenhetnek, a vasari kindlatban pedig az elkészitésiikhoz, elfogyasztasukhoz
szlikséges eszkozok, kézmlves termékek, valamint az azokhoz kapcsolédé gyakorlati foglalkozasok is
szinesithetik a programot. Természetesen a gasztrondomidahoz az ételek mellett a kulturdlt
italfogyasztas is hozza kapcsolddik, a gylimolcsbdl f6zhetd parlatok, palinkak helyi termeléktdl szintén
elérhetd6k, és be is mutathatdk, késtolhatdk, arusithatdk a Fesztivalon.

III

A ,Legvar Fesztival” beharangozasa, marketingje a kdzosségi média fellleteken régids szinten, print

eszkozokkel (leporelld, plakat) pedig varosi, és térségi szinten zajlana.
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Az egyik legfontosabb dontés, hogy a rendezvény belépds, vagy ingyenes legyen-e? Tekintettel arra,
hogy az infrastruktira jelentds része a telepiilés rendelkezésére all, vagy a résztvev6k hozzak
magukkal, igy jelentésebb kiadasi tételt a zenei fellépdk, az ehhez sziikséges technikai- és személyi
hattér biztositdsa jelentik, valamint a marketingkiaddsok, melyek koz6tt nem csak a rendezvény
népszer(isitése, hanem a versenyeken résztvevk dijazasa stb. is szerepel. A személyi koltségek
mérsékelhetSk a civil szféra bevonasaval, valamint a lakossagi elkotelez6dés elérésével.
Osszességében elmondhatd, hogy egy hétvégi, kétnapos nivésabb rendezvény 6-8 millié forintos
koltségvetésbbl megvaldsithatd, amennyiben az 6nkormanyzat eltekint a vdrosi tulajdonban |évé
infrastruktura, terilet és kozmdvek hasznalataért egyébként felszamithaté dijaktol.

A pdlyazati lehetGségektdl, szponzoraciétél és az esetleges elarusitéi és vendéglatdi jogok
értékesitésébdl befolyd 0sszegek figgvényében, akar pozitiv egyenlegl is lehet egy ilyen Fesztival, igy

akar az ingyenesség is megvaldsithaté, ami mindenképpen pozitiv (izenet a helyiek felé.

Ha a nyugat-dunantuli rendezvénykinalatot megnézzik, akkor tobb nagy fesztival is kiemelkedik a
népes mezényb6l. A Nemzetkozi Szinjatszé Fesztival kapcsan ide kivankozik a Muvészetek Volgye,
mint jo példa. Kapolcs diiledez6, elhanyagolt, kesze-kusza portait egyfajta diszletként integrdltdk egy
m{(ivészeti rendezvénybe. Vasvaron is bizonydra lenne nem egy olyan ingatlan, mely a méltan népszer(
»,romkocsma-design” elvardsainak megfelel, és bevondsukkal mind marketing, mind szérakoztatéipari
f6sodorba emelhet§ a Nemzetkdzi Szinjatszé Fesztival. E program megujitasahoz és kiszélesitéséhez
tovabbi inspiracidul szolgalhat a veszprémi Utcazene Fesztival. Vasvar dimbes-dombos utcdcskainak
egy részén ki lehet alakitani ilyen el6addi tereket, természetesen bevonva ebbe a varoskdzpontot is.
Két irdnyt is megfontolasra érdemesnek tartunk.

A Nemzetkozi Szinjatszé Fesztival egy egyhetes rendezvénysorozatként elsGsorban esti programot
nyujt, lokalis utcabdlokkal, feltérekvé zenei, és egyéb szinpadi produkcidkkal szinesitve a ,Smaragd
estéket”.

Ha maradunk a klasszikus Fesztival koreografianal, akkor szintén egy két-harom napos 6sszmlivészeti
fesztivalként, a varos vadregényesebb épiileteit, részeit élettel megtolté programstrukturaval, a
rendezvényhez ill6 gasztrondmiai kindlattal bird eseménnyel gazdagodhat a telepilés.

De a kett6 futhat akdr parhuzamosan is a Smaragd esték mintegy felvezetéseként a Nemzetkozi
Szinjatszo Fesztivalnak.

Az ilyen mdvészeti, kortars performanszok felvonultatdsa a fiatalok szamara is remek kikapcsolédasi
és szorakozdsi lehet6séget teremt. A fellépSknek olyan korbdl kell kikerilnie, akik stilusukban,

el6adasmaddjukban illeszkednek a telepuilésrdl kialakitani kivant imazshoz.
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A Bdrany Fesztival viszonylag Uj kezdeményezés. Ha elfogadjuk, hogy a gasztrondmiai vonalat az
egykori Rétes Fesztivalbdl kindvé Legvar Fesztival viszi tovabb, akkor meglatasunk szerint a Barany
Fesztivalnak torténelmi gyokereinkhez, értékeinkhez torténd visszatekintésrél érdemes szélnia. Vasvar
estében a korszakot, mi a honfoglalds és az allamalapitas idejére tennénk. Egyrészt ebbdl az id6bdl
kézzelfoghatd emlékek (sanc, Vas Kapu, templom) talalhatdk a teleplilésen, masrészt a barany ételek
is inkabb a pusztai népek étrendjében volt meghatarozébbak. Tovabbi jé kapcsolddasi pont olyan mar
meglévé turisztikai attrakcidok bevonasa, mint amilyen a kdzeli Csodaszarvas Tajpark. A hagyomanyérzé
bemutatok, vdésari forgatag, gasztrondmia igy egységes koncepcid, a torténelmiség mentén
vonultathatd fel. Itt is fontos a rendezvény egyedi koncepcidja, ne csak egy kusza egyveleg legyen,
hanem valamilyen elképzelés mentén épiljon fel, és kapcsolhaté legyen a varosi imazshoz (pl.
honfoglald eleink lassabban éltek, természetkozelibb életmddot folytattak, harmdnidban éltek a
természettel stb.) A Barany Fesztival, mint név nem kell6en egyedi, és megkiilonboztetd jellege sincs,
valamint az esemény a javasolt valtoztatdsok megvaldsitasaval mar tul |ép annak keretein, ezért
javasoljuk, hogy egy atfogdbb és az dllamalapitas korat megelevenité hagyomanyG6rzésre nagyobb

hangsulyt helyez6 nevet valasszunk, pl. Gyeplik Népe Forgatag.

Végezetil a szakrdlis rendezvényeknél a tapasztalat azt mutatja, hogy egy-egy napra mozdithatdak
meg az emberek. Egy bucsu, zarandoklati nap képes lehet erre, és elérheti a vallasilag elkotelezett
lakosok bevondddasanak er@sitését. Ezeknek a napoknak inkabb a befele fordulasrdl, az elmélyiilésrél
kell szélnia, amolyan kis EI Camino-ként szolgdljanak, azok szdmara, akik ennek szikségét érzik.
Mindazondltal a mindennapi rohanasbdl vald kimozdulds, a természet kozelségének megélése, mind
olyan Uzenetek, amik a varosi jovGkép épitését jol szolgaljak. Itt lehet erGsiteni a Domonkos rend
emlékeinek megismertetését, hagyomanyainak, legenddinak bemutatdsat. A kevésbé hivé emberek

szamara, ilyen alkalmakkor egyéb varosi legendak bemutatdsara is jo alkalom nyilhat.

sz

lakossag, mind a kulvilag felé, megjelenésiikben, lebonyolitasukban. Tovabba ne egymas masolatai
legyenek, hanem mindig valami mast, Ujat nyujtsanak, inkdbb kiegészitve egymdst, hogy minél
szélesebb tarsadalmi bdzis érezze magdénak a varos programkindlatat, azon keresztil pedig
telepiilését.

Az egységes rendezvénynaptar, online feliiletek kezelése, mint FB, Youtube, Instagram stb., print

eszkozok, szordlapok, misorflizetek, leporelldk, plakdtok stb. azok a marketingeszkdzok, amik nélkal
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nem lehet sikeresen kommunikalni a célcsoport felé. Az online fellleteken lehet&ség van akar

kozosségek épitésére is (pl.: receptcserék, fellépbk rajongdi csoportjai, influencerek stb.)

Rendezvénysorozatok, generdciok kbzotti rendszeres taldlkozdk szervezése

Azért tartottuk fontosnak ilyen tipusd programok életre hivasat, mert a helyi érdekességekrdl az
id6sebb generdcidk tudnak torténeteket, és csak 6k tudjak hitelesen atadni ezeket a fiatalabbaknak,
akar ugy, hogy személyes kot6désiik is van az elmeséltekhez. A fiatalok ahogy mélyebben belelatnak
lakéhelylk multjaba, nagyobb elkotelez8dés alakulhat ki benniik, vildgosabba valhatnak szamukra a
telepilési viszonyok, allapotok okai, és megfogalmazddhatnak bennik, azok javitasanak, vagy éppen
tovabbvitelének lehetséges utjai.

Az idGsebb generaciok a fiatalokkal egyitt toltott idS alatt teljesebb képet kaphatnak a mai gyerekek,
fiatal feln6ttek gondolkodasmadjardl, szokasairdl, igy csokkenthet6 a generdcids kilonbségekbdl
fakadé esetleges fesziiltség, a meg nem értés miatti surléddsok, végsé soron a tarsadalmi kohézid
erdsebbé valhat. De tanulhatnak 6k is, hiszen a modern eszkdzok haszndlataban ez utdbbi generacid
gyakorlottabb, mint a korosabbak.

Ezen pont hatékonysdagat javithatja, ha mar meglévd civil szervezeteket, oktatdsi intézményeket
(kotelez6 Onkéntes munka a kozépiskolai érettségihez) Osztonziink, vonunk be ilyen taldlkozdk
megszervezésébe. Informacidink szerint Vasvaron miikodik nyugdijasklub, sportegyesiletek,
természetjaro egyesiilet.

A rendezvénysorozatok dontéen offline valdsulndanak meg, és nem kifejezetten torténetmesélGs
célzattal, ez egy olyan jarulékos tobbletként kell, hogy megjelenjen, ami szinte észrevétlenil valdsul
meg. Kevés olyan fiatal van, aki a napi, heti iskolai elfoglaltsagok mellett még dldozna szabadidejébdl
tovabbi elméleti ismeretek elsajatitdsara. Arrél sem szabad elfeledkezni, hogy ez a generacié tébbnyire
online fellileteken érhetd el, igy a megszdlitasukhoz szlikséges marketingeszk6zok is ehhez kell, hogy
kapcsolddjanak.

Korunk divatsportjai a futas, a kerékparozas, a fitness, és a testmozgds, az egészséges életvitelre
torekvés generdciofiiggetlen trend. A masik ilyen meghatarozé tendencia az elmaganyosodas. Az
id6sek esetében ezt nem sziikséges magyardzni, de meglep6 médon a fiatalok korében is jelent&s
szdzalékban vannak jelen, akik maganyosnak valljak magukat. A kiilénbség a magany értelmezésén van.
Mig az id6sek nagyon mély bedgyazottsaggal birnak egy kozosségben, am egyre ritkulé kapcsolatokkal,
addig a fiatalok szamtalan kapcsolattal, am ezek zémében felszinesek. Ok a virtualis térben talan

részesei egy kozosségnek, dam valddi emberi kapcsolatokat ez nem feltétlenil jelent. Ez kés6bbi
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jellemfejlédésiik, tdrsadalmi kapcsolataik, és kapcsolatteremt6 képességeik szempontjabdl rendkivil
hatranyos.

Olyan programok szlikségesek, melyek révén az emberek azt érzik, hogy lathatova és értékelhetévé,
értékessé valnak kozosségiik szemében.

Nyilvan a kdz6s mozgas 6romét varosjard és felfedezd turak keretében at lehet élni, generdacidktol
fuggetlendl. S6t léteznek olyan futékozosségek, melyek egy-egy kozos futds alkalmadval valamilyen
kozosségi feladatot is elvégeznek, vagy éppen egy magdnyos, id6s embert keresnek fel. A kdzos
szabadidds tevékenységek, érdekl6dési korok, hobbik mind olyan teriletek, amik segitségével
generacidkon ativel6 kozosségek hozhatdk létre. A napjainkban népszerl és a telepilési jovékép
szempontjabdl is fontos témdk, mint a kornyezetvédelem, a fenntarthatd gazddlkodas, az egészséges
taplalkozas szintén megfelel6 metszéspontjai lehetnek kdz6s programoknak, ahol az idések atadhatjak
tapasztalataikat, a fiatalok pedig megismerkedhetnek innovativ megoldasokkal, hogy mindezekkel
felvértezve felkésziilhessenek az elGttik allé kihivasokra, és prébara tegyék magukat.

Ahhoz, hogy sikeres programokat lehessen életre hivni tovabbi kutatdsok szikségesek, melyek
kifejezetten az emlitett teriiletekre fékuszalnak. J6 kezdeményezések mar elindultak, mint amilyen a
Természetjaro Egyesiletnek meghirdetett turadi, a kor azonban bdvithetd a felvazolt irdnyokkal.

Ezek az aktivitasok nem jelentenek kiilonosebb koltséget, hiszen dnszervez6dé, civil kzosségek hivjak
életre. Ami kezdeti minimdlis befektetést igényel, az ezen kozosségek kialakitasa, elinditasa,

megismertetése a lakossaggal, programjaik népszer(sitése.

Helyi lakossdgi kampdnyok

jatékok, versenyek, kbzosségépités

A lokalpatriotizmus erdsitése kulcsfontossagu minden telepiilés életében, Vasvar esetében sincs ez
masként. A nagy rendezvények kivalo alkalmat nyujtanak a figyelem felkeltésére és nagyobb tomegek
egyszeri megmozditasara, valamint a telepulés ismertségének emelésére, de tartdsan nem képesek
fenntartani az érdekl6dést a varos iranydba, és a helyiek kot6dését sem biztositjak hosszutavon.

A helyi kozOosségszervezés bar hosszu folyamat, és sok energiat igényel, am eredménye hosszu tdvon
jarulhat hozzad a lokalpatriotizmus és a tdrsadalmi halé er6sodéséhez. E két irdnyt egésziti ki a
kampanyszer(i megoldasok alkalmazasa.

A jol bevalt gyakorlatok koziil érdemes Vasvaron is elinditani az aldbbiakat.
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Maganszemélyeknek, csalddoknak, oktatdsi intézményeknek jo programlehetdség, és egyuttal a
tanmenetbe is illeszthetd érdekes elem a , Legendds sétak” néven varosjarod sétasorozat inditdsa. Ezen
barangolasok sordn elsGsorban a varos ismert vagy éppen kevésbé ismert torténetét, épitészeti és
kulturalis érdekességeit lehet mélyebben megismerni, havi rendszerességgel tervezett, mindig mas
tematika alapjan. A programok a Muzeum szervezésében, de akdr onkéntesek, civil egyesiiletek

részvételével valésulnanak meg.

A vérosi érdekességek felfedezéséhez és kozosségépitéshez jatékos megoldasok is széba johetnek. Ez
lehet akar egy tarsasjaték 6sszeallitasa és megjelentetése, mely a varos értékeire hivja fel a figyelmet,
vagy egy kalandtura applikacio fejlesztése, ahol a résztvevék egy legenda, vagy egy kevésbé ismert
varosi érdekesség nyomaba eredhetnek, és izgalmas feladvanyokon keresztil juthatnak el a végsé
megfejtésig, vagy célallomasig. A kett6 akdr parhuzamos dimenzidban is mikoédhet, részben a valds,
részben pedig a virtudlis térben elhelyezett dllomdsokkal (pl. VR, augmented reality). Egy ilyen program
nem csak ismeretet képes atadni jatékos formaban, hanem generdcioktél flggetlenil egy jo
szérakozasi lehet6séget is nyujt, akar a varosba érkez6 vendégek szamadra is. S6t nem pusztan
[atnivaldk illeszthet6k be egy ilyen kalandba, hanem lehet6leg minél tobb tarsadalmi és gazdasagi
partner bevondsaval akar hivatalok, kereskedelmi, illetve vendéglatdipari egységek is.

Egy ilyen applikacio és tarsasjaték fejlesztésének koltsége az alkalmazott technoldgiatdl és kivitelezés
minGségétdl fliggben 6-12 millid forint. Az applikacid azonban bevételt is generalhat hosszabb tavon a
csatlakozd gazdasagi szerepl6k oldalardl, akdr rekldm, akar részvételi dijként. A program rekldmozasara
és elérhetdségének biztositdsdra szintén forrdsokat kell allokalni. Ezek az eszk6zdk részben online,
részben print kiadvanyok, leirasok, valamint QR kddok.

,Vasvar mesetar”, ,,.Smaragd mesék” online fellletként arra szolgalna, hogy a varoshoz kapcsolodo
torténeteket, legendakat, mende-mondakat a helyiek feltoltsék. A feltoltoétt anyagok mindenki
szdmara elérhet6vé valnak regisztraciét kbvetben, a feltoltésekhez szintén regisztralni kell. Azt, hogy
hanyan olvastak az adott torténetet, szintén lathatd, s6t, akar minésiteni is lehet azokat, csillagok vagy
Iudtollak stb. szamaval. A legjobb, legtobbet olvasott sztorikat feltdlt6k szamara dijazas is felajanlhatd.
Ezzel a megoldassal nem csak Ugy erésitjiik a telepiilés iranti elkbtelez6dést és lakdhelyi ismertséget,
hogy elolvashaték a kiilonb6z8 histdriak, hanem azdltal is, hogy azokat fel kell kutatni, 6ssze kell
gy(jteni, vagy akar djak is sziilethetnek, hiszen a helyi folklor folyamatos fejlédése, b6viilése mutatja
azt, mennyire él6 egy varos. A weboldal Iétrehozdsdnak koltsége 800.000-1.500.000 Ft k6zott mozog,

attdl fliggben, hogy milyen funkciokkal latjuk el. Rekldamozasa mind offline, mind online kell, hogy

23



* ¥ %
*

ilerrey

*
* *

qa * * = Austria-Hungary 1SS
* 4 x European Union — European Regional Development Fund
" City Cooperation I|
B H European Union ty.Coop

torténjen a kozosségi média fellileteken, meglévé weboldalakon, vallalkozéknal, hivatalokban, oktatasi
intézményekben. Az eszkdzok tipikusan szérd anyag (leporelld, szérdajandékok (toll, taska, pendrive
stb.) az oldal webcimével). Ugyanigy jel6lheték lennének QR kéddal, vagy a ,Smaragd varos”
designelemeibdl épitkez6 QR kdddal, smaragd matricaval stb. azok a helyszinek, amik valamelyik
regében szerepelnek, és a QR kdd segitségével egyszerre az oldalra, azon beliil is a torténetre navigalna

a jarokel6t.

A ,,Smaragd Kaspd” helyi, kornyékbeli keramikus, fazekas altal megmintazott nagy méretl cserép,
z6ldmazas viragkaspd legyartdsa a varos lakéhdzai és Uzletei, hivatalai maguk viragosithatnanak a
kozteriileteken. A program meghirdetése online, offline fellleteken, a csatlakozd szerepl&knél

kiragaszthaté matricakkal, dekorokkal.

Utcavasdrok, Csere-Bere szervezése, melyek célja a Smaragd Varos kornyezettudatos, és korforgasos
gazdasag iranyaba torténd elmozduldsanak jegyében, a megunt, de még hasznalhaté targyak jelképes
Osszegért, vagy csere-bere utjan nem hulladékka valnanak, hanem Uj tulajdonosuknal hasznosulva
tovabb szolgdlnak a teleplilést és lakossagat. A masik lehet6ség, hogy adott utca, varosrész fog 6ssze
és a befolyt bevételt egy a lakdkozosség szamara fontos dolog megoldasara forditjak. Egy-egy egy ilyen
akcid kozelebb hozza a varosrész lakoit, lehetSséget ad kotetlen ismerkedésre, vélemények otletek
megosztasara, és egyuttal szemléletformalasra is, kilonosképpen, ha egy-egy ilyen vdsdrhoz
kapcsolddva néhany gyakorlati bemutatd, vagy el6adds is megvaldsul a redizajn, vagy Ujrahasznositas

témakorben.

»Smaragd kupola” egy nyari esti sorozat, melyek keretében alkalmanként atalakulna a belvéros, az
azon keresztiilhaladé ut id6szakosan lezarasra keriilne, és a helyi-, kornyékbeli civilek kisebb
el6adasokat, performanszokat tartananak, véllalkozasok telepillhetnének ki, és egy-egy jellegzetes

épllet akdr fényfestést is kaphat ezeken a nyari éjjeleken. A program célja k6zosségépités.

,Vas#” fotogyljtemény, amit a helyi lakosok folyamatosan bdvithetnek. Ezekhez a fotdkhoz
kapcsoldéddan jaték is kapcsolhatd ,,Hol jarunk?” cimmel, megjel6lni az Ujonnan felt6ltott fotdkbol
parat, amit be kell azonositani, vagy szelfit feltélteni az oldalhoz kapcsolddd kozosségi médiafeliletre.
A jatékban részt vev6k kozott nyereményeket sorsolnak ki. A jaték mind offline, mind online
népszer(sitése social média fellileteken, és print eszkdzokkel, plakat, szérdlap. Kiilon kategoridkat

lehet Iétrehozni életkor alapjan, helyi lakos, turista, legbolondosabb szelfi, legakrobatikusabb szelfi stb.
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Szemléletformalé kampdny
igazodva a ,,Smaragd Varos” vizidhoz, valamint korunk kihivasaihoz, kiilonb6z6 generacidknak széld

kiadvanyok, foglalkozasok, képzések

Az el6z6 pontban felsorolt kezdeményezések akkor valhatnak sikeressé, ha a lakossag nem csak, mint
l[atogatd, hanem mint résztvevs is bevonddik azokba. Akkor érzi csak magaénak a programokat, ha
képes értelmezni, és atlatni az altala kozvetitett értékeket, és képes azonosulni vellik. Ehhez el kell [atni
megfelel6 informacidkkal 6ket. Nem elég egy-egy tdjékoztatd program, vagy hagyomanyos értelemben
vett képzés, mivel részben ezek alacsony érdekl6désre tartanak szdmot, masrészt pedig hatasuk eseti,
rovidtavu, nem tartds. Ezekkel az aktivitasokkal a cél, hogy a kell6 ismeret meglegyen az embereknél,
és kozosségek jojjenek létre, akik aktivak, és egy id6 utan 6nszervez6ddévé valnak, tovabb fejlédnek.
Amennyiben egy ilyen lakossagot sikeril létrehozni Vasvaron, ugy annak szamos tovabbi elénye
aknazhatd ki. Az a varos, amelyiknek mindennapjaiba szervesen beivddik a kornyezettudatossag,
kényelmetlenné valik olyan szerepl6k szdmdra, akik ezzel nem akarnak, vagy tudnak azonosulni.
Viszont roppant vonzd azok szamara, akik értékrendjében kiemelt helyen szerepel. Ennek
eredményeként a telepiilés bevonzza azokat a személyeket, csalddokat, vdllalkozasokat, akik
kifejezetten a zold koncepciéval szimpatizalva valasztjak a vdrost.

A klasszikus marketing eszkdzok, melyek komolyabb kdrnyezetterhelést is jelentenek, mi nagyobb
hangsulyt helyeznénk a modern, elsésorban online megoldasokra, azon beliil is a tartalomra, az értékes
tartalomra. Ez utdbbihoz kapcsoldédnak a kdzosségi feliiletek, az influencer marketing stb. Azzal is
tisztaban vagyunk, hogy nem minden generacio érhets el pusztan a virtudlis téren keresztil, igy nem
kerllhetjuk meg a papiralapi eszkozoket sem, de itt is torekedve a minél koérnyezetbarat
megoldasokra.

A koltséghatékonysag egy online kampanynal jobban mérhetd, és folyamatosan javithatd. Ezek
koltségvonzata az id6tartam, intenzitas és az elérend6 kor nagysagatol fligg, de nem jelentGs, akar
néhany szazezer forintbdl is kivitelezhetd. Jelent6sebb tétel maga a tartalom, ami viszont szintén
csokkenthets, ha a kozosség tagja maguk kezdenek el ,kommentelni”, ,tartalmat generalni”.
Egyébként ez utdbbi azért is hasznos, mert hitelességét tekintve magasabb szintet képvisel, mint a
»bértollnokok” altal készitett anyagok.

A rendezvények és aktivitasok megszervezése természetesen igényel humanerGforrast és egyéb

jarulékos koltségekkel is jar (eszkdzbérlet, dijak stb.), valamint népszerdsitésiikhoz is szlikséges
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marketing eszk6zok készitése, terjesztése. De itt is megmutatkozik a kdzosségépités haszna, mivel
rajtuk keresztiil a lakossag mozgédsitasa eredményesebb és koltséghatékonyabb.
A cél, hogy Vasvar ne csak megjelenésében, hanem felfogasaban, mindennapi életvitelében,

miikodésében is Smaragvarossa valjon!

Szemléletformdld kiadvdnyok, videdk online, offline

A Smaragd varos imazs hiteles kialakitdsahoz a lakossag, és valamennyi érintett 6kotudatos szemlélet
formaldsa sziikséges. A varosban él6k, ott dolgozdk, és miikodd cégek at kell, hogy érezzék az
Okotudatos vizié f6 lizenetét, és képesek legyenek megtaldlni ahhoz a kapcsolddasi pontokat. Nem kell
egyszerre mindenkit elektromos jarm(ivek, napelemek, geotermikus f(itési rendszerek stb.
beszerzésére buzditani, de meg kell ismertetni 6ket ezekkel a jelenleg még nem feltétleniil pénztarca,
am kornyezetbarat megoldasokkal. Viszont szamtalan olyan lehet8ség is 1étezik, ami fillérekbdl, vagy
csupan némi id6raforditassal is megvaldsithato, kell6 ismerettel felvértezve. A tervezett kiadvanyok,
videdk ravildgithatnak olyan egyszerd dolgokra is, mint hogy nem feltétlenil kell, minden nap PET
palackos (idit6t, vizet vasarolnunk, hanem csapvizet engedhetiink kulacsunkba is, s6t a vallalkozasok,
oktatdsi intézmények, hivatalok ezt még 6sztonozhetik is kiilonboz6 kedvezményekkel, kampanyokkal.
De ugyanez igaz arra is, hogy hazi lekvart f6zhetlink kitrilt beféttesiivegeinkbe, vagy éppen egy kis
kézm(ves technikdval ,trendivé” varazsolhatjuk régi targyainkat. Ugyességiinket fejlesztve pedig
megprobalhatjuk az elromlott termékeket megjavitani. Az Ujrahasznalat tehat nem csak pénztarca- és
bolygdkimél6, de kbzvetve egészségmegbrzé hatdsu is!

Az Ujrahasznalatot segiti a hasznalt termékek iranti novekvé kereslet, j6 példa erre a rengeteg online
bolhapiac, adok-veszek kozosségek stb. De a virtudlis térbdél kiszakadva a kiilonboz6 zsibvasarok,
utcavdsdrok is jo eszkozei a targyak hasznalati idejének meghosszabbitasara.

»,Smaragd zold fiizetek!”, ,Smaragd zold videdk!” révid gyakorlati ismertet6k, oktatd anyag

piktogrammokkal, minimalis szoveggel kiilénb6z8 smaragd varoshoz kapcsolddé témakban:

1. Csokkents! Haszndlj kevesebb anyagot, targyat, eréforrast! A kicsi szép!

2. Gondold ujra! Nincs jobb megoldas az adott problémdra, ami kevésbé terheli a kornyezetet?

3. Utasitsd vissza! Nem kell elfogadni azt, amivel nem értlink egyet (példaul szérélap vagy
nejlonzacskd)!

4. Szelektdlj és hasznosits! Hasznalj ujrahasznositott alapanyagot, illetve gondold végig, ha készitesz

valamit: mi lesz vele, amikor hulladékka valik?
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5. Hasznald Gjra! Lehetne a feleslegessé valt terméket masra is haszndlni? Példdul részeit felhasznalni
vagy mas funkciét adni neki?

6. Javitsd meg! Ha érdemes valamit megjavitani, vagy megjavittatni, hosszabbitsd meg ezzel a termék
életét!

6.a Régibdl ujat bator kisokos

6.b Régibdl ujat ruha kisokos

7. Mimarad a tdnyéron? — avagy élet élelmiszerhulladék nélkdil.

8. Tudatos vasarlasi kisokos — avagy mire figyelj, milyen csapddakat keriilj el vasarlasaid sordn. Az egyik
leghatasosabb technika a haztartasi hulladéktermelés minimalizdlasara a tajékozottsagunk novelése
és a tudatos vasarlas bevezetése.

8.a Kornyezettudatos vasarlas muivészete — avagy, mekkora dkoldgiai lAbnyomot hagy egy-egy
termék.

8.b Vasarolj valddi helyit!

A kiadvanyokban, videdkban roviden ismertetett témdkkal kapcsolatban el6addsok, képzések is
szikségesek, igy ezek harmassdga révén nem csak elméleti, hanem gyakorlati tapasztalatokkal is
felvértezhetjiilk a lakossagot, akik teljeskor( ismeretek birtokaban nagyobb valdszinliséggel

alkalmazzdk majd ezeket 6kotudatosabb életviteliik kialakitdsa soran.

A ,Ragyogj Smaragd!” program keretében kozOsségi takaritas a varoskdzpontban, helyi lakosokat
(csalddokat, egyesiiletek stb.) megcélozva szemléletformalasi, nevelési céllal Vasvar kozteriiletei

tisztasaganak fenntarthatd biztositasa érdekében.

,Fogyassz zolden, fogyassz tudatosan program!”

A cél a tudatos vasarlasra, fogyasztasra nevelés. Ennek soran szintén tdjékoztatok készilhetnének
Ujrahasznositott anyagokbdl és elektronikus csatornakon. Akik ezek alapjan szeretnék szervezni
életliket, 6k egy ,Smaragd(szinl) kit(iz6t” kapnak, ami ruhdjukon hordva kifejezheti ez iranyud
elkotelez6désiiket, ezen kozosséghez tartozasukat.

A program részét képezheti olyan promécids eszkozok biztositdsa, melyeken a program arculata
mellett egy-egy jelmondat, idézet is fel lenne tiintetve, és emellett a programban valé részvételt, a
fenntarthaté életmddot segitik.

Széba johetd eszkozok:

- bevdsarlashoz pamutszatyor;
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- helyi kézmUvesektd| beszerzett fonott bevasarldkosar (jatékok dijazasaként);
- Ujrahasznositott papirbdl késziilt jegyzettomb (bevasarld lista irdsahoz);

- Ujrahasznositott papirbdl késziilt heti meniitervezd;

- kulacs, helyi kézmlives altal készitett bogre (a PET palack helyett);

- ételhordd (az egyszer hasznalatos, eldobhaté dobozok helyett);

- kerékparlakat, kerékparos kiegészit6k (a kerékparozas elémozditasa érdekében)

A programban az alabbi lizenetek fogalmazhaték meg, és ezekbdl emelhet§ ki néhany jelmondat,
idézet, a promdcids targyakra.

»Kerlld a mlanyag zacskdkat!”

,Ehesen és pamutszatyrok nélkiil soha ne indulj el vasarolni! ,,A pamuttéska, fonott bevasarlékosar
haszndldi j6 példdval jarnak eldl, és a logdzott promdcids eszkdzok kiilon motivaciot is jelenthetnek
masok szdmara. A jéllakott vasarld pedig bizonyitottan kevesebb terméket vasarol, és csak arra
szoritkozik, amire tényleg sziiksége van.

I”

»,Vasarolj hazait!” A vasarlasi dontés azt is meghatdrozza, hogy a vevé kit tdmogat! Minden elkoéltott
forint lényegében egy szavazat annak a terméknek az elGallitéjara, csomagolasara, alapanyagainak
el6allitdsi médjaral Helyi piacrél, helyi termel6tdl torténd vasarlds népszerdlsitése. Hiszen ez esetben
garantaltan frissebb és egészségesebb arut visz haza a fogyasztd, ezen tulmenden pedig kevesebb
csomagoldanyagot is. S kdzosségi élménynek sem utolsé!

»Hasznalj bevasarlé listat!” Egy ilyen lista birtokaban kevesebb sziikségtelen terméket szereznek be az
emberek a boltban.

LAKCIO... Ne délj be!” Fel kell hivni a figyelmet a latszdlag ,,akcids” termékeket hirdetd promdcidkra, a
pusztan akcids termékek, mennyiségének sziikségességének atgondolasara az adott haztartasban.
Tovabbi hasznos lizenet azok szamara, akik sajat maguk f6zik meg ebédjiket, meleg étellket, hogy
gondoljak at, hogy mit, mennyit és mikor fog enni, ez alapjan egy heti meni alljon 6ssze, ami alapjan

elkészithet6 majd a bevasarldlista! Ez is egy Utja a tulkoltekezés és élelmiszer pazarlds elkertlésének.

Szemléletformdlds online és offline kézdsségek létrehozdsdval

»Csapvizet iszom!” A Dundntulon a legtdbb helyen kivalé min&ségli a csapviz, nem kell csomagolni és
kamionnal széllitani. Olcsdébb is. Akdr online, akar offline kozosségrél beszélink, egymassal
megoszthatnak a helyes folyadékbevitellel kapcsolatos informdacidkat, a kérnyéken, vagy az orszaghan

taldlhatd ihaté vizl forrasok lelGhelyeit éppugy, mint azokat a terileteket is, ahol esetleg a csapviz
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ivasra alkalmatlan, szennyezett. Ehhez kapcsolédik a PET palackok hasznalatdanak minimalizalasa, ami

0sszekothetd a telepiilési hulladékképz6dés nyomon kovetesével, ahogy azt fentebb emlitettik.

»Smaragd keretek koz6ssége” akar influencerek bevonasaval olyan helyi, kérnyéki kdzosségek

felépitése, akik Ujra divatba hozzak a kiskerti gazdalkodast.

Kozosségi kozlekedés beinditdsa, az ilyen tipusu kdzlekedési forma irdnt érdekl6dék 6sszegyjtésével.
Minden bizonnyal mar most is tobben kozos gépjarmdvel jadrnak munkahelyre, és tomegkozlekedést is
jelent6s szdmban hasznaljak, hogy a kozeli nagyvarosokban |évé munkaltatdkhoz eljussanak. Ezt
elsGsorban koltségmegtakaritds, valamint kényszerhelyzet szilheti, de érdemes ravilagitani a

kornyezeti szempontokra is.

Szemléletformdld el6addsok
energiatudatos hdztartds, megujuld energidk, hulladékképzédés csékkentése, komposztdlds, hogyan

gylijtsiik szelektiven a hulladékot, kérnyezetbardt kézlekedés

Ezek az aktivitdsok kiegészitGi azoknak a rendezvényeknek és programoknak, amik a lokalpatriotizmust

és zoldelhivatottsdgot erGsitik. S6t hosszu tdvon az eredmények fennmaradasanak letéteményesei is.

Egy energiatudatos hdaztartds nem csak attél valik azzd, hogy meguljuld energidkat hasznal minél
nagyobb mértékben, hanem attdl is, hogy a meglévé er6forrasokat minél hatékonyabban hasznalja fel.
Természetesen a megujuld energiakrdl szamos vallalkozas vallalja szivesen tajékoztaté megtartasat, de
érdemes megfontolni, hogy mas aspektusbdl is megvilagitasba keriljenek a megujuld eréforrasok,
hiszen szamos téveszme is kering réluk. Nem csak a nap-, szél- és vizenergia tartozik ebbe a
kategdridba, hanem példaul a felel6s erd6gazdalkodas, vizgazdalkodas stb. is. Ebbdl is lathatd, hogy a

témakorok szama joval szertedgazdbb és sokrét(ibb, mint elsére tlnik.

Az elGadasok megtartasara szamos kornyezetvédelmi szervezet (hazai- és nemzetkozi) minden
bizonnyal meghivhaté. Hulladék témaban jé kiindulé pontot jelent az EU Ugynevezett

hulladékpiramisa:

megeldzés (tudatos vasarlas, komposztalas, K+F);

Ujrahasznalat (betétdij, otthoni Ujrahasznalat);

29



ilerrey

% “% Austria-Hungary

q l * 4 * European Union — European Regional Development Fund
" City Cooperation I|
B H European Union ty P

hasznositds, Ujrafeldolgozas, Ujrahasznositas;
energetikai hasznositas (égetés, cementgyari hasznositas);

artalmatlanitas (lerakas, deponalas)

A cél, hogy az artalmatlanitastdl, mint legalacsonyabb hulladékgazdalkodasi szintrél eljussunk a

megelGzésig, a piramis legmagasabb szintjéig.

Az el6remutato kozlekedési megoldasokrol, akar gyakorlati bemutatoval (jarmUkiprobalasi lehet6ség,
gyakorlati szemléltetés stb.) egybekotott tdjékoztatokat érdemes megszervezni. Az elektromos
jarm(ivek kereskeddGi ettdl fliggetlendl is tartanak ilyen mobilitasi napokat, ezeket elére egyeztetve
Ossze lehet szervezni mas varosi rendezvényekkel, képzésekkel, igy az érdekl6d6k szamat ezzel is lehet
novelni, mivel, ha tobb hasonld témaju, de mas-mas teriiletet felvonultatd program egy idépontban
valdsul meg, akkor nagyobb valdszinlséggel talal tobb ember is szdmdra vonzoét.

Amennyiben a telepiilésen e-bike, vagy pedelec kerékparos rendszer kiépitésre kerl, agy nyilvan ezen
eszkozok haszndlataval, a rendszer (kdlcsonzés estén) mikodésével kapcsolatos tajékoztatdk szintén

ezen pont részét képezhetik.

Szemléletformdlo képzések, foglalkozdsok
kiskerti gazddlkodds idétakarékosan, barkdcs tanfolyamok, redesign tanfolyamok, ujrahasznositdsi

gyakorlati tippek, és megvaldsitdsuk, képzések, foglalkozdsok influencerek bevondsdval

A kiskerti gazddlkodas Ujra divatba hozdsa harom Uton érhetd el. Egyrészt kozosségszervezéssel (,Egyél
frisset, egyél helyit!”), masrészt tényleges képzésekkel, amik lehetnek akar a megszervezendd, vagy
megszervezett kozosség online felliletén elérhetd videds, szoveges anyag, harmadrészt pedig
példamutatassal. Ha a lakossag azt |atja, hogy 6nkormanyzati szinten is megfogalmazddott ilyen irdanyu
elhivatottsag, és a varos is létrehoz példaul lakdtombok kozos parkjaiban kozosségi kerteket, vagy mas
onkormanyzati szervezetek is tevékenyen részt vallalnak, akar sajat kiskert kialakitasaval a kertkultura
népszerisitésében. A minél szélesebb tarsadalmi kor megszdlitasa érdekében fontos a helyi évodak,
iskolak részérdl is a tantervbe, vagy egyéb foglalkozds keretében kiskert kialakitasanak beillesztése. A
gyerekek szabadon Ultethetnek bele zoldségeket, fliszernovényeket, a termést pedig akdr egy

haztartastanéran is felhasznalhatjak.
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A kertészkedés amellett, hogy folyamatosan képes friss, hazai idényzoldséggel és gyimolccsel ellatni
egy csaladot, jellemformald szereppel is bir! A kert felel6sséget kivan, gondozni kell, igy az
elkotelez6dés, a céltudatossag terén a gyermekek, feln6ttek pozitiv attitlidokkel gazdagodnak.

A kert, mint friss z6ldség- és gylimolcsforras nem csak a zoldgazdasag, hanem az egészségmegbrzés
terén is plusz hozadékkal bir. A foglalkozdsokon, képzéseken be lehet mutatni, hogy szezonalis, hazai
novényekkel miként lehet pdtolni az energiat és a vitaminokat! Az liveghazi, toébb tizezer kilométert
utaztatott, agyoncsomagolt és tartdsitott aruk nemcsak nagyobb 6koldbnyommal birnak, de tobb
vegyszerrel is kezelték 6ket.

Az allattartas jobban hozzajarul a klimavaltozashoz, mint a kdzlekedés. A mértékletes, mindségi hus-
és tejfogyasztas klima-, kérnyezet-, és egészségbarat. Mire j6 még a kertkultdra?

A korforgdsos gazdalkodds legkézenfekvSbb és legegyszerlibben megvaldsithatd mddja, egy kert. A
komposztaldssal |lényegében egy zart rendszer( gazdalkodas valdsul meg. Ha ez valamennyi gazdasagi
agban kivitelezhet6 lenne, akkor drasztikus mértékben lehetne csékkenteni a kérnyezeti terhelést
szamos terileten. Komposztald kasokat akar ki is lehet helyezni f6leg tobblakasos kornyezetben, de
foglalkozas keretében meg is lehet tanitani az érdekl6d6ket komposzttartd készitésre, a komposztalas
helyes metodikajara. A lakosok a kuka helyett, konyhai- és z6ld hulladékbdl értékes terméfoldet
hozhatnak létre. Azok az oktatasi intézmények melyek hajlanddk részt venni ebben a programban,
természetesen nem kerilhetik meg egy-egy ilyen kas , belizemelését”.

Extra hozadékként generdcidk kozotti kapcsolat épitésre is remek alkalom egy-egy kdzosségi kert

gondozasa.

Barkacs tanfolyamok elsédleges célja, hogy az aprdbb hibak felmerilése miatt ne keriljenek szemétbe
targyaink. Ezen tul az orszagos jellemz6 szakemberhidnyra is némi gyogyirt jelenthet, ha a lakossag
képessé valik az aprdbb javitdsok elvégzésére, és nem szorulnak szakemberek segitségére. Ezeken a
foglalkozasokon nem feltétlenil csak a javitasok lennének fokuszban, hanem egyszerilibb targyak
elkészitése, mesterfogasok bemutatdsa is. igy az alkotds és az egyiitt munkalkodas 6réme, mint
kozosségformald er6 is megjelenik. A barkacs képzésekhez szakképz6 intézmények oktatéi mellett, a
kiilonb6z6 barkacseszkdzoket, kiegészitGket gyartd, arusité vallalkozasok képviselGi is felkérhetbk, s6t
akar egy-egy eszkdz a csoportos foglalkozdsokhoz nagy valdszinliséggel akar szponzoracié keretében

is beszerezhetd.

Redizajn képzések, részben csatlakozva, vagy akar raépilve a barkdcs foglalkozasokra. E teriileten az

influencerek szdma, szinte naprél napra névekszik, ez pedig a széba j6het6 el6addk, videdel6addsok
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szempontjabdl jo hir. Egyrészt a mar befutott youtuberek a névekvé verseny miatt jobban bevonhatdk
egy-egy Uj projektbe, f6leg, ha az kell6en egyedi, és komplex, mely altal 4j kovetSket szerezhet, hiszen
szdmukra ez jelenti a legnagyobb értéket. Masrészt az uj, feltorekvs influencer generdciénak még
fontosabb, hogy friss tartalmakkal tudjak oldalukat szinesiteni. Ami pedig z6ld, kornyezettudatos téma,
az pedig manapsag kilonosen felkapott.

Ezekkel a foglalkozasokkal a cél, hogy a targyak életciklusat meghosszabbitsuk, igy a kornyezetterhelést
csokkentslik, a lakossag kornyezettudatossagat ergsitsik. A, Do it yourself” (Csinald magad) mozgalom
talan sohasem volt ennyire erés, mint most. Ez abbdl is taplalkozik, hogy az emberek 6nmegvaldsitas
irdnti torekvése a munkahelyikon kevésbé tud megvaldsulni, igy szabadidejlikben prébalkoznak vele.
Ahogy kornyezetiinket is igyekszink sajat magunk képére formalni, nincs ez masként
lakdkornyezetiinkkel sem. Ha egy z6ld véros lakosa vagyok, akkor azt ne ugy tegyem, hogy kidobom a
régit, és veszek valami Gjat, amig meg nem unom, akkor Ujbdl kicserélem, hanem én, sajat magam
Ujitsam meg, akar uj kiils6t vagy uj funkcidt adva neki. Ezekhez a képzésekhez szintén bevonhatdk

szponzorok, az Ujra dizdjnolashoz felhasznalhatd termékek, és a sziikséges szerszamok gyartai.

Szemléletformdldst tamogatd rendezvények
kérnyezettudatossdggal, egészséges életvitellel, kérforgdsos gazdasdggal kapcsolatos rendezvények,

épitétaborok stb.

Ezek a rendezvények kapcsolédhatnak egy-egy jeles naphoz, vagy nagyobb rendezvény kisérd-,
felvezet6rendezvényeként, programjaként is megvaldsulhatnak. Figyelemfelhivd kampanyok, amik
erdsitik a helyi lakossdgban a zold-, fenntarthaté szemlélettel kapcsolatos elkotelez6dést.

Ilyen lehet a tartds, id6tallé termékek és a természetes alapanyagok el6nyben részesitése! Hiszen, ha
elsére dragdbbnak is tlinik valami, de hasznalati id6ére bontva a dragabb olcsébb, a gyengébb
mindséglit hamarabb kell majd pdtolni, hulladékképz&dési ciklusa is igy gyorsabb, és a végsé
elhelyezésével is id6t kell tolteni.

A tudatossaghoz, és a minGségi életvitelhez szintén hozzatartozik, hogy megfelel6 élelmiszereket és
kozmetikumokat vasaroljanak, lehet6ség szerint minél természetesebb alapanyagokbdl, és minél
kozelebbi elSallitasi helyrdl, ezaltal minimalizdlva a kdrnyezetterhelést. A legtobb ipari élelmiszer és

kozmetikum rengeteg felesleges (és karos) anyagot tartalmazhat.
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Kapcsolédva a szemléletformald el6adasokhoz, videdkhoz rendezvényeken is ra kell erGsiteni arra,
hogy keriiljék az eldobhatd, egyszer hasznalatos termékeket, hiszen ezek tomeges elGallitasa és
kidobdsa energiapazarlassal és kérnyezetszennyezéssel jar.

Az lzenet: legyen sajat bogréd és ételhordéd, pamuttaskad stb.!

,Kirandulj itt-hon!” ez kettGs lizenet, mivel nem csak a Vasvar lakossagahoz szd6l, hanem a teljes
magyar turisztikai piachoz is. A kornyezettudatos, z6ld gondolkoddsmadd pedig ott teljesedik ki, hogy
2012-ben 1 millidrd ember Iépte 4t a nemzetkdzi hatarokat, ennyi turista indult atnak és latogatott el
masik orszagba! Ez a Fold lakossaganak az 1/7-ét jelenti.. igy lett a turizmus a vildg egyik
legszennyez6bb ipardga. A masik mddja a turizmus kornyezetszennyezésének csdkkentésére, ha
helyben minél tobb id6t tolt el a turista, ha mar megtett egy tekintélyes utat otthonatdl. A masik
megoldas pedig a ,,slow” utazasi eszkdzok népszer(sitése, mint amilyen a vasut. Ezen a téren Vasvar

j6 Osszekottetésekkel bir.

Végig a ,,Sarga Ut”-on

Ez a teleplilésen |év6 stacidkbdl allé tandsvény, amin végighaladva megtudhatjuk, mi a kiilonbség
hulladék és szemét kdzott, hogyan hasznosul Ujra a szelektiven gydjtott hulladék, miért fontos a
tudatos vasarlas, hogyan m(ikodik a komposztalas.

A tanOsvény stacidinal torekedni kell az Gjrahasznositott anyagok minél nagyobb aranyd haszndlatara,
s6t akar hulladékbdl késziilt kiegészit6k, vagy onalld stacidk is kivitelezhetSk, ezzel is bizonyitva a
hulladékban rejl6 értéket. A latogatok megpihenhetnek akdr Ujrahasznositott padokon, megnézhetik
milyen tartds egy hulladékbdl készilt miianyag tabla, vagy jatszhatnak az interaktiv jatékokkal.

A hulladéktéman beliil szamos fejezetet be lehet mutatni, mint példdul az illegdlis szemetelésrél és a
hulladékok lebomlasardl, mennyi hulladékot termeliink és mi-hova keril, hulladékok ujrafeldolgozasa

stb.

Wabi-Sabi iranyzat Tavol-Keletrél egyenesen Japanbdl indult héditd atjara. A személet Iényege, hogy
a targyak nem veszitenek azzal értékikbdl, hogy latszanak a hasznalat nyomai rajtuk. S6t, ezaltal
képesek tartalommal toltekezni, igy valnak értékesebbé. Ha egy bogre kicsorbul, vagy az asztal
megkarcolddik, a festék lepattan, azzal csak érik haszndlati targyunk. Egy kicsit kisarkitva, elég csak
Budapestig elmenniink, az ott megfigyelhet6 ,romkocsma-laz” tokéletesen rderdsit erre. Egy olyan
telepilésen, mely egy zold viziét fogalmazott meg, jol illesztheté a helyi arculatba egy ilyen tipusu

stilus. Ezaltal meghosszabbithatd a hulladékképzddési ciklus, csokkenthetd a tulfogyasztds mértéke,
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erdsithet6 a helyi kozosség stb. A varos kozosségi terein, intézményeinek egy részében (ahol a stilus
sikerrel érvényesithet6) bemutathatja élGben is, hogy miként mutat egy élettér, mely ezen irdnyzat

szellemében lett berendezve, kialakitva.

Va-Sab épit6tabor nyari id6szakban a telepiilés altal biztositott helyszine(ke)n épitész hallgatok,
szakkozépiskolasok, dizajner hallgatdk stb. szamara k6zosségi programként, kozépiskoldsoknak akar a
kotelez6 oOnkéntesség teljesitéséhez is hozzdjarulva, meghatarozott témakban kornyezetbarat,
megujuld, kdrnyezettudatos épitmények, installacidk létrehozasa. Lehetdséget kell biztositani a helyi
fiataloknak is, hogy a programban részt vehessenek, akdr segit6ként is, még ha szakirdanyu

tanulmanyokat nem is folytatnak még.

Személetformdldst tamogato versenyek, egyéb aktivitdsok
sportnapok, turdk, szemétgydijtés, varosszépités, buszos kiranduldsok jo példdt mutaté mds

teleplilésekre stb.

»VasTilidé” a csikkmentes Vasvarért! tematizalt szemétgydjtési program. Amellett, hogy a dohanyzas
artalmaira, és az egészséges életvitelre is fel lehet ezen aktivitason keresztil hivni a figyelmet, az olyan
artalmatlannak tliné szemét, mint a cigarettacsikk megfelelé helyre torténé gydjtésével, mennyivel
tisztabbd varazsolhatd egy-egy Utszakasz, vagy kozteriilet. Itt is meg lehet hirdetni versenyeket, vagy
akar atlatszé hulladékgydijté edényeket felallitva bemutathatd, hogy mennyivel csékken, avagy né az
eldobott csikkek, vagy elszivott cigarettak szama. Ez lehet akdr egy tlid6 vagy cigaretta alaku tarold.
,Nulladék” legyél a nulla-nulla-hetes Ggynok! Vadaszd le az illegadlis szemétlerakdkat,
hulladékszigeteket. Tolts fel rdla foto, és jelold meg a GPS koordinatdkat, vagy a helyét. Az akcio célja
szintén az élhet6bb, tisztabb, smaragdként ragyogd Vasvar.

,»20ld Fold” rajzverseny kisgyerekeknek, kornyezetvédelem témdban, klasszikus eszkdz, am az dvodas
és kisiskolaskoruakat leginkdbb aktivizald eszkéz. A rajzokat kozosségi feliiletre feltoltve szintén
kozosségformald, erbsité hatdssal bir. A dijazas, és a versenyrdl torténd tajékoztatas néhany tizezer
forintbdl megvaldsithatd. Ezt lehet tovabb is fejleszteni, akar gy, hogy elhagyott iparteriileteken, vagy
lehanyagolt épliletek, keritések m(ivészi graffiti verseny keretében befesthet6k lennének, és ehhez
orszagosan varnanak alkotdkat. Ez az aktivitds akar egy muivészeti fesztivalhoz kapcsoléddan, 6nallé
kiséré-, vagy felvezetérendezvényként is megallnd a helyét, a lakossagot pedig aszfaltrajz versennyel
lehetne nagyobb szdmban bevonni. Az igényes és Otletes graffitik szamos eurdpai orszagban kilon

latvanyossagként is megalljak a helyliket (Athén, Miland stb.). Vasvaron ezt még a kornyezetvédelem,
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kornyezettudatossag tematizdlasaval lehetne fokozni. A verseny népszerUsitése, tekintettel a fiatalabb
generaciok érintettségére szinte kizardlag online térben alkalmazott eszkdzokkel torténne, kdzosségi
fellleteken.

»,Green Box” zold otletek |addja. Online felllet, ahol a telepiilés 6ko- és kdrnyezettudatosabb
m(ikodését, teleplilésképét szolgdld javaslatokat, otleteket lehet bekildeni, a megvaldsitasra kerulé
Otlet gazdaja, egyedileg tervezett és készitett, keretezett diszoklevelet vehet at (innepélyes keretek
kozott a polgdrmestertdl. Az otleteket negyedévente, havonta vizsgdlndk meg, és ezek kozil
valasztananak szavazdssal a lakosok és a szakértGk. A lakossag ezt a kozosségi médian keresztil teheti
meg, ezzel is épitve, erdsitve a telepiilés lakokozosségének tagjai kozotti kohézidt, és a jo példak,,viralis

hatasat” fokozva.

Gyalogos, kerékparos turak keretében nem a csak a kornyék ismertethetd és ismerhet6 meg, hanem a
sportolds is megkedveltethetd, f6leg, ha valamilyen jaték, vagy torténet keretezi a programot, és
esetleg még dijazasban is részesiilnek a legjobbak. A Vasvari Természetjard Sportegyesiilet jelenleg is
szervez id@szaki turakat, ezek tovabbfejlesztése, és koréjik kozosségszervezése, valamint megfeleld

marketing tamogatas mellett jé kiindulasi alapul szolgalhatnak az ilyen tipusu aktivitasoknak.

Ahogy a kés6bbiekben az 6nkormadnyzati szerepl6knél, intézményeknél, Ugy a lakossag irdnyaban is
érdemes varosnézd tanulmanyutakat szervezni. Természetesen itt a hangsuly nem egy zo6ld varos
mikodtetésén, gazdasagi, onkormanyzati szervezésén van, hanem azon, hogy els6 kézbél tapasztaljak
meg a vasvari lakosok, hogy miként néz ki egy kornyezettudatossagra torekvé teleplilés, miként
gondolkodnak a helyiek, mit tesznek a civilek, mi az, ami szdmukra mar természetes, magatdl értet6dg,
mikdzben egy hagyomdnyos értékrendet kovetd telepiilés lakdi szamara adott esetben meghokkenté
lehet.

A lakossag azon tagjai, akik részt vesznek ilyen kirdnduldsokon, minden bizonnyal valamilyen
véleménnyel térnek haza, amit el6bb, vagy utdbb megosztanak szlikebb, tagabb koérnyezetikkel is.
Ezeknek a turdknak a megszervezésébe akar helyi utazdsszervezéket is be lehet vonni, erésitve a helyi
gazdasagot, de ezt a bevonast kell6 transzparencia mellett kell megtenni, elkeriilve a negativ
kicsengését a dolognak. Amennyiben lehetséges gy ezeknél az utaknal is torekedni kell arra, hogy mar
a lehet6 legkdrnyezettudatosabb mddon valdsuljanak meg.

Erdemes azt is megfontolni, hogy az utakra akdr ingyenhelyeket sorsoljanak ki, vagy felajanlhaték
legyenek olyan hangadd, véleményvezér személyeknek, akik meghatdrozéak a helyi k6z6sség

életében.
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Ezek az utak egyrészt Vasvdr hirét viszik, mint egy olyan telepiilését, amelyik a kornyezettudatossag
lehet6 legmagasabb szintjét kivanja elérni, igy j0 marketinglehet&séget jelentenek kifelé, masrészt
pedig a lakossag sem érzi Ggy, hogy az ilyen kirdnduldsok csak egy kivaltsagos réteget illetnek meg. Ez
utobbi természetesen akkor igaz hatvanyozottabban, ha az utakon vald részvétel valamennyi érintett
szdmdra ingyenes, vagy kedvezményes. Amennyiben ingyenes, vagy diszkonttal elérhet6 médon
kivanjuk megszervezni a lakossdgi tanulmdanyutakat, Ugy |étszamtdl és tavolsagtél fliggben a néhdny
szazezer forinttdl a millids 0©sszegig terjedhet a blidzsé nagysdga. Az utakat nyilvanvaléan
népszer(siteni kell, illetve el kell juttatni a lakossaghoz az informaciét. Amennyiben ezek a
kirandulasok 6nkormdnyzati szervezésben valésulnak meg, Ugy a legegyszer(ibb médja a hivatalokon,
intézményeken keresztll torténd tajékoztatas az offline eszkdzoknél, online pedig a kdzosségi média

kinalja a legjobb, leghatékonyabb és legolcsébb alternativat.

Versenyszférara vonatkozo stratégia

A versenyszféra szereplGinek megszoélitasa és szemléletformaldsa legaldbb annyira fontos, mint a
lakossdgé. Bar szdmossdgdban a lakossdg felllmulja a vallalkozdsokét, am az egységnyi felhasznalt
energia, kornyezeti terhelés oldalardl vizsgalva, mar a cégek oldalara billen a mérleg nyelve. Mas
részrél, mint munkaltatok szintén kozosségformald hatdssal birnak. Arrél sem szabad elfeledkezniink,
hogy az alkalmazott technoldgia, a munkakdorilmények, a hasznalt gépek, berendezések nem beszélve
a gyartott termékekrdl, vagy kinalt szolgdltatasokrdl mind, mind arculatformald hatasud, nem csak a
vallalkozéra, hanem a székhelyélil, telephelyéiil valasztott telepiilésnek is.

Lathatd, hogy az egyik legkomplexebb célcsoportrél van szé.

Erre egyébként j6 példdkat mar lathattunk a helyzetfeltards soran tett telepiilésbejarason, hiszen
mikdzben attdél hangos a sajtd, hogy a fecskefészkeket pusztitjdk, nem védik, és hogy hogyan tlinnek el
ezek a roppant hasznos és tetszet6s madarak, addig Vasvaron lépten nyomon fecskefészkekbe
botlottunk, nem csak hdazak ereszei alatt, hanem kozépileteknél, boltoknal és egyéb ipari
|étesitményeknél is.

Ez szép és egyszer(i példaja annak, hogy kis odafigyeléssel, milyen kellemes és koévetendd attit(id
mutatkozik meg, érdemes lenne mar ennek kapcsan kiemelni az érintetteket, akar jelképes oklevéllel,
vagy , Fecskefészek orokbefogadasi” ceremadniaval, diszokirattal stb.

Ennél azonban jéval tobbet kell tennie egy vallalkozdsnak, amire egy teleplilési marketingterv tovabbi

osztonzbkkel szolgalhat. Az érintett teriileteket nagyban lefedi a gyartdi felelGsség.
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Ahogy egy vasvdri lakos, ugy egy helyi, vagy itt letelepedni szandékozé vallalkozasnak is felel6sséggel
kell viseltetni kérnyezete irdant. Miként értend6é mindez? A kulcs a kiterjesztett gyartoi felelGsség. Az,
hogy egy vdllalkozas mit dllit el6, milyen szolgdltatast nydjt, a terméke, technoldgidja mennyire
kornyezetbarat, a terméke mennyire megbizhatd, az esetleges problémdkat miként kezeli, mennyire
érzi a felel6sségét ezeken a teriileteken, vagy éppen jar el felel§sségteljesen, mennyire megbizhatdé a
cég, vallalkozd, mennyire torekszik jé tarsadalmi kapcsolatok kiépitésére stb.

Az is j6 fokmérGje a gyartdi felelGsségvallalasnak, hogy termékeit milyen hosszu életciklussal tervezi,
mennyire javithatdk, és ha azok, akkor mennyire tdmogatja a kisipari javité szolgdltatasokat. Szintén
sokat elmond a vallalkozasrdl, hogy mennyire Ujrafelhaszndlhatéak a termékei, mennyiben jarulnak
hozza a hulladékképz6déshez, vagy a termékek csomagoldsa mennyiben kérnyezetbarat, megujulé.
Vasvar marketinglzeneteiben meg kell fogalmazddnia annak, hogy egy itt mikddd vallalkozdsnak
Okoldgiai szemlélettel kell rendelkezni, j6 ha részt vesz e felfogas elterjesztésében, kutatdsi és
fejlesztési tevékenysége is tobbek kozott arra iranyul, hogy miként tud kornyezetbarat és
energiahatékony mddon mdkddni, vagy olyan Gj terméket el6allitani, mely kevésbé terheli
kornyezetiinket. Az uj véllalkozasoknak természetesen ezeknek az elvardsoknak meg kell felelnilik,
esetlikben mindenképpen érdemes az innovativitast fokuszban tartani. Olyan technoldgiakkal,
szolgaltatasokkal gazdagitsak a varost, melyek még zo6ldebbé tehetik, és a fenntarthatd fejl6dést
szolgdljak. Egy cég mar dnmagaban termékeinek a formatervével (6kodesign) is jo példaval jarhat a
tobbi vallalkozéd szdmara. A fenntarthatd gazdasdg minél szélesebb spektrumabdl meritenek a
vallalkozék, annal nagyobb esély van ra, hogy egymastdl is tanulnak, egymas 6tleteibdl is inspirdlédnak,
és a varos egyre kdrnyezettudatosabba, és innovativabba valik. E kett§ tényez6 pedig egyiittesen

tovabb er6siti a Smaragdvaros imazst.

Helyi vallalkozéi kampanyok

versenyek, dijak, kozosségépités, kommunikacid erGsitése lakossdggal és allami szervekkel

Ebben a pontban a vallalkozék szamdra kiirt programok, valamint a vallalkozdsok részvételével zajld,
elsésorban lakossagnak szd16 aktivitdsok szerepelnek.

Mikozben a telepiilés tobb oldalrdl is 6sztondzheti a vallalkozdsokat a kornyezettudatos miikodésre,
és dijazhatja az ez irdnt elkotelezetteket, a véllalkozékon, mint munkaltatédkon keresztiil a lakossag
irdnyaba is tovabbi pozitiv hatasokat érhet el.

Minden vallalkozasnak érdeke, hogy munkavaéllaldja j6l érezze magdt a munkahelyén, és sokaig

eredményesen jaruljon hozza a cég sikeréhez. Az emberi eréforrdsgazdalkodas ugyanugy része a
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felel6s muikodésnek, mint a kornyezetvédelem. A lojalis munkaer6 a siker egyik zdloga a
versenyszféraban. Amennyiben a cég kérnyezete irdnt felelGsséggel viseltetik, Ugy ezt az emberek felé
sem teheti masként, kiulonben hiteltelenné vélik nem csak alkalmazottai, hanem vasarldi, és a
kornyezetében lakék el6tt is. Ez pedig financialisan is kézzel foghaté kdrokat okozhat a vallalatnak.
llyen megvildgitasban a versenyszféra szerepl6i éppugy kozésségformald erdvel birnak, mint a civil-,
vagy onkormanyzati szektor tagjai.

A vallalkozdsoknak egy-egy dij elnyerése, mindig marketing erével bir. Fontos azonban, hogy az elnyert
dij valéban értéket képviseljen, valédi teljesitmény dalljon mogotte. Vasvar, mint Smaragdvaros olyan
versenyeket, programokat kell, hogy meghirdessen, amik megfelelnek e kritériumnak, és hozzajarulnak
a varos imazsanak erdsitéséhez.

Ehhez nem biztos, hogy valamennyi vallalkozénak rendelkezésére allnak a megfelel6 informaciok,
eszkozok, ezért is fontosak jelen fejezet kés6bbi pontjaiban targyalt aktivitasok. Lattatni kell a
versenyszféra szereplGivel, hogy a kdrnyezettudatos gazdalkodas nem csak kérnyezeti szempontbdl
el6énybs, hanem tényleges anyagi haszonnal is jarhat.

Gondoljunk csak bele, hogy ha egy termel6 vallalkozas, vagy turisztikai szolgaltaté hatékonyabban
haszndlja fel az eréforrasokat (kevesebb hulladékot termel, jobb a viz- és anyaggazdalkodasa,
kozelebbrdl szerzi be az alapanyagokat stb.) akkor egyértelm, hogy magasabb profittartalommal tudja
értékesiteni ,,zoldebb” termékeit, még akar dremelés nélkdl is.

Ne legyenek illuzidink, egy vallalkozas elsédleges célja a profit, de ha ez 6sszekapcsolhatd a
kornyezetvédelemmel, a fenntarthatdsdggal, akkor nagyobb elkotelez6dés érhet6 el, és nem csak
mulé divathdbortként tekintenek ra a vallalkozok.

Ennek megfeleléen kiemelt hangsulyt élveznek az olyan programok, amik segitik a vallalkozdsokat
megismerni a fenntarthatd fejl6déshez kapcsoldodd  intézkedésekkel, technoldgidkkal,
mUikodésszervezési megolddsokkal stb. Ezen programok sikeres bevezetése, meghirdetése és a
programban résztvev6k kozotti kapcsolatok er@sitése a zaloga, hogy a kiilonb6z6 versenyek és dijak
valddi értékek mentén szervezédjenek.

A villalkozdk szdamara az alabbi versenyek/programok hirdethet6k meg, meglatasunk szerint:

»,Energiamentd / Energy saver vallalkozas”

A versenyt célszer(l éves bontdsban meghirdetni kisz(irve a ciklikussagot, egy-egy cég mikodésében.
Am havonta lehet nyomon kovetni a versenyben részt vevs vallalkozdsok Osszesitett
energiafelhaszndldsat. Ez elsésorban a gdz-, h6- és villamosenergidra vonatkozik. A verseny indulasakor

a viszonyitasi alap a vallalkozas éves energiafelhasznalasa, vagy ha rendelkezésre all, akkor a havi (ez
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utdbbi azért szerencsésebb, mert igy havonta lehet kommunikalni a verseny allasat és a megtakaritott
energia mennyiségeket). Az év végén az adott évi elhasznalt energiat 6sszevetve a tavalyival, minden
cégre sajat magdhoz mérten szazalékban kifejezve keril kimutatdsra a megtakaritas. Eztan a gy6ztes
kivalasztasra keriil, aki megkapja a dijat, és az ,,Energiamentdé vallalkozds” cimet, egyuttal megjelenési
lehetGséget kell biztositani szdmdara néhdny lzleti, illetve szaklapban, tovabba a telepiilésen beliil és
régidoban is megfelel6 publicitast kell adni a teljesitményének, szamos PR cikk és egyéb marketing
eszkoz felhasznalasaval. Létre lehet hozni egy Energiamentd vallalkozéi klubbot is akar, akik szamara
szakmai rendezvényeken valé kedvezményes megjelenés, illetve egyéb programokon (tanulmanyi ut

stb.) els6bbségi részvétel biztosithato.

»Megujulé / Zéré Carbon vallalkozas”

A verseny célja, hogy a vallalkozasok minél nagyobb aranyban hasznaljanak megujulé er6forrasokat,
értve ezalatt az energia, alapanyag felhasznalast, de ide sorolhaté akdr egy elektromos szallitoi
jarm(flotta UGzembe allitasa is. A program f6 marketinglizenete a karbonsemleges Vasvar

megteremtése.

»Zérd hulladék vallalkozas”

Hulladék alatt tobbnyire a szemetet értik a vallalkozdsok és a lakossag is. De ennél jéval szélesebb
spektrumot olel fel ez a kor, és ezt kell tudatositani a résztvev6kben a verseny kapcsan. Hulladék
példaul a szlrke viz (pl. csapadékviz, emberi fogyasztasra alkalmatlan, de iparilag még hasznosithato
viz stb.), de akar Vasvar esetében is minden bizonnyal jelentds kornyezetterhelést jelentenek a
kiilonb6z6 kereskedelmi vallalkozasok szérdlapjai, Ujsagjai. Ezek Gjbodli begyljtése adott kereskedelmi
egység altal pozitiv példa lehet, és mindenképpen dijat és publicitast érdemelne. Nyilvan a termelésbdl
fakadé selejt, a termékcsomagoldsok is ebbe a korbe tartoznak. De ugyanilyen hulladék a szerves
hulladék is pl. mez6gazdasagi vallalkozdsok, viragboltok, zoldség-gylimolcs boltok, élelmiszerboltok.
Amennyiben ez a szerves hulladék Ujrahasznosul, vagy mértéke csdkken (pl. a még fogyaszthatd, de
nem esztétikus termékek raszoruldk részére vagy kozétkeztetési célra stb. tovabbadhatodk), akkor
megint csak a kornyezetterhelés csdkkentése érdekében tettiink egy |épést. Ha ezek nagysagat képes
a vallalkozds csokkenteni, vagy kornyezetbarattd tenni Ojrahasznositasukat, az a vallalkozas

jovedelmez6ségében is pozitivumként jelenik meg.

Ezek, és ehhez hasonld versenyek, kampanyok erGsitik a versenyszféra és az dnkormanyzat kozotti

kommunikdcié hatékonysagat, valamint azt a célt tdmogatjak, hogy mindharom érintett csoport
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(lakossag, véllalkozasok, allam) ugyanazon cél érdekében szervezze miikodését. A programok soran
fontos a folyamatos tdjékoztatas mind a résztvevék, mind a tdbbi szerepl6 iranyaba. Egyrészt lattatni
kell az er6feszitéseket, és azok eredményeit. Egy vallalkozasnak az ingyen reklam mindig jél jon, f6leg,
ha az javitja megitélését, ezdltal termékeinek értékesithet6ségét is. A versenyekhez kapcsoldddan
altalanos marketing kampanyokat is célszerl elinditani, amik az érintett témakhoz kapcsolédva
ismeretterjesztd jelleggel futnak. Ez lehet egy-egy mondat, kép, rovid lizenet, vagy akdr hosszabb
szoveges poszt, videds tartalom. A marketingterv ezen elemei az orszag, s6t akar a szomszédos orszag
célkozonségét is megszolithatjdk, hiszen ez mar nem csak teleplilésimdazsrél, hanem gazdasagi- és
varos diplomaciardl szél. El kell hogy jussanak ezek az lzenetek a potencidlisan Vasvarra telepilé
kornyezettudatos vallalkozasokhoz is. Ez hatvanyozottan igaz az Ujonnan kialakitandé ipari parkra is,

ami javaslatunk szerint viselje az Uj arculatot erdsit6 ,Smaragd Ipari Park” nevet.

Helyi véllalkozasok kdrnyezettudatossaganak erdsitését szolgald programok, képzések,

tanulmanyutak

Ahhoz, hogy a fenti kampanyok sikeresek legyenek, a véllalkozasokat tamogaté programokra van
szlikség, ezek lehetnek direkt helyi fejlesztési palydzatok, tdmogatasok, illetve elméleti és gyakorlati
ismeretek, j6 gyakorlatok atadasa.

Tisztdban vagyunk azzal, hogy egy vallalkozé alaposan meggondolja, hogy draga idejét miként tolti el.
Nem varhaté téle, hogy hosszu képzéseken vegyen részt, vagy delegdljon amugy is sz(ikos
humaneréforrasaibdl. A videds képzések jelenthetnek megoldast, valamint révid szoveges lizenetek.
Ezek egy-egy mondatos lizenetek formajaban, akdr napi, heti irdnymutatasként e-mailben, vagy poszt
formdjaban is eljuttathaték. Az mar a vallalatvezet6 felel6ssége, hogy azt miként osztja meg,
megosztja-e kollégdival vagy sem. Ahhoz, hogy az Gizenet, az elméletiismeret gyakorlatba is atlltethetd
legyen, sziikséges a cégen belili minél szélesebb tajékoztatas.

A lakossagi akciokndl mar taglalt mdédon, vallalkozoék is kifejezésre juttathatjak egy kit(izé viselésével,
hogy elkotelezettek a Smaragdvaros irant. A klub tagjai, egy kifejezetten a vallalkozasoknak,
vallalkozéknak sz6lé napi e-mail lizenetet kapnak, hogy miként tudnak minél jobban megfelelni a
kornyezettudatos mikddésnek.

»Smaragd Vallalkozé” mert,

- csokkentem az elektromos szamlat azdltal, hogy a kirakat, portal stb. ablakanak kijelz6fényeit
id6zitével, mozgasérzékelSvel hasznalom, ahelyett, hogy egész éjjel vilagitana;
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- kicserélem az izzélampakat kompakt fényforrasokra vagy LED-izzdkra;

- csokkentem az lgyfelek vasarlasahoz haszndlt csomagoléanyag mennyiségét;

- csokkentem a m(ianyagtdskak hasznalatat azaltal, hogy az Ggyfelek szdmdra valasztasi lehetdségként,
felajanlom, hogy tdskat akar-e, vagy aki sajat tdskat haszndl, 6 kap kedvezménykupont a kdvetkezd
vasarldshoz stb.;

- Ujrahasznalom a dobozokat és a csomagoldéanyagokat, amelyekbe a terméket a vallalkozdshoz
szallitjak;

- az altalam értékesitett termékekkel kapcsolatban lehet&séget teremtek az Ujrafeldolgozdsra;

- Gzletemben foglalkozasokat tartok a ,Smaragd életmaédrél” (pl. egy ruhaiizletben DIY foglalkozas
arrél, hogyan készithet6 hatizsak, valltaska a mar nem hasznalt ruhakbdl;

- programozhaté termosztatot hasznalok az energiamegtakaritds érdekében;

- torekszem helyben beszerezni a vdllalkozdsomhoz szilikséges termékeket, kellékeket és
szolgdltatasokat, amennyire csak lehetséges;

- mozgasérzékelSket telepitek a bels6 vilagitds, a vitrin [dmpak, a kilsé biztonsagi lampak stb.
aktivalasahoz;

- vizfogyasztas csokkentésére torekszem azdltal, hogy a WC tartdlyokat kicserélem takarékos
tartalyokra, lehet6ség szerint sziirke vizet hasznalok az 6blitésre, a csaptelepeket is viztakarékosakra
cserélem;

- 0sztonzom azokat a munkavallaléimat, akik tomegkozlekedéssel, telekocsi-tUton, kerékpdarozassal
vagy gyalogosan jarnak a munkahelyre;

- kilén parkolast biztositok a telekocsik szdmara stb.

- zuhanyzét és szekrényeket biztositok azoknak az alkalmazottaknak, akik kerékparoznak, futnak vagy
gyalog jarnak munkaba;

- kerékpartaroldkat vagy mas biztonsagos taroldkat biztositok a kerékparosok szamara;

- kerékpdrokat biztositok az alkalmazottak szamara, munkdaba jarasra;

-Ujrahasznositott papirt haszndlok és kétoldalasan nyomtatok, masolok a papir megtakaritas
érdekében;

- utantoltott festék- és tintasugaras patronokat hasznalok a nyomtatdkban, faxokban, masoldkban és
pénztargépekben;

- daramtalanitom az elektronikus eszkdzoket a haldzati csatlakozddugdkkal, és a ki- / bekapcsoldval, ha
a csatlakoztatott eszkdzdket nem hasznalom;

- minél kedvez6bb energia besoroldsu készililékeket hasznalok;

- kornyezetbarat tisztitészereket hasznalok;
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- avallalkozasbdl kiselejtezésre keriil6, de még hasznalhato targyakat a helyi nonprofit szervezeteknek,
raszoruldknak ajanlom fel;

- hibrid, elektromos vagy mds lizemanyag-hatékony jarmdvekre valtok;

- papirmentes marketing eszk6zok hasznalatara torekszem, - e-mail, social media stb. - nyomtatott
szoérolapok vagy levelek helyett, hogy elérjem ligyfeleimet és hogy hirdessem vallalkozdsomat,

- alacsony illékony szerves vegylilet (VOC) tartalmazd festékeket, bevonatokat, ragasztdkat és
tomitéanyagokat hasznalok;

- példat mutatok UOjrahasznositott és/vagy Ujrahasznositott anyagokbdl készilt termékek
értékesitésével, gyartasaval;

- hasznalom az ISO 14001 szabvanyt;

- a z0ld beszallitékat részesitem elényben;

- csatlakozzon a Smaragd és mas zold Uzleti halézathoz, hogy tovabbi kornyezetbarat otletekkel
gazdagodjak;

- tamogatom és Osztonzom alkalmazottjaimat arra, hogy Uj mddszereket taldljanak a vallalkozas
z0ldebbé tételére;

- elkészite(te)m vallalkozasom irasbeli fenntarthatdsagi politikajat vagy tervét, melyrdl tajékoztatom
vevGimet és beszallitdimat;

- folyamatosan figyelem versenytarsaimat, hogy Ujabb és uUjabb fenntarthatébb gyakorlatokat
alkalmazhassak sajat véllalkozasomnal (pl. élelmiszerboltok energiahatékonyabb h(itGszekrényeket

hasznalnak, az éttermek helyi termékeket vasarolnak stb.)

Valamennyi fent felsorolt ponthoz, akar rovid egy-két perces vided is kapcsolddhat, a Smaragd
vallalkozéi kozosségben, klubban pedig egymassal is megoszthatjak pozitiv tapasztalataikat az
érintettek. Amennyiben egy vallalkozas a z6ld gazdalkodds egy magasabb szintjére kivan Iépni, akkor
segiteni kell ebben kontaktok megadasaval, fejlesztési lehetdségekrél szold informacidk atadasaval

stb.

A koOzOsségépités, ismeretterjesztés és zOld innovacids jo gyakorlatok megismerésére kit(inGg
eszkozként szolgdlhatnak a vallalkozdsok szdmdra szervezett tanulmanyutak. Fontos ezeknél
ugyanakkor megjegyezni, hogy a résztvevék szamdra kell6en vonzé latogatasi célpontokat kell taldlni,
akiknél valdban hasznos gyakorlatokkal gazdagithatjak ismereteiket. A tanulmanyutakat célszerd
jelképes 0Osszegért, vagy ingyenesen, de el6zetes regisztraciohoz kototten meghirdetni. Az

ingyenességgel viszont nem az értéktelenséget kell sugallni, ezért javaslunk beépiteni egy utélagos
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téritési kotelezettséget, amennyiben az illetS neki felrohaté okbdl nem megy el el6zetes jelentkezése
ellenére. A tanulmdnyutak vallalkozéi levelezélistan, online szakmai k6zosségi oldalakon, és a Smaragd
vallalkozéi k6zosség, klub feliiletein, csatorndin keresztil kertilnének meghirdetésre.

Egy-egy ilyen utazds arra is alkalmas, hogy a varosi véllalkozdi kozosségét még jobban 6sszekovacsolja,
valamint vegyes csoportokkal (verseny- és onkormanyzati szféra szerepl6i) a szektorok kozotti

kommunikacid is javuljon.

Helyi kisléptékd, a ,Smaragd Varos” koncepcid erGsitését szolgald vallalkozas fejlesztések

tdmogatdsara

Egy Vasvar méret( teleplilés anyagi lehet&ségei korlatozottak, ha helyi palyazati kiirdsokrdl van szé.
Ahhoz, hogy a rendelkezésre alld6 projektenként néhdny szazezer forintra rugd Osszeg mégis
érzékelhet6 mddon hasznosuljon egy-egy vdéllalkozasnal, ezaltal zolditve m(ikodését, két modell
mentén lehet az ilyen jellegli fejlesztéseket tdmogatni, és j6 példaként propagalni.

Egyrészt a kordbban emlitett versenyekben, programokban részt vevé viéllalkozok dijazasara oly
madon, hogy a megvaldsitott fejlesztésért jard elismeréshez kapcsolddik pénzdij. Ez a terhel6 addk
miatt kevésbé hatékony. Javaslatunk, hogy kisléptékd, helyi fejlesztési pdlyazatok legyenek
meghirdetve. Ezek kritériumrendszerével részben jol szelektdlhatd a megszélitani kivant kor, masrészt
pedig az el6zetes kutatasok alapjan az a terilet, ahol mar ekkora 6sszegek is képesek érezhetben
zolditeni a vallalkozas miikodését, de széba johetnek egyedi, innovativ otletek is ezen a téren.

A megcélzott konkrét intézkedések kapcsolddhatnak a ,,Smaragd véllalkozé vagyok” pontjaihoz, hiszen
azok kozott szdmos olyan taldlhatd, amelyek megvaldsitdsa, elinditasa nem igényel millids beruhazast.
A megvaldsult palyazatok eredményét mind online, mind offline kommunikalni sziikséges, ezzel
egyrészt jutalmazva az inveszticidt végrehajtd vallalatot, masrészt pedig kdvetendS példaként
bemutatni a tobbi gazdasagi szerepel6 szamara a teleplilésen, harmadrészt pedig kifelé is egyértelm(i

Uzenet, hogy milyen szemléletd véllalkozasokat varnak Vasvarra.

Smaragd Ipari Park marketingkoncepcid, kiadvanyok, PR cikkek, roadshow stb.

Az Uj ipari park remek lehet&ség Vasvar el6tt, hogy egy okotudatos gazdasagi dvezetet épitsen fel a
betelepil6é vallalkozdsok részvételével. Minthogy a varosnak jo adottsdgai vannak a megujuld

eréforrasok terén (l1asd: geotermikus energia), igy mar az infrastruktura kiépitésekor is szem elétt kell
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tartani a kérnyezeti szempontokat. Olyan ipari parknak kell varni a kdrnyezettudatos vallalkozasokat,
amelynek energetikai haldzata részben, vagy egészben megujuléd energidra tdmaszkodik, melynek
gépészete Ugy van kialakitva, hogy minimalizalja az er6forrasok pazarlé felhasznalasat (pl. szirke viz),
hulladékkezelésben a hulladékpiramis legtetejét célozza meg, azaz torekszik a zérd hulladék allapot
megteremtésére. A zérd hulladék célkitlizése mellett, karbonsemlegességre is torekszik, legalabb a
parkon belll, elektromos szdllité, anyagmozgaté stb. gépek, valamint szintén nulla emisszidju
kozlekedési eszkdzok haszndlataval.

Mdr 6nmagaban a park ilyen irdnyu kialakitasat is célszer(i dokumentalni (fotd, vided, interjuk stb.) és
megosztani minél szélesebb nyilvdnossag elStt. A kivitelezésben érintett cégek bizonyara szintén
szivesen viszik hirét egy ilyen beruhdzasnak, és annak, hogy ennek 6k is részesei. Ezekkel a
kommunikdciés megoldasokkal, mar megagyazunk a Smaragd Ipari Park hirnevének, és felkelthetjik
olyan cégek érdeklédését, akik szamara valéban fontos a fenntarthato fejl6dés, az 6koszemlélet.

Az ipari park népszer(sitését is egyértelmien kornyezetbarat mddon kell megtenni, szem el6tt tartva
a minél kisebb koérnyezetterhelést. Az ipari parkot bemutatd kiadvanyoknal lehetdség szerint
Ujrahasznositott, vagy hulladék alapu alapanyagokat kell hasznalni, és szamukat minimalizalni,
természetesen még nem lehet teljesen eltekinteni ezektSl a marketingeszk6zoktél, de térekedni kell
arra, hogy inkdbb elektronikus formdban érjik el a célcsoportot. Ehhez mar kiilénboz6 telefonos
applikaciok, VR, AR megolddsok érhetdk el, amik roppant attraktivak és hatékonysaguk is meghaladja
az offline eszkozokét.

Akkor lehet sikeres a Smaragd Ipari Park koncepcid, ha a célcsoport médiafogyasztasahoz illeszkedd
kampdnyok futnak, és olyan rendezvényeken, kidllitasokon keril népszer(sitésre a park, ahol relevans

gazdasagi szereplSk fordulnak meg.
Fejezetilink végére, talan egyértelm(ivé valt, hogy a zold koncepcid nem feltétleniil azt jelenti, hogy egy
vallalkozds napelemeket gyart, ha nem sokkal inkdbb azt, hogy teljes, atfogd miikddését, miként

szervezi Ugy, hogy az a legkisebb kornyezetterheléssel jarjon, minél kisebb 6koldgiai labnyomot

hagyjon maga mogott.

Onkormdnyzati szektorra vonatkozo stratégia

Az 6nkormanyzati példamutatds talan a legfontosabb a teljes stratégia sikere szempontjabdl. Ha

jobban belegondolunk, folyhatnak szemléletformdald programok, versenyek, tdjékoztatdk stb. a
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lakossdg, a versenyszféra szereplSi szdmara, de amennyiben a vdros és intézményei maguk nem
mutatnak elkotelez6dést a vizid irdnyaba, akkor az egész hiteltelenné valik.

Meg kell hozni olyan dontéseket, és kivitelezni olyan beruhazasokat, amik segitik a Smaragd varos
koncepcid kiteljesedését.

Milyen teriileteken sziikséges dnkormanyzati [épéseket tenni?

1. Hulladékhasznositas

Smart hulladékkezelés, mint a hulladékok szelektiv gy(jtése, az Ujrahasznosithaté hulladékok
Ujrahasznositdsa, a hulladékok tovabbi felhasznalhatésaganak elemzése (pl. energiatermelés,
papirgyartas).

Cél fokozatosan elmozdulni a szelektiv gy(jtéssel kezdve, a minél kisebb mennyiségi
hulladékképz6dés, az Ujrahasznositas felé. Az eredménykommunikacio része lehet, nyilvanos tereken,
vagy szelektiv szigeteknél a hulladékmennyiséget szemlélteté tablak, oszlopdiagrammok, egyedi
dizajnnal elldtott, skaldzott kukdk (mint kommunikacios eszkozok) kihelyezését. Ezek segitségével
mindenki szdmara nyomonkdévethetd, hogy miként csdkken, avagy névekszik az egyes hulladéktipusok,
vagy az 0sszes szemétmennyiség nagysaga.

Kovetkez6 lépésként szlikségszerl a hulladék udvarok helyett, Ujrahasznalati kdzpontot létrehozni.
Ennek lényege, hogy a lakossag itt leadhatja a mar nem hasznalandd targyait, eszkdzeit. Ezutan a
kdézpontban bevizsgaljak az adott terméket, és ha sziikséges, megjavitjak, majd szabadon elvihet6, és
mas altal Ujra hasznalhatdva valik, s6t a komplett berendezéseken kivil alkatrészek megvasarlasara is
lehetéség nyilhat. Szdmos kornyezetvédelmi projekt megvaldsulhat, vagy kaphat otthont az
Ujrahasznalati kozpontban, melynek plusz hozadéka, hogy koz6sségépitd szereppel is bir.

A hulladékok hasznositasa a varosi zold terliletek novelése érdekében szintén programelemként
szerepel stratégidnkban. A célkitlizés, hogy az ipari és haztartasi hulladékok lerakdsa helyett
kockazatmentes, koltséghatékony hasznositasuk talajjavitasra és termesztGkozeg létrehozasara a
varosi zold teriiletek novelése érdekében. Szerves és szervetlen, nem veszélyes hulladékokbdl,
melléktermékekbél innovativ technoldgiai megoldasokkal termeszt6kézeg dllitandd el6. A
termeszt6kozeggel a vérosi zold feliiletek novelése, zold haztetSk kialakitasa tervezhet6 a jobb

levegéminGség, a széndioxid kibocsatas csokkentése érdekében.

2. Szabdlyozas
Kornyezetterhel6 termékek helyi addztatdsa (pl. szatyoradd, nem kornyezetbarat csomagolasok,

eszkozok, jarmlvek adodztatdsa), szigorubb kornyezetvédelmi szabalyozds (pl. szemetelés, nem
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megfelel6 hulladékkezelés, kornyezetkarositds), (add)kedvezményrendszer kornyezetbarat
technoldgiak, eszkdzok hasznalata esetén (pl. geotermikus tavflitési hdlézathoz csatlakozas, napelem,
elektromos kerékpar, autd, tomegkozlekedés stb.). A kedvezményeken tul a telepilési szabalyozasban
a fenntarthatésagi elvek er6sebb érvényesitése, eredménykodzpontu cselekvés és rendszerszemlélet.
3. Kérnyezetvédelem és kornyezeti értékek megdrzése, létrehozasa

A teleplilésrendezési tervben is érvényre kell juttatni a kornyezettudatos és 6koszemléletet. A varosi
beépités tobbek kozott a hdszigethatas kovetkeztében fokozza az éghajlatvaltozas kellemetlen
hatdsait. A h6hulldmok tobb fokkal melegebbek lesznek, ami tobbek ko6zott a lakd- és irodaépliletek
h{tési kapacitdsainak novelését igényli. A fenntarthatésagi elveket kell érvényesiteni a kilénb6z6
tervezési terilleteken: fejlesztés, szabalyozas, stratégiaalkotds, épilet- és kornyezettervezés. Ide
tartozik tobbek kozott: a gyalogos- és kozosségi kozlekedés prioritdsanak érvényesitése, torekvés a
gépkocsifiggetlen  életmdd  kialakitdsdra, zoldfeliileti  rendszer fejlesztése, épiletek
energiahatékonysaga (kompakt épllettomeg, természetes megyvilagitas és szell6zés stb.), megujuld

energiaforrasok hasznalata.

4. Kozosségi kozlekedés, mobilitas

E témakorben nem csupdn az alternativ energidk, tomegkozlekedés, el6térbe helyezése jelenthet
egyetlen Gdvozité megoldast. Ugyanilyen fontos a hatékony logisztika és a tervezés.

A széba johet6 eszkdzok kozul elsd helyre kivankoznak az elektromos jarm(vek. A részben, vagy tisztan
elektromos hajtdsu jarmUivek napjainkban elterjed6ben vannak, és a jov6 varosaiban kiemelten fontos
szerepet kapnak. Habar bekerilési koltségiik jelenleg még magasabb, (izemeltetésiik olcsdbb, és ami
még fontosabb elény, hogy jelent6s javulast eredményeznek a karosanyag-kibocsatas és a
zajszennyezés terén. Ennek megfelel6en mind a személyi, mind a tdmegkdzeledés terén jelentGs
fejlesztési potencidlt hordoznak.

A kdz0sségi kerékparrendszerre szamos hazai j6 példat is fel lehet mar sorakoztatni. Ezek megfelelGen
atalakitva akar kis és kozepes telepliilések kiszolgdlasara is kivaldan alkalmasak. A rendszer mikodését
telefonos, illetve internetes applikdcidok tamogathatjak.

Hosszutdvon a kooperativ moduldris autoném jarmivek kozlekedési infrastruktiraba illesztése sem
megkeriilhetd, kiilonods tekintettel arra a tényre, hogy Vasvartdl nem messze Zalaegerszegen létesiilt
szamukra tesztpalya, mely folyamatos fejlesztés és bdvités alatt all. E jarmUvek olyan kompakt varosi
kozlekedési eszkdzok, amelyek akdr vezetd nélkil, autondm mddon képesek haladni a kozati palyan.
Az azonos irdnyba haladdé eszkdzok csatlakoztathaték a kozlekedés hatékonysdaganak novelése

érdekében (pl. csokken az ellendllas, nincs féktav, kedvezébb a helykihasznalas, n6 a biztonsag, elég
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csak egy jarm(ivet vezetni). K6zbilsé megoldasként a még nem autondm eszk6z6khoz kapcsolddva az
e-cart jarm(ivek is alkalmazhatdak a jov6ben. Az e-cart jarm( egy elektromos hajtasu szallitd jarmd,
amelynek célja, hogy kozuti jarmiveket szallitson, akar autondm maddon. Felhasznalhatd példaul az
emisszid-szenzitiv terlileteken a kdzati jarmUivek atszallitasara, vagy éttermek, bevasarlékdzpontok,
muzeumok, irodahazak, parkoldhdzak, vagy barmilyen egyéb épiiletek bejaratandl a kozuti jarmdvek
elszdllitasara. Az e-cart a kozuti jarmUlvet akar autondm mddon elszallitja, leparkolja, majd mikor
sziksége van a jarm(re, azt visszaviszi a tulajdonosnak. Ezzel az e-cart jelent6s mértékben noveli a
felhasznaldk komfortérzetét (nem kell a parkoldhazhoz gyalogolni, parkoldhelyet keresni), mikdzben

kornyezetbarat médon elektromos hajtassal szallit.

Nem elegendd azonban csak a kérnyezetbarat eszk6zok hasznalatat 6sztonozni, ugyancsak fontos a
mogottes infrastruktira megléte. Az elektromos jarm(ivekhez e-mobility rendszer kiépitése soran
toltési és parkolasi lehet6ségek megteremtésére és racionalizalasara is hangsulyt kell fektetni. Meg
kell tervezni a tolt6allomasok rendszerét, a toltéallomasok rendszerszintli elosztasat az adott
elektromos jarm(ivek jellemzGinek (pl. atlagos hatétavolsag, szlikséges toltési id6) és mennyiségének
ismeretében. A kozlekedéshez kapcsolédd egyéb kiszolgdld létesitmények is alapot nyujtanak a
fejlesztésekre. A fedett parkoldk, lizemtelepek napelemekkel vald felszerelésével a kornyezetbarat
energiatermelést lehet tamogatni, illetve az el6dllitott aramot akdr az elektromos jarm(ivek toltésére
is fel lehet hasznalni. A megalldk kdzosségi gy(ijt6hely szerepét is ki lehet aknazni: informacidkat lehet
szolgdltatni az utasok szdmara, akar internet biztositdsdval, akdr interaktiv felliletek telepitésével.

Latszélag inkdbb kényelmi sem, mint kdrnyezetvédelmi szempontok kézé tartozik a parkolohelyek
kezelésének optimalizdlasa, de ha belegondolunk abba, hogy a parkoléhelyet keresé jarm(ivek
feleslegesen duzzasztjak fel a forgalmat a vdros egyes szakaszain, és tobblet kilométereket tesznek
meg, ezaltal hosszabb ideig szennyezik a kornyezetet, novelik a [égszennyezettséget. Akar mar kisebb
forgalom esetén is problémat jelenthet a parkoldhelyek kezelése, kiosztasa, biztositdsa. A varosi
logisztika, a vegyes Osszetétell forgalom (kerékparok, elektromos és hagyomanyos személyautdk stb.
forgalma) eltéré és valtozo igényeket tamaszt. A parkoldhelyek jelzésére, biztositasara és a foglaltsag
felmérésére széles korben lehet fejlesztéseket végezni az igényeknek megfeleléen. A dinamikus
parkoldhely kiosztas és menedzsment bevezetésével, egy telefonos applikacid segitségével példaul
lehetévé vélhat a parkoldhely lefoglaldsa, illetve oda vezetd navigacids Utvonal kidolgozasa, tavozas
utan pedig a pontos parkolasi idének megfelel6 fizetés. Kiemelten kezelheti a jelenleg alacsony
hatékonysaggal kihasznalt helyeket, mint az aruszallitds, illetve a mozgassériltek parkoldhelyeit. Nem

csak a jarm(ivek parkolasanak optimalizaldsa segitheti a |égszennyezettség csdkkentését, és a forgalom
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zsufoltsaganak mérséklését. Ugyanilyen fontos eszkéze ennek az intelligens forgalomszabalyozas. Egy
intelligens, forgalomfliggé jelz6lamparendszer, ami figyelembe tudja venni az adott Utszakaszok
forgalmat, kapacitasat, és ahhoz mérten dinamikusan iranyitja példdul a forgalmat. Az intelligens
megoldas kiterjeszthet6 egyes jarmlvek els6bbségére is, és annak megfelel6 forgalomszabalyozasra
(pl. tomegkozlekedési jarm(ivek, kerékparok stb. els6bbségének biztositdsa dinamikus

forgalomiranyité lampatestekkel).

A jovl kozlekedésében, kozlekedési eszkozeiben rejl6 tovabbi lehetEségre hivja fel a figyelmet a Jedlik-
program, mely 2020-ig tébb 10 ezer teljesen villamos (EV) vagy télthet6 (plug in) hibrid villamos jarmu
Uzembe helyezésével szamol. Ezek a jarmivek jellemzéen 5-40 kWh kapacitasu akkumulatorral
kerGlnek forgalomba. Ennek az ,elosztott” energiataroldsi kapacitdsnak az otthoni, illetve
energiarendszer szint(i igénybe vételét jelenti a V2H (Vehicle-to-Home) és a V2G (Vehicle-to-Grid)
koncepcid. A megujulé forrasbdl termelt és az autdk akkumuldtoraiban tarolt energia visszatdplalhato
és lokalis forrasként részt vehet az otthonok energiaellatasaban, illetve tomeges elterjedés esetén

rendszerszabalyozasi célokra is igénybe vehetd.

5. Er6forrasok takarékos felhasznaldsa

Fenntarthaté energia, hatékony épilletek és korzetek: az épilletek és korzetek
energiahatékonysaganak novelése, a megujuld energia felhasznaldsi ardnyanak novelése, a kozosség
életmin6ségének javitasa. Integralt infrastruktira létrehozdsa az energetika, a kozlekedés, az
informacids és kommunikacios technolégia (IKT, infokommunikacid) 6sszekapcsoldsara, a hatékonysag
és a fenntarthatdsag novelése céljabol (Ggy, mint a vizfelhaszndlas, vizeink tisztasaganak javitdsa,
szénhidrogének visszaszoritdsa, megujuldk térnyerése, geotermikus, napelemes rendszerek,
szélenergia stb.)

Az energiahatékony magan- és kozéplletek jellemzGje a megujuld energiaforrasok kiaknazasa.
Hdészivattyu és geotermikus energia felhasznalasa

Ezen a téren Vasvar mar jo példdval jar eldl, a rendszer bévitése mindenképpen indokolt. A
hdszivattyukat tobbféle hGforrasra lehet felépiteni: termal kat, hulladékhé, talajszonda, szennyviziszap
stb. Egy meglévé termalkdat, vagy egy termadlfiird6 hasznalt vizkibocsdtdsa egy hécseréld
kozbeiktatdsdval is hasznosithatd. A hészivattya altal leadott teljesitmény hételjesitmény, igy azt

elsédlegesen épliletek flitésére, meleg viz ellatasara lehet felhasznalni.
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Termalenergia felhasznalasa

Tekintettel arra, hogy Vasvaron termalfirdé is taldlhatd, igy a termalenergia kozvetlendl is
felhasznalhato flitésrasegitésre, melegvizellatasra, vagy az energiatermelés szdmdra. Az alacsony
hémérsékletl termalforrdsok villamosenergia termelésre vald felhaszndlasi médjara is vannak mar
igéretes technoldgiai megolddsok.

Varosi szolarparkok

Napelemparkok (photo-voltaikus, PV és szolar kollektor) telepithet6k a kornyezeti labnyom
csokkentése érdekében, az energiaszolgdltatoktdl flggetlen, akar sziget rendszeri hé- és
villamosenergia-termeléssel.

Hazi széler6mi, széleré6mii park

Széler6mU parkok telepitése és a csaladi hazak hazi mini szélerémdlvei a sziget rendszerd

villamosenergiatermelés megvaldsitdsdt, a z0ld energiatermelés és felhasznalas elGsegitését

szolgaljak.

Az energiaforrasokon tul, fontos az energiahatékonysag javitasa, energiatudatos épilletautomatizalas
segitségével. Energiatudatos smart megolddsok kozé tartozik az aktudlis meteoroldgia és fényviszony
alapjan automatizalt smart épilet/otthon/iroda, magaban foglalva a reddényvezérlést,
vilagitasvezérlést, flitésvezérlést, hiitésvezérlést, szellGztets rendszert (pl. napsités esetén redény
automatikus felhlizasa, flités kikapcsolasa). A rendszer figyelemmel kévetheti az épiletben lakdk és
dolgozodk szokdsait. Amikor nincsenek otthon, illetve a munkahelyen, vagy jelentds fizikai aktivitast
végeznek, vagy f6znek, a flités csokkenthetd. Az éjjeli szell6ztetés és nappali arnyékolds jelent8s
légkondicionalasi koltséget takarithat meg. A gépi szellGztetés esetén lehetdség van energiahatékony
hévisszanyerésre, amely jelentésen csokkentheti a flitési energiaigényt. A szell6ztetésnek azonban
elektromos energiaigénye van, amelynek csokkentésére egy smart épiletautomatika biztosit

lehetGséget.

A smart kdzpontositott automatizalas magaba foglalja a teljes éplilet kdzpontositott automatizalasat,
az energiatudatos funkcidkon kivil tovabbi szolgaltatdsokat nyujtva, mint okos dugalj, locsolas
vezérlése, flstérzékelés, vizszivargas érzékelése, szobankénti hémérsékletvezérlés stb. Mindez
kiilonosen értékessé valik, ha valamennyi funkciét 6sszehangoljuk, és bdarmikor, barhonnan

feligyelhetjlk és szabalyozhatjuk a teljes rendszert.
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Az energia, mint er6forrds optimalis felhasznaldsanak biztositdsa mellett, egyéb kornyezeti
eréforrdsokkal torténé okologikus gazdalkodasrdl sem feledkezhetiink meg. Mar napjainkban is
l[athato, hogy az egyik legfontosabb ezek kozott a viz.

A smart vizgazdalkodas els6 szintje az intelligens fogyasztasmérés kialakitasa, majd pedig a smart
vizfelhaszndlas, esbéviz- és szennyvizhasznositas. A jelenlegi varosi vizi infrastruktirdt a mara hibdssa
valt koncepcié jellemzi: a rendszer nem fenntarthaté, nem érvényesil a koltség- és
energiahatékonysag, hianyzik az erdéforras-menedzsment és a vizkorforgdsok zarasa stb. A vizi
infrastruktira hosszutavu fejlesztése magaba foglalja a nem ivévizminGséget igényl6 vizhasznalatok
kivaltasat csapadékvizzel és/vagy a szirkeszennyviz (a mosakodds, mosds hasznalt vize)
felhasznaldsaval. Ennek elemei a haztartasokban a kilonb6z6 vizhasznalatok soran keletkez6 és
lényegesen eltér6 szennyezettségl vizek szétvdlasztott kezelése és kivezetése; a kiterjedt
csatornahdlézat és a kozponti szennyviztisztité telep helyett decentralizaltabb, lokalisabb,
energiahatékonyabb rendszerek kialakitdsa; a csapadékcsatornazas jelenlegi, csak elvezetésre
kialakitott rendszerének a haztartdsi és ontozési céli hasznositdsat lehet6vé tev6 atalakitasa. A
gazdagabb és egészségesebb varosi novényzet jelentdsen javitja a mikroklimat is. A vizi infrastruktura
esetében kilondsen fontos a varos és kornyezete okoszisztémaként vald kezelése, a kilonféle
természeti és civilizdcios korforgasokra egyarant kiterjed6 6sszehangolt hosszu tavu tervezés.

A szennyvizkezelés hatékonysagdnak novelése, a korhazi és ipari szennyvizek célzott kezelése a
hatékonysag novelésének fontos eszkdzei. Ennek fontos példaja a kezelt szennyvizekben el6fordulé,
kornyezetre és benne az emberre kockazatot jelent6 mikro szennyez6anyagok hatékony és célzott

e

eltavolitdsa specialis ciklodextrin-alapu szlir6rendszerek alkalmazdasaval.

T4ajékoztatd kiadvanyok, bels6 kommunikacid

Az 6nkormanyzati intézmények dolgozdinak is tisztaban kell lenniiik a varos Uj vizidjaval, amit képi és
rovid szoveges lizenetekkel lehet a legegyszerlbben atadni. Senki sem fog elolvasni t6bb tiz oldalas
dokumentumokat, de egy érdekes mondat, egy kellemes kép mar kénnyebben megragad az ember
fejében. A dolgozdkat abbdl a szempontbdl is el kell Iatni megfelel§ informacidkkal, mivel 6k lesznek a

letéteményesei mind a lakossdg, mind a vallalkozdsok felé a kiilonb6z6 programok, akcidk stb.

kommunikdaldsdban, a részvételi feltételek tdjékoztatdsdban és a majdani Ugymenetek
lebonyolitasaban.
Az e-lgyintézés erdsitése szintén kiemelt terilet kell, hogy legyen a kommunikaciéban, mind egymas

kozott, mind a tobbi érintett felé. Az ilyen tipusu Ugyintézésekhez hasznalt fellileteken animacios

50



* ¥ %
* *
* *

N
E’ * * “% Austria-Hungary S
* 4 European Unian — European Regional Development Fund
B H City Cooperation I|

European Union

ilerrey

filmek, tutorialok, segédletek stb. lennének elhelyezve, vagy népszer(sitve, részben terhet véve le az
Ggyintéz6 vallardl, részben pedig segitve 6t abban, hogy a megfelel§ célcsoportnak a megfeleld
Uzenetet eljuttassa adott programrél.

De nem csak a lakossag és a versenyszféra miikodését célzo intézkedések kommunikalasardl van szé.
Az 6nkormanyzatnak, sajat intézményeinek is ezen vezérfonal mentén kell megszerveznie miikodését.
Egyrészt, mint munkaltaté hasonlé aktivitdsokat, és megolddsokat alkalmazhat, mint amiket a
vallalkozéi fejezetben mar bemutattunk az alkalmazottak felé, masrészt pedig, mint energiafelhasznalo
és hulladékforrds, a kornyezeti terhelés csokkentése érdekében eszkozéljenek intézkedéseket.

Ezekhez szintén fontos a megfeleld informdcids hattér biztositdsa, és az érintettek szemléletformalasa.

Bels6 képzések, programok, tanulmanyutak

A fent emlitett szemléletformalds és megfelel6 tuddsbazis kialakitasat gyakorlati példakon keresztiil
lehet a leghatékonyabban elérni. Ahogy a vallalkozéknal, a lakossagnal is a tanulmanyi utak erre a
legjobb eszk6zok, valamint a mar korabban taglalt egy szavas, mondatos rovid lizenetek, képi és videds
tartalmak. Meghirdetésiik belsé intranetes rendszeren, social média zart csoportjain keresztiil
valésulna meg. Mivel az érintettek kore teljesen korilirhatd, igy akdr kor e-mail formdjaban is
eljuttathatd egy-egy felhivas, vagy videds, animdcids tananyag, ismeretterjeszté rovidfilm. Célszerd
ezekhez valamilyen jatékot, dijazast is kapcsolni. A tanulmdanyutak témdja magatdl értet6dGen a zold
onkormanyzati m(ikédés és varosszervezés, az ebben élenjard telepiilések meglatogatasan tul,

varosdiplomdciai kapcsolatépités is része a study tour-oknak.

Turizmusra vonatkozo stratégia

Vasvdron a turizmus jelenleg nem hangsulyos gazdasagi szempontbdl, viszont a kozvetlen
kornyezetében tobb jelent6s turisztikai desztinacio is megtaldlhatd, igy olyan marketinglizeneteket,
turisztikai termékeket kell kialakitani, amik jol kiegészitik a meglévé turisztikai kindlatot, vagy éppen
hidnypdtld jelleggel tudnak megjelenni az ide érkezd - értsiik ezalatt a megyét, a szlikebb régiot -
turistdk szemszogébdl. A Smaragdvaros koncepcié nagyon er@s lizenet. Egy olyan helyet jelent, ahol a
pihenés kiteljesedhet, ahol egy tiszta, fenntarthato fejl6dés mellett elkdtelezett, és maximalisan zold,
emberléptékd kisvarosban toltekezhet fel a témegek, és a varosi zsibongas, és sziirkeség el6l menekiilé

ember.
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A turisztikai marketingeszk6zok kialakitdasdban is ez kell, hogy legyen a vezérl6 elv, a
kornyezettudatossdg! Ha kell térkép, késziiljon Gjrahasznositott alapanyagokbdl, ha kell kiadvany
szintén, és lehetGleg helyi vdllalkozasok, civilek, mUvészek stb. bevondsdaval, ugyanez igaz a kilénboz6
ajandéktargyakra. Ezeken természetesen fel kell tliintetni, hogy azzal, hogy kérnyezetbardt mdédon
lettek kialakitva, mennyi szén-dioxidot, mennyi hulladékot, vizet, fat, energiat stb. takaritottunk meg.
Erdemes lehet kialakitani egy ,,Smaragd piktogram rendszert”, ami megmutatja minden terméknél,
kiadvanynal, cégnél, haztartdsnal ezeket az értékeket. Ha pedig ez a rendszer feldllitasra kertlt, akkor
miért ne épithetnénk ra egy igazdn egyedi, innovativ és kdrnyezetbardat, smaragd turisztikai terméket.

Ezt a terméket az Innovativ turisztikai termék koncepcidban fejtjik ki b6vebben.

,Vasvar —Smaragdvaros” koncepciot tamogaté eszkdzok

A marketing stratégia f6 célja, hogy a ,Vasvar — Smaragdvaros” koncepcidt minél tobb csatornan, és
minél szélesebb tarsadalmi, gazdasagi rétegek felé kommunikalja, erGsitse tdrsadalmi beagyazottsagat
és az igy megszolitott célcsoportokon keresztiil megvaldsuld szajreklam (digitalis és valds) révén
megtobbszorézze annak hatasat, valamint hitelességét is megalapozta. Fontos feladata a
kornyezettudatos szemlélet népszer(sitése, minél szélesebb korben torténé megismertetése. A
Smaragdvaros ,landing page” - mely akdr a mar meglév6 térségi turisztikai, desztinacids gylijté
oldalakhoz is linkelhet6 - szdmara AdWords hirdetéseken keresztiil leadek, konverzidk generdldsa. A
konverzid lehet feliratkozas, kapcsolatfelvétel, érdeklédés, vagy mar egy programra vald jelentkezés.

A cél, hogy adott havi koltségkereten beliil a legoptimalisabb aron gydjtsiink konverzidkat.

A szerkezetet illetéen a fent vazolt aktivitasokhoz kapcsolddd kampdanyokat, hirdetéscsoportokat és
hirdetéseket hozunk létre. A cél érdekéhez legkdzelebb all6 AdWords hirdetéseket célozhatjuk a
keresési és a display haldzatra is. Minden AdWords kampdany esetében konverziékdvetést alkalmazunk,
igy teljesen pontosan szamithaté a megtériilés (ROI).

A hirdetésszovegeket  teszteljuk, ezért ~minimum  két hirdetésvaltozatot  készitlink
hirdetéscsoportonként. A jobban teljesité hirdetéseket futtatjuk tovabb, a gyengébben teljesitéket

szlineteltetjik, szlikség esetén Gjat irunk.

Google AdWords kampdnyok menedzselése
A kampanyok elinditasa el6tt fel kell késziteni az érkez6 oldalt a konverziomérésre. A telepités utan

ellendrizni kell a konverziékovetést.
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- AdWords és Analytics fiékok 6sszekapcsoldsa

- Konverzidkovet6 kdd atadasa a fejleszt6knek

- Kampanyok inditdsa, amelyek értékesitésre 6sztondznek, akcidra szoélitanak fel

- Kampanyokhoz kapcsoldédd leginkabb relevans keresészavak felkutatasa a témahoz
kapcsoléddan

- Folyamatos kulcsszokutatas és figyelés

- Kilonbo6z6 hirdetésvaltozatok irdsa, tesztelése

- Napi szintl konverzidfigyelés (a kapott eredmények alapjan modositjuk, toroljik az esetleg
gyengébben teljesitd hirdetés szovegeket, Uj hirdetés valtozatot irunk)

- ROI (megtérilés) nyomon kovetése

- Remarketing alkalmazasa. Hirdetések megjelenitése a weboldalunk korabbi latogatdinak

- Konkurens hirdetések figyelése és reagalas

- Havi beszamolo készitése (A beszamold egyértelmlien megmutatja, hogy honnan érkeztek a

latogatdk, milyen kulcsszavakra, hogyan viselkedtek az oldalon, melyik kampany teljesitett jol.)

Google AdWords célok

Haladé szintli, pontosan célzott remarketing hirdetésekkel kell elérni azokat a latogatdkat, akik
kordbban mar meglatogattak az oldalt, viszont nem hajtottak végre konverzidt. Nekik specialis
ajanlatokat, hatarid6s akcidkat is meg lehet jeleniteni, hogy elérhet6 legyen a konverzié. Az igy Ujra
elért [atogatdkndl konnyebben jutunk el a célunkhoz, mint egy teljesen Uj l[atogaté esetében.

A szerkezetet illet6en dtgondolt kampdnyokat, hirdetéscsoportokat és hirdetéseket kell 1étrehozni.

A cél érdekéhez legkozelebb all6 AdWords hirdetéseket célozhatjuk a keresési és a display haldzatra
is. Minden AdWords kampdany esetében konverziékéveté kddot hasznalunk, igy teljesen pontosan
szamithatd a megtérilés (ROI). A hirdetésszévegeket tesztelni sziikséges, ezért minimum hdrom
hirdetésvaltozatot kell elkésziteni hirdetéscsoportonként. A jobban teljesit6é hirdetéseket kell futtatni

tovabb, a gyengébben teljesitGket sziinetelni, sziikség esetén Ujat kell irni.

Google Adwords Keresési haldzat

Ennek segitségével szbveges hirdetéseket lehet megjeleniteni a Google Keres6jében azokra a
kulcsszavakra, amik felkeriilnek a rendszerbe. Minél jobban érdemes szegmentdlni ezeket, hogy a
hirdetésre kattintva mar a megfelel6 aloldalra érkezzen a latogatd, és ne mindenkit a f6oldalra

irdnyitsunk. Természetesen tobbek kozt nyelvi és féldrajzi korlatozdsokat adhatunk meg.
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A nagyon sok megjelenést generald altaldnos kulcsszavakat keriilnénk, és csak a ritkabban keresettekre
hirdetnénk egyedi hirdetésszovegekkel. Ezen kulcsszavak megkeresése az Adwords kulcsszd

tervezGjével torténik.

Google Adwords Display hdldzat

Ennek segitségével képes, animalt, videds hirdetések jelenithet6k meg weboldalakon (pl. origo.hu,
utvonalterv.hu stb.), a youtube-on (pl. utazassal, kérnyezetvédelemmel stb. kapcsolatos videdk
mellett), de lehetséges Gmail promdciods hirdetések |étrehozdsa, ami [ényegében egy hirlevélnek felel
meg, de nem sziikséges hozza email adatbazis. A Facebookhoz hasonléan az email adatbazisban |évé
felhasznaldkat lehet célozni, ha az adott email cimmel be vannak jelentkezve a Google fidkjukba.
Nagyon pontosan célozhaték a potencialis érdekl6ddk, latogatdk, résztvevék. Megadhatdk a standard
nyelvi, féldrajzi, demografiai (nem, kor, szilGi allapot) célzds, de megadhatjuk, hogy utazassal
kapcsolatos weboldalakon jelenjen meg a hirdetésiink. A honlap témajatdl fuggetlentl arra is
célozhatunk, hogy mi irant érdekl6dik a felhasznalé. Pl. Zold életvitelt kedvel6k, slowturizmus.
Ekkor kiilon listakba gydijtjik a weboldalunk aloldalainak latogatoit, és nekik jelenitiink meg személyre

szabott képes, animalt, videds hirdetéseket.

Fontos feladat a Smaragdvaros marketing stratégidban megvaldsuld tevékenységekhez a kdzosségi
médiafellleteken rajongok gylijtése, kozosségek épitése.

A social média hirdetések célja lehet a rajongdi bazis névelése, vagy a latogatd kozvetleniil a landing
page-re vald iranyitasa, ahol szeretnénk, hogy megtérténjen a konverzié.

Célunk, hogy erdsitsiik a bizalmat a Smaragdvaros koncepcié irdnt, vagyat és igényt keltsiink a

részvételre a helyiek kdrében, és az ide latogatasra a kornyékbe érkezd turistak esetében.

Youtube kampdny

Az elkészitett vided anyagok népszer(sitése, hirdetése relevans csatorndkon a célcsoportra
finomhangolva. Tobbrészes sajat tartalom esetén jél lehet a felhasznaldkat tovabb vinni akar foglalasi
(széllasra, programokra, turakra, csomagajanlatokra stb.) (al)oldal kialakitasaval.

FB kampdny
Facebook hirdetések kezelése + médiavasarlas
Facebook rajongdéi oldalhoz tartozd hirdetések menedzselése, értékesités Osztonzés, rajongok

gy(jtése, Facebook fizetett hirdetések készitése, menedzselése.

- Uj hirdetések, hirdetéscsoportok, kampanyok felallitasa
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- FB hirdetésekhez tartozé kérdések megvalaszolasa

- FB-os kreativok elkészitése

- Javaslattétel a folyamatos névekedéshez

- Fizetett kampdanyok inditdsa

- Remarketing megoldasok alkalmazasa

- Email adatbdazisunkban lévéket itt is el tudjuk érni

- Facebook ujdonsagok alkalmazdsa rogton az élesités utan
A fizetett hirdetések a hirfolyamban és jobb oldalon jelennek meg. Ezzel a hirdetési eszkozzel
noévelhetd a rajongdk szama a Facebookon, de akar konkrét ajanlatok is meghirdetheték, igy a link az
adott honlap barmely aloldaldra is vezethet.
Ahogy azt szdmtalanszor kihangsulyoztuk, mindenképp ajanlatos a facebook-os kdzosség(ek) épitése,
és a hozzda(juk) kapcsolddo hirdetések futtatdsa. Hasonld célzasokat adhatunk meg itt is, mint a Google

Display haldzatan, de ebben az esetben a Facebook id6vonalon jelennek meg a hirdetések.

A gyermekek szamdra meghirdetett rajzverseny

Lehet helyi, de akar térségi, vagy orszagos palyazat, 6vodasok és altalanos iskola alsé tagozatosok
részére. Adatbazisgy(jtés, lehet6ségek a palyazat népszerdsitésére, onepage weboldal készitése,
sajtokozlemény (beharangozas, eredmények), nyeremények az els6 harom dijazottnak, beszamold,
Unnepélyes dijkiosztd.

Célcsoport: 5 — 10 év kozotti gyerekek

A palyamdvek bekildése: Postai Uton és elektronikus Uton. A pdlyazati kiirds, hirek, informaciok,
beszamoldk egy palyazati microsite-on és/vagy facebook oldalon olvashatdak.

A palyamlivek elbirdlasa: A feltoltott padlyam(iveket szakért6 zsiri értékeli, és facebook, instagram
szavazasokon a k6zonség is minGsiti azokat. A zs(ri a palyamdvek elbiralasa soran, a téma vizudlis és
fantdziadus megkozelitése, a formavilag megjelenitése és a szinek kezelése alapjan dont. A k6zonségdij

a legtdbb szavazatot kapott mivet illeti.

Az idGsebb gyermekeknek lehet fotépalyazatot is meghirdetni, ugyanezen témaban.

Tevékenységek a palyazat(ok) kapcsan:
- ld6pontok kivalasztdsa
- Palydzati kiirds szovegtervezetének elkészitése

- Palydazati plakat, egyéb grafikai elemek készitése
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- Adatbazis készitése (fotds tarsadalom és iskolak elérése)

- Forgatdkonyv elkészitése a palyazat menetérdl

- Sajtéanyag készitése (beharangozd, eredmények)

- Pdlyazat népszer(sitése

- Microsite webdesign tervezése és programozas, tartalom feltoltése

- A palyazati anyag és lebonyolitdshoz sziikséges dokumentumok jévahagyasa

- Pdlyazatok befogadasa, feldolgozasa, moderalasa, informacidk biztositdsa az érdekl6déknek
- ZsUrifelkérése

- Nyereményhez voucherek és oklevelek grafikai tervezése, kivitelezése

A Smaragdvdros vizio hirverését egy nemzetkézi ujsdgiréi studytour és blogger taldlkozdval lehet

tovdbb fokozni.

Ezzel kapcsolatos feladatok:
Adatbazis épités, kapcsolatfelvétel, rendezvényszervezés, catering, meghivo és egyéb grafikai tervezés,

hostess, résztvevdi ajandékok, studytourhoz sziikséges szallitas és szallas dijak.

,make Vasvdr green again” - fedezd fel Smaragdvdros kincseit

Budapesti forgalmas bevasarlékézpontban vagy kézterilleten feldllitdsra keril egy 4 m?es
hangszigetelt smaragd installacié, amely két célt szolgal. Egyrészt a csendet, a természetkozeli,
emberléptékli varos szépségeit fedi fel a forgalmas varosbdl (bevasarlokdzpontbdl) belépd
érdekl6d6knek. (latvany, hangeffekt stb.). Masrészt bemutatja a ,,Smaragdvaros” zold vizidjat, hogy
miként fog kinézni Vasvar 2050-re, és hogyan zajlik le a valtozas, mi az, ami mar most is megvaldsult.

Grafikai tervezés, gyartasi koltség, hostess szolgalat, szallitasi koltség, kozterilet koltség.
PR elékészité munkdk

PR kampanyok tervezése és lebonyolitasa, PR szovegek, beszédek, sajtdbanyagok irdsa, PR események,

kiemelt atadg, interjuk, sajtobeszélgetések, sajtotajékoztatdk szervezése, egyéb szervezési koltségek.
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Koltségvetés

- Mennyi Netto Netto ar
Tétel megnevezés yi;’engn ségi egységar 6sszesen Megjegyzés
egység (Ft) (Ft)
Legvar Fesztival 1 alkalom 18.000.000
Nemzetkozi Slszatszo Fesztival — 1 alkalom 12.000.000
Smaragd Esték
Gyeplik Népe Forgatag 1 alkalom 12.000.000
Legendas sétak 10 alkalom 30.000 300.000
varosfelfedez6  kalandtdra | db 11.500.000 11.500.000
applikacio és tarsasjaték
sVasvir mesetar” / ,Smaragd | | db 1.200.000 1.200.000
mesék” weboldal
»Smaragd Kaspo” 100 db 25.000 2.500.000
Csere-Bere kampany 4 db 150.000 600.000 | negyedévente
»,Smaragd kupola” 6 db 500.000 3.000.000 | nydron kéthetente
,Vas#” weboldal/aloldal 1 db 800.000 800.000
,Smaragd zo6ld flizetek” 5000 |db 500 2.500.000
,Smaragd z6ld videdk” 10 db 300.000 3.000.000
,Ragyogj Smaragd!” kampany 2 db 150.000 300.000
sFogyassz  zllden,  fogyassz |, db 500.000 1.000.000
tudatosan program!
,Csapvizet iszom!” kampany 2 db 300.000 600.000
,Smaragd keretek kozossége ) db 800.000 1.600.000

kampany
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Ko6zosségi kozlekedés kampany | 2 db 250.000 500.000
Pedelec kerékparrendszer 1 db 15.000.000 15.000.000
»Kirandulj itt-hon!” kampany 2 db 300.000 600.000
Végig a ,Sarga Ut”-on tanosvény | 1 db 1.500.000 1.500.000
Va-Sab épit6tabor 1 db 25.000.000 25.000.000
,VasTudé” kampany 2 db 300.000 600.000
»Nulladék” kampany 2 db 400.000 800.000
,206ld Fold” rajzverseny 2 db 200.000 400.000
,,Greel:l Box” online felllet és 1 b 1.000.000 1.000.000
kampany
,Energiamentd / Energy saver

. (» . 1 db 1.000.000 1.000.000
vallalkozas” kampany
»Megljuls / Zér6 Carbon 1 db 1.000.000 1.000.000
vallalkozas” kampany
,,Zerolhulladek vallalkozas 1 db 1.000.000 1.000.000
kampany
Tanulmdnyutak
lakossagi/vallalkozoi/onkormany |9 db 1.000.000 9.000.000
zati
,Smaragd Vallalkozé” kampany |1 db 1.500.000 1.500.000
Smaragd Ipari Park
marketingkoncepcio, 1 db 25.000.000 25.000.000
kiadvanyok, PR cikkek, roadshow
Onkor’manyzatl belsé 4 db 200.000 800.000
kampanyok
Facebook-olldal, Instagra{r’rj oldal 12 hénap 20 000 240 000
menedzselése, tartalomiras
Facebook hirdetési kampany 4 alk'alom 50 000 200 000

(hdnap)

Google Ads hirdetési kampany 3 hoénap 50 000 150 000
Bloggerek, vloggerek,
sajtéképvisel6k szamara 1 db 500 000 500 000
élménynap
Online térkép tervezése és
kivitelezése, Kezedben Kérmend |1 db 2 200 000 2 200 000
applikacio
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Eves programfiizet + térkép
turisztikai kiadvany4+4 szinnel,
min. 10 ezer példanyban 1554, | g, 50 500 000
(grafikai tervezéssel, nyomdai
kivitelezéssel és szallitassal
egyutt)
Kiallitasok, vasarok (helybérlet, Az utazasi kiallitas
installacid, kiallatasi anyagok, 3 000 000 | ebbél cca 2.000.000
szallas, étkezés) Ft
Or'szlagos média: televizid, radio, 3000 000
sajto
Foto- és videds tartalmak
készitése: minimum 100 4 db 240 000 960 000
,élmény” fotd és 4 mini 30
masodperces video 4 teriileten
OSSZESEN: 170.850.000
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Egyedi arculat kialakitasa - City Brand

Harom logd és arculatterv az egyedi arculat kialakitasahoz

Vasvdr logdtervek

a) b) c) d)

unsuAR  VASVAR  WAR

2% VASVAR

EFFIX-Marketing Kft.
2019@
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V/\

LOGO NEGATIV, MINTAVAL, KERETTEL

LOGO

szinek, felhaszndlds

LOGO POZITIV
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LOGO

szinek, felhaszndlas

VA

LOGO POZITIV

LOGO

szinek, felhaszndlas

A

LOGO pozITiv
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LOGO

latvanytervek

LOGO

latvanytervek
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LOGO

latvinytervek

LOGO

latvinytervek
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City Cooperation IL. citybranding VASVAR arculatterv

LEGENDAK VAROSA

KULCS

KIGYO / VIZ / RABA/ FE!
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City Cooperation II. citybranding

LEGENDAK VAROSA

City Cooperation II. citybranding

LEGENDAK VAROSA

i
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European Union

VASVAR arculatterv

VASVAR arculatterv

MERPAJZS & TORNYOK
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City Cooperation II. citybranding

LEGENDAK VAROSA

City Cooperation IL, citybranding

European Union

KAPUK VAROSA

KAPUMOTIVUMBOL TIPOGRAFIA

INI - A
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VASVAR arculatterv

TORTENELMI VAROS

KERESZT / NAP / CSILLAG

MERPAJZS & TORNYOK

JOLD

++0+2

VASVAR arculatterv



City Cooperation IL citybranding

City Cooperation IL citybranding

European Union

VASVAR
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+ N\ D +|3 a

G VASVAR

City Cooperation IL, citybranding VASVAR arculatterv

+ 0] +|D %
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VAROS BRAND

Miért van sziiksége egy

varosnak arculatra?

A kommunikdcié
Vasvdr, a smaragdvdros

VIZUALIS ELEMEK

Alogo 9
Méretezés és izoldcids tavolsdg 10
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6 \ VASVAR \ arcuramixézikény \ Viros brand

MIERT VAN
SZUKSEGE EGY
VAROSNAK
ARCULATRA?

7 \ VASVAR \ arcuramixézixony \ Viros brand

AZ ARCULATI KEZIKONYV SZA-
BALYOZASAI SEGITENEK ABBAN,
HOGY A VAROS MEGJELENESE
EGYSEGES, KOVETKEZETES ES
FUNKCIONALIS LEGYEN.

Célja, hogy barmilyen arculathor-
dozéval taldlkozzon a varos lakoja,
litogatéja vagy barki, aki kapeso-
latba keriil a varossal, régtén azo-
nositani tudja azt Vasvarral.

Az arculat megkiilonboztets sze-
repe elengedhetetlen abban, hogy
a varos megfeleléen kézvetiteni
tudja értékeit, hogy megmutassa
a lehetdségeit, ha valaki itt akar
€Ini, dolgozni, kikapcsolédni, ta-
nulni vagy akar befektetni.

igy a viros nem csak egy helyet
jeldl, hanem sajat személyiséggel,

sajét torténettel rendelkezik.

A KOMMUNIKACIO

VASVAR, A SMARAGDVAROS

SMARAGD
Az djjdszilletés, a megfiatalodds kris-

VASVAR
Vasvir gazdag torténelmi és kulturd-

lis multtal rendelkez6, kisvarosi lépé-

tdlya, az 6rok forrds, a h
szimboluma. Szine a tejszeril fiizoldtél,
a mélyzoldig terjed.

VAS

Esszencialis mikroelem az emberi szer-
vezetben, nélkille az oxigén nem lenne
képes eljutni a sejtekhez, de a névényi
Jotoszintézishez is nélkilozhetetlen.

VAR
Viédelmi célbol emelt eréditmény.

tékii tel Erintetlen i

vizié
Vasvar 2050-re egy teljes mértékben
megjuld energira épiilé vérosi infra-

8, jelentés zold-

kornyezet, természetkozeli telepii-
Iésszerkezet jellemzi. Atszeli egy vad-
vizi folyd, a Réba. Szakralis orokségei
a Szentkut, Eurdpa legrégebbi Domon-
kos Kolostora. Termalvizzel rendel-
kezik. A meglévé turisztikai kinalatai
kozott taldlhato a Csodaszarvas park,
a Rabahidvég, oszkéi sz616spincék,
Csehimindszent, horgasz- és fiirdé-
tavak, Szajk, Gersekarat, Doroske,
Kneipp-turadsvény és allomasai.
Helyi termékekben bévelked6 varos.

gyt
termesztéssel, palinka fozéssel.

str T
teriileti kozosségi, kikapesolodasra

ado
ellitott, zold iparban érintett véllako-

zésok altal dominalt ipari parkot mii-
kodtetd, a természetkozeli, testi, lelki
nyugalmat keresd turistédk kérében
kozkedvelt, kérnyezettudatos, a tele-
piilésiik fejlesztésébe aktivan bevont és

fejlesztd polgarok lakta virdgzo, em-
berléptéki kisvaros.
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Az arculat természetesen sok ele-
met tartalmaz, nem egyenld egy
logéval. A kézikényv dsszefoglal-
ja, hogy az arculat hogy jelenik
meg, hogyan gondolkodik és hogy
hogyan kommunikal, segitséget
nyujtva ezzel a kommunikaciés
szakembereknek, tervezografiku-
soknak, a kommunikécios anya-

gok létrehozdséban.

Meg kell jegyezni, ez a kézikonyv

sosem lesz teljes és végleges. A vi-
rossal egyiitt fejlédik a gyakorlati

tapasztalatok alapjan.



iiLerreg

Austria-Hungary

European Union — European Regional Development Fund

B European Union City Cooperation I

VIZUALIS
ELEMEK

9 \ VAsVAR \ arcuLatixgzixony \ Vizudlis elemek

A LOGO

Vasvir viros logoja egy erdt su-
garzo, geometrikus tipografi-
ai jaték. Dinamikus, jatékos és
megjegyezhet6.

Vonalaival meghatéroz egy
rendszert, ami szabadon és kor-
litlan lehetdséggel hasznilhaté.
igy egy olyan arculatot teremt-
maga koré, ami a végtelenségig
varialhato, keriili az egyhan-
gusagot, mégis barhol azonnal
azonosithato.

Birmilyen feliileten jl lathato-

an megjelenithets.
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10 \ VASVAR \ arcuratixgzikony \ Vizudlis clemek

A LOGO

MERETEZES ES )
IZOLACIOS TAVOLSAG

A méretkorlitok megadsival
kikiiszoboljiik azt, hogy
nyomtatott formaban, vagy
Kijelzére keriilvén bizonyos
méret alatt elvesszen az olvas-
hatésag.

A logé nem hasznélhat6, ha a
magassaga 3 mm vagy 40 px ala

esik.

Extrém helyzetekben, ha en-
nél kisebb méretben lehet csak
megjeleniteni, a logé V betije
hasznalhaté. Tiyen eset példaul
aweboldalak faviconja.

1 \ VASVAR \ arcurarixézixony \ Vizudlis elemek

A LOGO

A VIZUALIS
RENDSZER
—ardcs

A logé vonalai egy récs-

ra igazodnak. Ezt a racsot
hasznélva végtelen szimu
mintézatba harmonikusan
illeszkedik a jelkép.
Kreativan felhasznélva val-
tozatos és egységes arculati
rendszert lehet kialakitani.
A récs 1:2 aranyu négyzetha-
Iora illeszkedik.

European Union

30m /40 px
<3mm /40 px

interreyg
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12 \ VASVAR \ arcuratixézixony \ Vizudlis clemek

A LOGO

A VIZUALIS
RENDSZER
—a rdcs

A log6 vonalai egy racs-

ra igazodnak. Ezt a racsot
hasznalva végtelen szami
mintazatba harmonikusan
illeszkedik a jelkép.
Kreativan felhasznalva val-
tozatos és egységes arculati
rendszert lehet kialakitani.
A récs 1:2 ardnyt négyzetha-
Iora illeszkedik.

13 \ VAsVAR \ arcurami xézixony \ Vizudlis elemek

A LOGO

A VIZUALIS
RENDSZER
—ardcs

A logé vonalai egy récs-

ra igazodnak. Ezt a rcsot
hasznélva végtelen szimu
mintézatba harmonikusan
illeszkedik a jelkép.
Kreativan felhasznélva val-
tozatos és egységes arculati
rendszert lehet kialakitani.

A-rdcs I:2 ara

négyzetha-
Iora illeszkedik.
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14 \ VASVAR \ arcuratixézixony \ Vizudlis clemek

A LOGO

A VIZUALIS
RENDSZER
—a rdcs

A log6 vonalai egy racs-

ra igazodnak. Ezt a racsot
hasznalva végtelen szamu
mintézatba harmonikusan
illeszkedik a jelkép.
Kreativan felhaszndlva val-
tozatos és egységes arculati
rendszert lehet kialakitani.
A récs 1:2 ardnyt négyzetha-
Iora illeszkedik.

val AN
T o

15 \ VAsVAR \ arcurami xézixony \ Vizudlis elemek

A LOGO

A VIZUALIS
RENDSZER
—ardcs

A logé vonalai egy récs-

ra igazodnak. Ezt a racsot
hasznélva végtelen szimu
mintézatba harmonikusan
illeszkedik a jelkép.
Kreativan felhasznélva val-
tozatos és egységes arculati
rendszert lehet kialakitani.
A-rdcs I:2 ara

I6ra illeszkedik.

négyzetha-
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16 \ VASVAR \ arcuiatixézixony \ Vizudlis clemek

A LOGO

A VIZUALIS
RENDSZER
—a rdcs

A log6 vonalai egy racs-

ra igazodnak. Ezt a racsot
hasznalva végtelen szamu
mintézatba harmonikusan
illeszkedik a jelkép.
Kreativan felhaszndlva val-
tozatos és egységes arculati
rendszert lehet kialakitani.
A récs 1:2 ardnyt négyzetha-
Iora illeszkedik.

17 \ VASVAR \ arcuratixézixony \ Vizudlis elemek

A LOGO

A VIZUALIS
RENDSZER
—ardcs

A logé vonalai egy récs-

ra igazodnak. Ezt a racsot
hasznélva végtelen szimu
mintézatba harmonikusan
illeszkedik a jelkép.
Kreativan felhasznélva val-
tozatos és egységes arculati
rendszert lehet kialakitani.
A récs 1:2 aranyu négyzetha-
Iora illeszkedik.

255
25 5
25 5
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18 \ VASVAR \ arcurami xézixony \ Vizudlis elemek

A LOGO

- AHOGY NE
HASZNALJUK X X X

A LOGORA VONATKOZO
ALTALANOS TILALMAK

« torzitis

effektek hasznalata

logé hasznalata kérvonalként

kis kontrasztd hattéren valo
alkalmazas

(halvany vizjelként valé
alkalmazas)

« Ardcsra igazitds figyelmen
kiviil hagyssa

(logo elforgatasa, nagyitasa a

rdcshoz képest vagy forditva)

19 \ vasvAR \ arcuiamixézixony \

SZINEK

izudlis clemek

2010+ sBTET TEGLA - SOTET
CMYK 100205054 CMYK 073530
08486 RGR 2558586

2010
€MYK 100205037
RGB 096100

PANTONE 323C

ThoLa
CMYK 068480
RGB 25596100
PANTONE 170C

Vasvar viros a természetkoze-

liség elényeit hirdeti, ezért az

s S - rhora s viLdaos
alapszinek is ezt tiikrozik. chev 100205030 chrx 060400
nos omore xos assusitg

Mélyzold és tégla.
A hivatalos iratokban és az dl-
talanos arculati elemeknél ezt

violeE: i OPCIONALIS KIEGESZITO SZINEK
javallott hasznélni.

” . o788 - SOTET sARGA + sOTET Piz0LD  sOTET MENTA - SOTET
Mivel az arculat logdja és for- cmrk 08300 cxr 053730 v 190910 cuve 810620
- . RoB 10478115 ReB 15514871 RoB 8417780 RGB 02018
mavildga egyedi és ss
5 e sirca »0z010 MENTA
téveszthetetlen, ezért batran Mk 039790 cMYK 680800 cmyK 710510
=582 RoB 107202100 RoB 021174

hasznilhatunk egyéb szineket,

) e . ROZ8A+ VILAGOS sARGA + ViLAGOS »020LD - ViLAGos MENTA - ViLAGOS
igazodva a felillethez, a kérnye- cax 0630 Berx oyotzo cavK 540650 600520
non mgnas won 2552007 won myman nom 542554

zethez vagy a témahoz.
A megadott szinektél el lehet

térni, ha azok harménidban all- 10Kz OTET

i+ SOTET BARNA «8OTET
CMYK 10004325 eMYK 10039060 CMYK 0555478
RGB 0124134 RGB 063100 RGB 635449

Tonxiz xix DRAPD + SOTET
eMYK 10004310 eMYK 10039042 MYk 0203020
RGB 0148157 RGE 077115 RGE 197184177

nak egymassal, kovetik a pél-
ddkban mutatott szabélyszeri-
ségeket.

xix viticos orADR - viLAGOS

eMYK 10039034 cMvK 0531313
087127 RGB 225215206

TtmKIz + ViLAGOS
MK 850350
ROB 63183192
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20 \ VASVAR \ arcuiamixézixony \ Vizudlis elemek

SZINEK

SZINHARMONIAK

EGYMASSAL HASZNALHATO SZINEK

Az arculati kézikényv négy
hattérszinre, és tobb kiegészité
szinre tesz javaslatot, de meg-
engedett ezektl eltéré szindsz-
szeallitas hasznalata.

Eziltal valtozatos és sokszinti
kommunikaci6s termékek szii-
lethetnek.

21 \ VAsVAR \ arcurami xézixony \ Vizudlis elemek

SZINEK

SZINHARMONIAK

Alkalmazhatunk visszafogott,
elegins vagy akar élénk, figye-
lemfelkelté és fiatalos szinGsz-
szeallitasokat.

Ebben az esetben a z6ld alap-
szinhez latunk passzol6 szine-
ket. A tégla, sarga és flizold szi-

nek jol harmonizalnak vele.

200 . 2010

95



interrey R

Austria-Hungary

1 " European Unian — European Regional Development Fund
9 City Cooperation Il
B E European Union ty P

22 \ VASVAR \ arcuiamixézixony \ Vizudlis elemek

SZINEK

SZINHARMONIAK

Ebben az esetben szintén a zold
alapszinhez latunk passzolo
szineket. Tégla, menta és drapp
szineket is valaszthatunk.

2010 " - 2010

23 \ VASVAR \ arcuatixézixony \ Vizudlis clemek

SZINEK

SZINHARMONIAK

A kék hattérszinhez a sarga,
tiirkiz, menta, rézsa és tégla
szinekkel alkothatunk kellemes

kompoziciékat.
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24 \ VASVAR \ arcuiatixgzixony \ Vizudlis clemek

SZINEK

SZINHARMONIAK

A kék hattérszinhez a sarga,
tiirkiz, menta, rézsa és tégla
szinekkel alkothatunk kellemes
kompoziciokat.

25 \ VASVAR \ arcuLaTixgzikony \ Vizudlis clemek

SZINEK

SZINHARMONIAK

Abarna és drapp szinekkel visz-
szagottabb osszeallitasokat ké-
pezhetiink, de sok esetben ez

passzol leginkabb a kommunikal-
ni kivint eseményhez.

Itt a rézsa, sirga valamint a tégla
szinek jo valasztisok lehetnek.
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26 \ VASVAR \ arcuratixézixony \ Vizudlis clemek

SZINEK

- AHOGY NE
HASZNALJUK

Az arculat ugyan megengedi a
megadott szineken kivilli szin-

hasznilatot, de keriiljiik az egy-

méssal nem harmonizalo 6sz-

szedllitisokat.

Keriiljiik a haromnil tébb szin
hasznilatat, ha nem a megadott
kiegészité szineket hasznaljuk.
Ezen az oldalon néhany rossz
példat mutatunk.

27 \ VasVAR '\ areurams ézixdny \ Vi
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31 \ VASVAR \ arcuramixgzixony \ V

European Union
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33 \ VASVAR \ amcuram xézixony \
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36 \ VASVAR \ amcurami kézixony \ Visudlis elemek

TIPOGRAFIA

ELSODLEGES
BETUTIPUSOK

CERA PRO

Modern, geometrikus be-

intigy javallott. _

AABCDEEFGHIIJKLMNOOOOPQRSTUUUTVWXYZ
aabcdeéfghiijklmno666pqrstuviivwxyz
0123456789! "#%&{[(*)]}+,@:;<=>?\A~§«+»/0123456789

AABCDEEFGHIIIKLMNOOOOPQRSTUUUUVWXYZ
aabcdeéfghiijkimno666pgrstutilvwxyz
0123456789 "#%&{[(*)]}H,@:<=>?\*~§«+»/0123456789

37 \ VAsVAR \ arcuratikéziksny \ Vizudlis clemek

TIPOGRAFIA

ELSODLEGES
BETUTIPUSOK

VOLLKORN

Kla 15, talpas be-
tiitipus, ami remek kont-
rasztban all a Cera Pro
betitipussal. Erdemes ke-
nyérszovegkent hasznalni,
valamint barhol, ahol az

elegans hatas a megkivant. . > . e L

e AABCDEEFGH!I]KLMNOOOOPQRSTUUUUVWXYZ

e kst aabcdeéfghiijklmno6ddpqrstuniiivwxyz
0123456789! “#%&{[(*)]}+,@:;<=>7\"~§ «+»/0123456789

zetoen felhasznalhato.

AABCDEEFGHIIJKLMNOOOOPQRSTUUUUVWXYZ
adbedeefghitjklmnoodopqrstutiiitivwxyz
0123456789! “#%&{[(*)]}+@:<=>7\"~§«+»/0123456789
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38 \ VasviR \ ancuramixgzixony \ ¥

TIPOGRAFIA

MASODLAGOS (IRODAI)
BETUTIPUSOK

TREBUCHET

Irodai felha
a betiitipus haszna
t6, kiviltva Pro

betiitipust.

AABCDEEFGHIiJKLMNOOOOPQRSTUUUUVWXYZ
aabcdeéfghiijklmno6o6pgrstudiitivwxyz
0123456789! “#%&{[(*)]}+@:;<=>7\"~8«1»/0123456789

AABCDEEFGHI[JKLMNOOOOPQRSTUUUUVWXYZ
aabcdeéfghiijklmnoooopqrstuitilivwxyz
0123456789! “U%&{[(*)]}+,@:;<=>\"~8«+»/0123456789

39 \ VAsVAR \ arcuratikézixony \ Vizwdlis elemek

TIPOGRAFIA

ELSODLEGES
BETUTIPUSOK

TIMES NEW ROMAN

Klasszikus, talpas be-
tiitipus, ami remek kont-
rasztban all a Cera Pro
1. Erdemes ke-
ként hasznalni,

elegans hatas a ivant. , . , ’ s m ’ o
S i AABCDEEFGHIIJKLMNOOOOPQRSTUUUUVWXYZ
jsbasikrestivanceoilieve aabcedeéfghiijklmno666pqrstudiitivwxyz

banieloapenaliate: 0123456789! “4%&{|(*)}H@:<=>2\"~§«£»/0123456789

AABCDEEFGHIIJKLMNOOOGPORSTUUUUYWXYZ
adbedeéfghiijklmnooodpgr: )z
0123456789! “B%& [+ @35 <=>?V"~§a+»/0123456789
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A SZLOGEN

Vasvir varos szlogenként

»a Smaragdvéros” jelz6t hasznalja.
A Smaragdvaros koncepcié na-
gyon erés iizenet. Egy olyan helyet
jelent, ahol a pihenés kiteljesed-
het, ahol egy tiszta, fenntartha-

16 fejlédés mellett elkotelezett, és
maximalisan z6ld, emberléptéki
kisvarosban téltekezhetnek fel a t6-
megek, és a nagyvarosi zsibongds,
és sziirkeség elél menekiil6 ember.

A szlogen Cera Pro Black Italic be-
titipussal szedett. A log6 kérnye-
zetében szerepelhet a jobb oldalin
valamint alatta, kézépre igazitva.

41 \ VAsVAR \ arcurami xézixony \ Vizudlis elemek

SZERVEZETI
EGYSEGEK

KIEGESZITESEK
MEGJELENITESE

Ha igény van ra, a logé mellett el-
helyehetd egy kiegészités, eziltal
a varoshoz két6dé intézmények is

beépiilnek a varosarculatba.

A logbhoz kapcsol6do két lénia kozt
az intézmény neve fiigg6legesen
kézépre igazitott.

A példik szemléltetik, hogy a szi-

neket valamint a szavak hosszusa-

gatol fiiggben a két arculati bef
pust és azok vastagsagat és méretét

szabadon meg lehet valasztani.

European Union
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A FOTOK

Egy arculat kommunikéciéjiban az egyik

leg szerepet a fényképek toltik be.

Barmilyen feliiletr6l is van sz6, szemiink el-
séként a képes tartalmat fogja észlelni, azo-
kon is az arcokat, a tekintetet fogja legelészor
figyelni. Eppen ezért elkeriilhetetlen meg-
emliteni, hogy Vasvar arculata kiemelt he-

lyen kezeli a fotokat.

UGYELJUNK RA, HOGY MINDEN
KOMMUNIKACIOS ANYAGBAN:

Met exceatianstiutits

+ j6 mindségf fotokat hasznaljunk : 3 7 .
VEZETEKNEV ATTINA dstermel0

lehetéleg egy foté adja at az tizenetet

+ avarosimazs kommunikaciéjaban a ter-
mészet, természetesség, nyugalom, ember-
16ptékiiség koszonjon vissza

+ jokedvii, nyugodt emberek szerepeljenek.

« keriiljiik a sablonos, iizenetet nélkiil6z6

megjelenést.
Onazonos legyen, ne mutasson mast,

mint ami.
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A FOTOK

Egy arculat kommunikéciéjiban az egyik

legj szerepet a fényképek toltik be.

Barmilyen feliiletr6l is van sz0, szemiink el-
s6ként a képes tartalmat fogja észlelni, azo-
kon is az arcokat, a tekintetet fogja legelészor
figyelni. Eppen ezért elkeriilhetetlen meg-
emliteni, hogy Vasvir arculata kiemelt he-
lyen kezeli a fotokat.

UGYELJUNK RA, HOGY MINDEN
KOMMUNIKACIOS ANYAGBAN:
* jo minGség fotokat hasznaljunk

» lehetdleg egy fot6 adja it az {izenetet
+ avarosimazs kommunik:

mészet, természetesség, nyugalom, ember-
ég koszonjon vissza

kedvii, nyugodt emberek szerepeljenck.
+ Keriljiik a sablonos, iizenetet nélkiiloz6

megjelenést.
- Onazonos legyen, ne mutasson mst,
mint ami.
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A FOTOK

Egy arculat kommunikdciéjaban az egyik

bb szerepet a fényképek toltik be.
Barmilyen feliiletr6l is van sz0, szemiink el-
soként a képes tartalmat fogja észlelni, azo-
kon is az arcokat, a tekintetet fogja legelészor
figyelni. Eppen ezért elkeriilhetetlen meg-
emliteni, hogy Vasvar arculata kiemelt he-

lyen kezeli a fotokat.

UGYELJUNK RA, HOGY MINDEN
KOMMUNIKACIOS ANYAGBAN:

+ j6 mindségf fotokat hasznaljunk

« lehetdleg egy fot6 adja t az fizenetet

+ avarosimazs kommunikéciéjiban a ter-
mészet, természetesség, nyugalom, ember-
Iéptékiiség koszonjon vissza

+ jokedvii, nyugodt emberek szerepeljenek.

« keriiljiik a sablonos, iizenetet nélkiil6z

megjelenést.
+ Onazonos legyen, ne mutasson mast,

mint ami.

ACULAT-
HORDOZOK
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47 \ VASVAR \ arcuramixgzixony \ Arculathordozék

NEVJEGYKARTYA

IINVAYAYAYAVASWAVAVAY,
IANVAVAVAVA AWAVAVAVA
VEZETEKNEV |
KERESZTNEV UTONEV
kozepesen hosszii titulus
e
003694 572 012
titkarsag@vasvar.hu

NEV Cera Pro Black, 13 pt, 13,5 pt sorkéz, verzal
TrTULUs Vollkorn Italic 7 pt, 9 pt sorksz
INTEZET Vollkorn SC Black, 7 pt, 9 pt sorkéz,
kiskapitalis (nem tartalmaz nagybetiit)

INFO Vollkorn Regular, 7 pt, 9 pt sorkéz

wEB Vollkorn SC Black, 6 pt, 9 pt sorkez
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800 Vasvar,
2 00369

49 \ VASVAR \ arcuiamixizixony \ Arculathordozik
E —
Ty ‘:k(lewtvl’l-nzrnr‘v.‘

. i elit ai

sus, cus quo

e es B remolorum ey
Per untisci umaquis

Vi y,
SRS v
Yaary ¥ 3800 Vas,
r. i C T —

itk
A ke,
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i/

a Smaragdvdéros

;' Interreg Il
R~ www.vasvar.hu
ey

Entdecken Sic Vuswir,
[rri——— Dicover

WAVAV
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www.vasvar.hu

=ty Y

D
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KORMEND 19,4 km §§§§§
GRISZENTPETER 473 km §§§§§
SZENTGOTTHARD 46,6 km §§§§
LENTI 663 §§§§§

LETENYE 80,6 km §§§§§
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FAJLHASZNALAT

59 \ VAsVAR \ arcurami xézixony \ Fdjthaszndlat

A MEGFELELO FAJL
HASZNALATA

CMYK

A nyomdaipar altal hasznalt
négy szin (cidn, bibor, sarga, fe-
kete), amelyeknek kiilonb5zd
ardnya alkotja a nyomtatott szi-

neket.

DIREKT SZiN

A nyomdaiparban hasznlt fes-
tékeket nevezziik igy, amelyek
nem a négy nyomdai alapszinb6l
(cmyk)allnak. A nagy példany-
szamu nyomasnal el6forduld

sziningadozas elkeriilése végett

, valamint az egyedi,

négy festékbsl nem kikeverhetd

szinek nyomdsdra. A kevés szin-

bél all6 arculati anyagok nyom-

RGB

Az elektromos kijelz6k altal
hasznalt szintér. Joval részle
tesebb, mint a nyomdaiparban

hasznalt cmyk.

PIXEL (PX)/KEPPONT
Raszteres képek, kijelzok alko-
téeleme. Nagyitassal romlik a

kép minésége. Jellemz3 kiter-
jesztésii dlloményok: jpg, .png,

iff.

VEKTOR
Felbontasfiiggetlen grafikai for-
métum. TetszSleges méretre na-
gyithato minGségromlas nélkil.
Tlyenek a logdk, betiik. Jellemzé

tatdsaa mellet

kolcséghatékonyabb is lehet.

kiterjesztésti yok: .ai,

.eps, .cdr, .pdf.

vasvar_logo_ cmyk.eps
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Varosprofilhoz illeszkedd javasolt térelemek

Az aldbbi javasolt eszkdzbeszerzés figyelembe veszi a projektbe erre fordithatd koltségvetési

keretosszeget.

Tabla— 116 x 151 cm

Specifikacio: Tabla magassaga 2200 mm, tablakeret belsé mérete: 1164x1514 mm, tapl: 200x110x8
mm. A tabla anyaga 60x60x2 mm-es zartszelvény, a tabla belsejében kérbe 30x3 mm-es laposvas kertdil,
melyre rogzitésre kerll egy habositott pvc tabla. A habositott pvc tabla fehér, 5 mm vastag. A
habositott pvc egyik oldala nyomtatva az arculat szerinti egyedi tartalommal. A tabla fém szerkezete
RAL9006 szin(, vagy azzal egyenértékd.

Mennyiség:

Vasvar—2db

116x151

Javasolt méret

RAL 9006 kb. javasolt tdblaméret

Tabla — 151 x 151 cm

Specifikacio: Tabla magassaga 2200 mm, tablakeret belsé mérete: 1514x1514 mm, tapl: 200x110x8
mm. A tabla anyaga 60x60x2 mm-es zartszelvény, a tabla belsejében kérbe 30x3 mm-es laposvas kerdil,
melyre rogzitésre kerll egy habositott pvc tdbla. A habositott pvc tdbla fehér, 5 mm vastag. A
habositott pvc egyik oldala nyomtatva az arculat szerinti egyedi tartalommal. A tabla fém szerkezete
RAL9006 szin(, vagy azzal egyenértékd.

Mennyiség:

Vasvar—1db
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151x151

RAL 9006 kb. javasolt tdblaméret

Pad - sziirke szinii vaz, erdeifenyd szin il6feliilet

Specifikacié: A pad mérete: 2070x420x470 mm, a pad anyaga 60x60 mm-es zartszelvény, valamint
szlikséges biztositani a pad aljan és a padlécek alatt a megfelel6 stabilitast fém 6sszekot6 elemekkel.
A fém részek szine RAL9006 vagy azzal egyenértékd. A pad Ul6feliilete 4 db, 30 mm vastag vorosfenyd
lécbdl késziil, mely felliletkezelése XWC610 szin(i vagy azzal egyenérték(i. A pad mindkét oldalara 4
mm vastag lemez keril, melybél |ézervadgassal keriiljon kivagdsra a telepllésnév, az arculatban
megadott betltipussal, megteremtve az egységes arculatot.

Mennyiség:

Vasvar — 15 db

RAL 9006 szin erdeifeny6 szin — 610 lézervagas

Vdrosok tdabla oszlop
A projektben résztvevé magyar és osztrak varosok dsszetartozasat fejezi a ki a 4 varosban (Kérmend,
Oriszentpéter, Szentgotthard, Vasvar) elhelyezett varosok tabla. A feltiintetett varosok, az adott

telepiiléstdl vald tavolsagat és iranyat jelzi.
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e0%
alee

Specifikacio: 280 mm magas, 88,9 mm atmérdjd oszlop, melynek anyaga: hegesztett acélcsé, talpa:
220%x220%x10 mm. Az oszlop szine RAL9006 vagy azzal egyenérték(i. Az oszlopra 14 db habositott pvc
tablara, 14 varos nevét kell feltlintetni, arculatnak megfelel6 tartalommal. A tabldk magassaga 7-12
cm és forgathatd formdaban keriiljenek felhelyezésre az oszlopra.

Mennyiség:

Vasvar—1db

KORMEND 15,4 kos ;;E;;

GRISZENTPETER 7 km E?;;E
SZENTGOTTHARD 46,6 g;gg
LENTI 66.3 km Eﬁi@

LETENYE #0.6 km E\;}g(;;
ZALALSVS 169k :5%%

FELDBACH &2, krn EE%‘\;
RAL 9006 szin FURSTENFELD toshm EE%;
FRIEDBERG 49,9 ;gggg
HARTBERG #.6 ggg;
GLEISDORF 5.k %2/%
FEHRING 2.2k %Eg

=
BAD RADKERSBURG 95,6 km ;EE;E

WEIZ 113 km Egg)ﬁ;
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